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บทคัดย่อ 
  

การวิจัยครั้งนี้ มีวัตถุประสงค์ 1) เพ่ือศึกษาศักยภาพของผลิตภัณฑ์การท่องเที่ยวเมือง                     
อู่อารยธรรม แดนพระพุทธศาสนา 2 ) เพ่ือพัฒนาและเพ่ิมมูลค่าผลิตภัณฑ์การท่องเที่ยวเมือง                        
อู่อารยธรรม แดนพระพุทธศาสนา 3) เพ่ือน าเสนอแนวทางการพัฒนาและเพ่ิมมูลค่าผลิตภัณฑ์การ
ท่องเที่ยวเมืองอู่อารยธรรม แดนพระพุทธศาสนา การวิจัยครั้งนี้ เป็นการวิจัยเชิงคุณภาพ โดย
การศึกษาข้อมูลเชิงเอกสาร การสัมภาษณ์เชิงลึก จ านวน 18 รูป/คน และการสนทนากลุ่มเฉพาะ 
จ านวน 12 รูป/คน วิเคราะห์ข้อมูลโดยใช้เทคนิคการวิเคราะห์เนื้อหาประกอบบริบท และตรวจสอบ
ความสมบูรณ์ของข้อมูลโดยใช้เทคนิคสามเส้า แล้วน าเสนอเชิงพรรณนาความ  

ผลการวิจัยพบว่า 1 . ศักยภาพของผลิตภัณฑ์การท่องเที่ยวเมืองอู่อารยธรรม แดน
พระพุทธศาสนา 1.1 การได้รับการสนับสนุนจากหน่วยงานภาครัฐ 1.2 เสริมสร้างทักษะอาชีพของคน
ในวัดและชุมชน มีสินค้าและบริการทุกรูปเเบบอย่างมี 1.3 การรับรู้นโยบายและการเข้าถึงข้อมูล
ข่าวสาร 1.4 ก าหนดโครงสร้างพ้ืนฐานในวัดและชุมชน 1.5 การบริหารจัดการภายในวัดและชุมชน 
1.6 สร้างทรัพยากรทางเศรษฐกิจในวัดและชุมชน 1.7 สภาพการท่องเที่ยวในวัดและชุมชน ยังคง
ครึกครื้นในมิติการท่องเที่ยวที่นักท่องเที่ยวทั้งชาวไทยและต่างประเทศ  1.8 การเพ่ิมมูลค่าผลิตภัณฑ์
การท่องเที่ยวเมืองอู่อารยธรรม หาวิธีการที่หลากหลายเข้ามาด าเนินการ 2. การพัฒนาและเพ่ิมมูลค่า
ผลิตภัณฑ์การท่องเที่ยวเมืองอู่อารยธรรม แดนพระพุทธศาสนา จะต้องด าเนิน ได้แก่ 2.1 การก าหนด
นโยบายการเพิ่มมูลค่าผลิตภัณฑ์การท่องเที่ยวเมืองอู่อารยธรรม แดนพระพุทธศาสนา  ซึ่งประกอบไป
ด้วย 2.1.1 การจัดท าแผนพัฒนาการท่องเที่ยว 2.1.2 สร้างการท่องเที่ยวเมืองอู่อารยธรรม แดน
พระพุทธศาสนา 2.1.3 การรับมือความเสี่ยงสถานการณ์เมืองอู่อารยธรรม แดนพระพุทธศาสนา 2.2 
การบริหารจัดการผลิตภัณฑ์การท่องเที่ยวเมืองอู่อารยธรรม แดนพระพุทธศาสนา ซึ่งประกอบไปด้วย 
2.2.1 การให้ความรู้ความเข้าใจด้านการท่องเที่ยว 2.2.2 การพัฒนากระบวนการจัดการ 2.2.3 หน้าที่
ในการจัดการ 2.3 การพัฒนาและเพ่ิมมูลค่าผลิตภัณฑ์การท่องเที่ย วเมืองอู่อารยธรรม แดน
พระพุทธศาสนา ที่ประกอบไปด้วย 2.3.1 การให้ความส าคัญกับกิจกรรมงานสร้างสรรค์ผลิตภัณฑ์ 
2.3.2 การส่งเสริมการมีส่วนร่วมขับเคลื่อน 2.3.3 การพัฒนาและเพ่ิมมูลค่าผลิตภัณฑ์การท่องเที่ยว
เมืองอู่อารยธรรม 

 
ค ำส ำคัญ : 1. การพัฒนา 2. การเพิ่มมูลค่าผลิตภัณฑ์ 3. การท่องเที่ยว 4. เมืองอู่อารยธรรม                       
5.พระพุทธศาสนา 
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ABSTRACT 
 
The aims of this research were 1) to study the potential of the civilization 

tourism products, land of Buddhism, 2) to develop and increase the value of tourism 
products in the city of civilization, land of Buddhism, 3) to present guidelines for 
developing and adding value to tourism products of the city of civilization, land of 
Buddhism. This research is qualitative research. For studying documentary 
information In-depth interviews with 18 photos and focus group discussions with 12 
person. Data were analyzed using content and context analysis techniques and check 
the completeness of the data using triangulation techniques, then present it 
descriptively. 

The research results were as follows ; 1. The potential of tourism products 
in the city of civilization, land of Buddhism, 1.1 Receiving support from government 
agencies, 1.2 Strengthening vocational skills of people in temples and communities 
There are all forms of goods and services available, 1.3 Awareness of policies and 
access to information, 1.4 Determine infrastructure in temples and communities, 1.5 
Management within temples and communities, 1.6 Create economic resources in 
temples and communities, 1.7 Tourism conditions in the temple and community still 
lively in the tourism dimension, both Thai and foreign tourists, 1.8 Increasing the 
value of tourism products in the civilization cradle city. Find a variety of methods to 
take action, 2. Developing and increasing the value of tourism products in the city of 
civilization. The land of Buddhism must proceed, including: 2.1 Establishing a policy 
to increase the value of tourism products in the city of civilization. Land of Buddhism 
which consists of 2.1.1 Creating a tourism development plan, 2.1.2 Creating tourism 
in the city of civilization, land of Buddhism, 2.1.3 Dealing with risks in the civilization 
cradle city situation Land of Buddhism. 2.2 Tourism product management of 
civilization cradle city land of Buddhism which consists of 2.2.1 Providing knowledge 
and understanding about tourism, 2.2.2 Developing management processes,  
2.2.3 Management duties. 2.3 Developing and adding value to tourism products of 
the city of civilization, land of Buddhism that includes, 2.3.1 Giving importance to 
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product creative activities, 2.3.2 Promoting participation and driving, 2.3.3 Developing 
and increasing the value of tourism products in the civilization cradle city. 
 
Keyword : 1. Development 2. Product Value Addition 3. Tourism 4. Civilization City              
5. Buddhism 
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บทสรุปผู้บริหำร 
 

การท่องเที่ยวเชิงพุทธเป็นพัฒนาการที่สืบเนื่องมาจากการแสวงบุญที่เกิดขึ้นมาตั้งแต่สมัย
พุทธกาล ซึ่งในสมัยนั้นชาวพุทธจะแสวงบุญโดยการเดินทางไปเข้าเฝ้าพระพุทธเจ้า ต่อมาภายหลังมีผู้
ทูลถามพระพุทธเจ้าว่า เมื่อพระองค์เสด็จดับขันธปรินิพพานไปแล้ว ผู้ศรัทธาควรไปยัง ณ สถานที่ใด
เพ่ือยังให้เกิดความเจริญใจ ด้วยศรัทธา เหมือนได้เจ้าเฝ้าพระพุทธองค์ สังเวชนียสถาน 4 ต าบล                         
เป็นสถานที่ส าคัญยิ่งในพระพุทธศาสนา ด้วยปรากฏในพระพุทธวจนะที่ สมเด็จพระบรมศาสดา
สัมมาสัมพุทธเจ้าตรัสไว้อย่างชัดเจน 

ปัจจุบันการท่องเที่ยวแห่งประเทศไทยได้มีการก าหนดแผนยุทธศาสตร์การพัฒนาการ
ท่องเที่ยว เพ่ือพัฒนาการท่องเที่ยว ควบคู่ไปกับการอนุรักษ์ทรัพยากรธรรมชาติ และขนบธรรมเนียม 
วิถีชีวิตไทย ส านักงานคณะกรรมการพัฒนาการเศรษฐกิจและสังคมแห่งชาติได้ตระหนักถึง
ความส าคัญของการท่องเที่ยว ที่จะสามารถเพ่ิมสมรรถนะและขีดของการแข่งขันของประเทศไทยต่อ
ประเทศคู่แข่งได ้ 

ในจังหวัดนครปฐม ประกอบด้วย 7 อ าเภอ อ าเภอเมืองนครปฐม อ าเภอนครชัยศรี อ าเภอ
สามพราน  อ าเภอดอนตูม อ าเภอบางเลน อ าเภอก าแพงแสน และอ าเภอพุทธมณฑล นครปฐมมี
พลเมือง 720,337 คน ความหนาแน่น 332 คน / ตารางกิโลเมตร ที่ได้รับอิทธิพลจากการขยายตัว
ของกรุงเทพฯ จนกลายเป็นเขตเศรษฐกิจเดียวกัน มีความอุดมสมบูรณ์ ทางธรรมชาติเหมาะแก่การ
เกษตรกรรม ไม่ว่าจะเป็นข้าว พืชผัก พืชไร่ ผลไม้ ประมงและปศุสัตว์ สนับสนุนนโยบายครัวโลกของ
รัฐบาล ซึ่งแต่ละจังหวัดเป็นจังหวัดขนาดกลางที่มีประชากรใกล้เคียงกันประมาณจังหวัดละกว่า 8 
แสนคน ซึ่งเหมาะแก่การบริหารพัฒนาในด้านต่าง ๆ ของประเทศ เพื่อการพัฒนาและช่วยเหลือสังคม
ทั้งทางตรงและทางอ้อม เช่น วัดพระปฐมเจดีย์ วัดพระประโฑณเจดีย์ วัดไร่ขิง วัดไผ่ล้อม วัดกลาง
บางพระ วัดดอนยายหอม วัดศรีษะทอง เป็นต้น ต่างได้มีการส่งเสริม “การพัฒนาและการเพ่ิมมูลค่า
ผลิตภัณฑ์การท่องเที่ยวเมืองอู่อารยธรรมแดนพระพุทธศาสนา” ให้เกิดขึ้นโดยตั้งอยู่บนฐานคิดที่
ต้องการสร้างความเชื่อมโยงในชุมชนและสังคม ไม่ให้เกิดความขัดแย้ง ให้มีความสันติสุขในชุมชน ซึ่งมี
งานวิจัยที่พบว่า แนวทางการใช้หลักธรรมในพุทธศาสนา จะท าให้ชุมชนเกิดความเข้าใจ โดยอาศัย
ความปรารถนาดีต่อกัน ทั้งทางกาย วาจา ใจ ความประพฤติที่เรียบร้อย มีความเห็นสอดคล้องกัน 
และเกื้อกูลในสิ่งที่ขาดแคลนสามารถอยู่ร่วมกันได้อย่างเป็นปกติสุข และยังมีงานวิจัยที่พบว่า บ้าน วัด 
โรงเรียน มีบทบาทส าคัญอย่างยิ่งในการแก้ไขปัญหาเยาวชนในชุมชน เช่น ปัญหายาเสพติด ปัญหา
พฤติกรรม ปัญหาติดเกม โครงการบวรสันติสุขได้จัดกิจกรรมท าวัตรสวดมนต์ เจริญสมาธิภาวนา 
เทศนาธรรม เสวนาธรรม การตอบปัญหาธรรมะ จ านวนมากทุกปี โดยการมีส่วนร่วมของทั้งภาครัฐ 
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เอกชน หน่วยงาน ชุมชน บ้าน วัด โรงเรียน (บวร) และมียังเป็นส่วนส าคัญที่จะช่วยเพ่ิมพูนศักยภาพ
ของบุคลากรทัง้บรรพชิตและคฤหัสถ์ เน้นการประสานงานระหว่างบ้าน วัด และชุมชน 

โครงการวิจัย เรื่อง การพัฒนาและเพ่ิมมูลค่าผลิตภัณฑ์การท่องเที่ยวเมืองอู่อารยธรรม                         
แดนพระพุทธศาสนา จังหวัดนครปฐม จะประโยชน์ในการท่องเที่ยวต่าง ๆ ที่มนุษย์สร้างขึ้นมา เช่น
สถานที่ส าคัญทางประวัติศาสตร์ โบราณวัตถุ โบราณสถาน ศิลปวัตถุ พิพิธภัณฑสถาน สถานที่แสดง
ทางด้านขนบธรรมเนียม ประเพณี การละเล่นพ้ืนเมืองต่าง ๆ งานหัตกรรม และสินค้าในท้องถิ่นต่าง 
ๆ ตลอดจนวิถีชีวิตความเป็นอยู่ภาคกลาง เป็นดินแดนทางงดงามด้วยอารยธรรมทางพระพุทธศาสนา 
มีพระปฐมเจดีย์ซึ่งเป็นสัญลักษณ์ส าคัญในการแสดงถึงการเป็นศูนย์กลางพระพุทธศาสนาในดินแดน
สุวรรณภูมิ และพุทธศิลป์ที่สวยงาม การสัญจรและท่องเที่ยว และเป็นศูนย์รวมความศักดิ์สิทธิ์ ศรัทธา
ความเชื่อ และพิธีกรรมของผู้คน ซึ่งล้วนแล้วแต่มีความส าคัญที่เกิดจากความศรัทธาของผู้ พุทธบริษัท
ทั้งหลาย 
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กิตติกรรมประกำศ 
 

งานวิจัยเล่มนี้จะไม่สามารถด าเนินการเสร็จสิ้นสมบูรณ์ได้หากปราศจากการสนับสนุนของ 
สถาบันวิจัยญาณสังวร มหาวิทยาลัยมหามกุฏราชวิทยาลัย และผู้ทรงคุณวุฒิทุกท่านที่ช่วยชี้แนะให้
ค าแนะน าที่เป็นประโยชน์ต่องานวิจัยตลอดมา รวมถึงผู้ประสานงานโครงการที่ช่วยดูแลให้ค าแนะน า
จนงานวิจัยส าเร็จลุล่วงด้วยดี 

นอกจากนี้ ขอขอบคุณผู้บริหาร คณาจารย์ เจ้าหน้าที่ นักศึกษา ตลอดถึงนักวิชาการ
หลายมหาวิทยาลัย ได้มีส่วนร่วมส าคัญในความร่วมมือให้ข้อมูลที่เป็นประโยชน์ต่อการท าวิจัย ท้ายสุด
ที่ไม่อาจลืมได้คือผู้ช่วยวิจัยทุกท่านที่ได้ร่วมกันท างานอย่างแข็งขันในการลงสนามครั้งนี้ 
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บทท่ี 1 
บทน ำ 

 

1.1 ควำมเป็นมำและควำมส ำคัญของปัญหำ 
 การท่องเที่ยวเชิงพุทธเป็นพัฒนาการที่สืบเนื่องมาจากการแสวงบุญที่เกิดขึ้นมาตั้งแต่สมัย
พุทธกาล ซึ่งในสมัยนั้นชาวพุทธจะแสวงบุญโดยการเดินทางไปเข้าเฝ้าพระพุทธเจ้า ต่อมาภายหลังมีผู้
ทูลถามพระพุทธเจ้าว่า เมื่อพระองค์เสด็จดับขันธปรินิพพานไปแล้ว ผู้ศรัทธาควรไปยัง ณ สถานที่ใด
เพ่ือยังให้เกิดความเจริญใจ ด้วยศรัทธา เหมือนได้เจ้าเฝ้าพระพุทธองค์ สังเวชนียสถาน 4 ต าบล                       
เป็นสถานที่ส าคัญยิ่งในพระพุทธศาสนา ด้วยปรากฏในพระพุทธวจนะที่ สมเด็จพระบรมศาสดา
สัมมาสัมพุทธเจ้าตรัสไว้อย่างชัดเจน ตามหลักฐานในพระไตรปิฎกความว่า (ที.ม. (ไทย) 10/202/150) 
สถานที่ควรเห็น ควรให้เกิดความสังเวชแห่งกุลบุตรผู้มีศรัทธา 4 แห่งนี้ ภ แห่งเป็นไฉน คือ สถานที่
ควรเห็น ควรให้เกิดความสังเวชแห่งกุลบุตรผู้มีศรัทธาว่าพระตถาคตประสูติ ณ ที่นี้ 1 พระตถาคตตรัส
รู้อนุตตรสัมมาสัมโพธิญาณ ณ ที่นี้  1 พระตถาคตทรงประกาศธรรมจักรอันยอดเยี่ยม ณ ที่นี้ 1                           
พระตถาคตปรินิพพานด้วยอนุปาทิ เสสนิพพานธาตุ ณ ที่นี้ 1 สถานที่ควรเห็น ควรให้เกิดความสังเวช
แห่งกุลบุตรผู้มีศรัทธา 4 แห่ง นี้แลฯ อานนท์ ชนเหล่าใดเที่ยวไปตามเจดีย์สถาน จักมีจิตเลื่อมใส                     
ท ากาละแล้ว ชนเหล่านั้นจักเข้าถึงสุคติโลกสวรรค์ ภายหลังแต่การตายเพราะการท าลายแห่งกาย 
ดังนี้” (พุทธทาสภิกขุ, 2553) ความส าคัญทางด้านจิตวิญญาณของการแสวงบุญ ถือว่าส าคัญที่สุด 
กล่าวคือ แสวงบุญเป็นหนทางแห่งการบรรลุธรรมเป็นการเดินทางอันเนื่องจากจิตวิญญาณและศาสนา 
เป็นการเดินทางเพ่ือสั่งสมบุญบารมี เป็นการเดินทางที่ให้คุณค่าทางด้านจิตใจ กระตุ้นเตือนให้เกิด
ธรรมสังเวช เกิดความไม่ประมาทในการด าเนินชีวิต เป็นการระลึกถึงคุณของพระพุทธเจ้า เกิดความ
อ่ิมเอิบในจิตใจ จิตใจผ่องแผ้วใสสะอาดปราศจากความเศร้าหมองเกิดความสงบเยือกเย็นขึ้นในจิต                       
ท าให้ผู้แสวงบุญได้ใกล้ชิดกับความจริงสูงสุด น าไปสู่การหมดซึ่งกิเลสและการดับทุกข์อย่างสิ้นเชิง
ตามล าดับต่อไป นั่นคือหนทางแห่งการบรรลุมรรถผลแห่งพระนิพพาน ในท้ายที่สุดระหว่างการแสวง
บุญ ผู้แสวงบุญจะสัมผัสได้ถึงจิตที่เป็นสุขประกอบด้วยกุศลธรรม ด้วยการประพฤติดี ปฏิบัติชอบด้วย
กายวาจาและใจ ในสถานที่อันควรประกอบกิจกรรม ดังค ากล่าวที่ว่า ได้ฟัง คือได้ฟังธรรม ฟังเรื่องราว
พุทธประวัติก็เป็นบุญได้ดู คือได้เห็นพุทธจตุสังเวชนียสถานก็เป็นบุญตา ได้บูชา คือได้ปฏิบัติบูชาพระ
รัตนตรัยและพุทธสถาน ก็เป็นบุญตน ได้สวดมนต์ คือได้สารยายพระพุทธคุณ พระธรรมคุณ                           
พระสังฆคุณก็เป็นบุญปาก ได้บริจาค คือได้ช่วยเหลือให้ทานแบ่งปันสิ่งของต่าง ๆ ก็เป็นบุญทานได้
อธิษฐานคือ การตั้งเจตจ านงในคุณงามความดีพัฒนาชีวิตก็เป็นบุญใจ (ไพโรจน์ ชินศิรประภม, 2555) 
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 สังคมไทยมีพระพุทธศาสนาเป็นศาสนาประจ าชาติไทย ได้นับถือและยกย่องเทิดทูนเป็น
สรณะแห่งชีวิต สืบทอดต่อเนื่องกันมาเป็นเวลาช้านาน ขนบธรรมเนียมประเพณีและศิลปวัฒนธรรม
ของชาติส่วนใหญ่ มีพ้ืนฐานมาจากพระพุทธศาสนา มีองค์พระมหากษัตริย์ซึ่งทรงเป็นพระประมุขของ
ชาติ ทรงเป็นพุทธมามกะ ทรงด ารงอยู่ในฐานะเป็นองค์เอกอัครศาสนูปถัมภก ทรงยกย่องเชิดชู
พระพุทธศาสนาตลอดมาตั้งแต่อดีตอันยาวนา จวบจนกาลปัจจุบัน อันแสดงให้เห็นเป็นประจักษ์ว่า
พระพุทธศาสนาได้สถิตสถาพรเป็นมิ่งขวัญของชาติไทยตลอดมาทุกยุคทุกสมัย  กล่าวได้ว่าชาติไทยได้
มีความเจริญมั่นคง ด ารงเอกราชอธิปไตยสืบทอดต่อกันมาตั้งแต่โบราณกาล จวบจนกาลปัจจุบัน                 
ก็ด้วยคนไทยทั้งชาติยึดมั่นอยู่ในหลักธรรมทางพระพุทธศาสนา มีความเคารพบูชาพระรัตนตรัย                       
คือพระพุทธ พระธรรม และพระสงฆ์เป็นสรณะ พระพุทธศาสนาจึงมีบทบาทส าคัญยิ่งต่อชีวิตของ                    
ชาวไทย โดยมีส่วนเสริมสร้างอุปนิสัยของคนในชาติให้รักความสงบ มีความเสียสละ แกล้วกล้า                       
อาจหาญ รอบรู้ฐานะ อฐานะ มีความรักและยึดมั่นอยู่ในสามัคคีธรรม 
 ปัจจุบันมีนักท่องเที่ยวส่วนหนึ่งให้ความสนใจต่อการท่องเที่ยวเชิงพุทธและการเรียนรู้ที่เป็น
การเดินทางเพ่ือการศึกษาและแสวงหาคุณค่าทางด้านคุณธรรม/จริยธรรม และคุณค่าทาง
ศิลปวัฒนธรรม อันน าไปสู่การประพฤติปฏิบัติในแนวทางที่ถูกต้องทั้งแก่เพ่ือนมนุษย์และต่อ
สิ่งแวดล้อมในลักษณะที่ก่อให้เกิดประโยชน์เกื้อกูลต่อกันและกัน กอปรในช่วงที่ผ่านมาหน่วยงานที่
เกี่ยวข้อง เช่น การท่องเที่ยวแห่งประเทศไทยร่วมกับหน่วยงานต่าง ๆ ได้มีการจัดกิจกรรมเกี่ยวกับ
การท่องเที่ยวในลักษณะต่าง ๆ เช่น กิจกรรมการท่องเที่ยวไหว้พระ 9 วัด การไหว้พระประจ าวันเกิดปี
เกิด การท่องเที่ยวเชิงสุขภาพโดยเน้นการฝึกสมาธิทางพุทธศาสนา เป็นต้น เพ่ือส่งเสริมให้ผู้ที่สนใจได้
เรียนรู้ทางประวัติศาสตร์และพุทธศาสนาอันจะน าไปสู่การประพฤติปฏิบัติที่ดีงาม ซึ่งกิจกรรมการ
ท่องเที่ยวแนวดังกล่าว ได้รับความสนใจและการตอบรับจากนักท่องเที่ยวเป็นอย่างดี 
 ในจังหวัดนครปฐม ประกอบด้วย 7 อ าเภอ อ าเภอเมืองนครปฐม อ าเภอนครชัยศรี อ าเภอ
สามพราน อ าเภอดอนตูม อ าเภอบางเลน อ าเภอก าแพงแสน และอ าเภอพุทธมณฑล นครปฐมมี
พลเมือง 720,337 คน ความหนาแน่น 332 คน / ตารางกิโลเมตร ที่ได้รับอิทธิพลจากการขยายตัว
ของกรุงเทพฯ จนกลายเป็นเขตเศรษฐกิจเดียวกัน มีความอุดมสมบูรณ์ ทางธรรมชาติเหมาะแก่การ
เกษตรกรรม ไม่ว่าจะเป็นข้าว พืชผัก พืชไร่ ผลไม้ ประมงและปศุสัตว์ สนับสนุนนโยบายครัวโลกของ
รัฐบาล ซึ่งแต่ละจังหวัดเป็นจังหวัดขนาดกลางที่มีประชากรใกล้เคียงกันประมาณจังหวัดละกว่า 8 
แสนคน ซึ่งเหมาะแก่การบริหารพัฒนาในด้านต่าง ๆ ของประเทศ เพื่อการพัฒนาและช่วยเหลือสังคม
ทั้งทางตรงและทางอ้อม เช่น วัดพระปฐมเจดีย์ วัดพระประโฑณเจดีย์ วัดไร่ขิง วัดไผ่ล้อม วัดกลาง
บางพระ วัดดอนยายหอม วัดศรีษะทอง เป็นต้น ต่างได้มีการส่งเสริม “การพัฒนาและการเพ่ิมมูลค่า
ผลิตภัณฑ์การท่องเที่ยวเมืองอู่อารยธรรมแดนพระพุทธศาสนา” ให้เกิดขึ้นโดยตั้งอยู่บนฐานคิดที่
ต้องการสร้างความเชื่อมโยงในชุมชนและสังคม ไม่ให้เกิดความขัดแย้ง ให้มีความสันติสุขในชุมชน ซึ่งมี
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งานวิจัยที่พบว่า แนวทางการใช้หลักธรรมในพุทธศาสนา จะท าให้ชุมชนเกิดความเข้าใจ โดยอาศัย
ความปรารถนาดีต่อกัน ทั้งทางกาย วาจา ใจ ความประพฤติที่เรียบร้อย มีความเห็นสอดคล้องกัน 
และเกื้อกูลในสิ่งที่ขาดแคลนสามารถอยู่ร่วมกันได้อย่างเป็นปกติสุข และยังมีงานวิจัยที่พบว่า บ้าน วัด 
โรงเรียน มีบทบาทส าคัญอย่างยิ่งในการแก้ไขปัญหาเยาวชนในชุมชน เช่น ปัญหายาเสพติด ปัญหา
พฤติกรรม ปัญหาติดเกม โครงการบวรสันติสุขได้จัดกิจกรรมท าวัตรสวดมนต์ เจริญสมาธิภาวนา 
เทศนาธรรม เสวนาธรรม การตอบปัญหาธรรมะ จ านวนมากทุกปี โดยการมีส่วนร่วมของทั้งภาครัฐ 
เอกชน หน่วยงาน ชุมชน บ้าน วัด โรงเรียน (บวร) และมียังเป็นส่วนส าคัญที่จะช่วยเพ่ิมพูนศักยภาพ
ของบุคลากรทั้งบรรพชิตและคฤหัสถ์ เน้นการประสานงานระหว่างบ้าน วัด และชุมชน  
 จากเหตุผลดังกล่าวข้างต้น ท าให้ผู้วิจัย มีความประสงค์ที่จะศึกษาการพัฒนาและเพ่ิม
มูลค่าผลิตภัณฑ์การท่องเที่ยวเมืองอู่อารยธรรม แดนพระพุทธศาสนา จังหวัดนครปฐม ให้เกิดความ
หลากหลายในการเสริมสร้างคุณค่าทั้งวัตถุที่ เป็นศาสนสถานและจรรโลงคุณค่าทางจิตใจแก่
นักท่องเที่ยวที่เดินทางมายังอู่อารยธรรมแดนพระพุทธศาสนา เพื่อให้เกิดความมั่นคง มั่งคั่ง และยั่งยืน
ทั้งด้านร่างกายและจิตใจสืบไป  
 

1.2 ปัญหำวิจัย 
 1. ศักยภาพของผลิตภัณฑ์การท่องเที่ยวเมืองอู่อารยธรรม แดนพระพุทธศาสนา จังหวัด
นครปฐม เป็นอย่างไร 
 2. ก า ร พั ฒ น าแ ล ะ เ พ่ิ ม มู ล ค่ า ผ ลิ ต ภั ณ ฑ์ ก า รท่ อ ง เที่ ย ว เมื อ ง อู่ อ า ร ย ธ ร ร ม                                   
แดนพระพุทธศาสนา จังหวัดนครปฐม ควรท าอย่างไร 
 3. การน าเสนอแนวทางการพัฒนาและเพ่ิมมูลค่าผลิตภัณฑ์การท่องเที่ยวเมืองอู่อารยธรรม 
แดนพระพุทธศาสนา จังหวัดนครปฐม ควรท าอย่างไร 
 

1.3 วัตถุประสงค์กำรวิจัย 
 การวิจัยครั้งนี้มีวัตถุประสงค์ส าคัญ ดังนี้   
 1. เพ่ือศึกษาศักยภาพของผลิตภัณฑ์การท่องเที่ยวเมืองอู่อารยธรรม แดนพระพุทธศาสนา 
จังหวัดนครปฐม 
 2. เ พ่ื อ พั ฒ น าแ ล ะ เ พ่ิ ม มู ล ค่ า ผ ลิ ต ภั ณ ฑ์ ก า ร ท่ อ ง เที่ ย ว เมื อ ง อู่ อ า ร ย ธ ร ร ม                             
แดนพระพุทธศาสนา จังหวัดนครปฐม 
 3. เพ่ือน าเสนอแนวทางการพัฒนาและเพ่ิมมูลค่าผลิตภัณฑ์การท่องเที่ยวเมืองอู่อารยธรรม 
แดนพระพุทธศาสนา จังหวัดนครปฐม 
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1.4 ขอบเขตของกำรวิจัย 
 การวิจัยนี้ใช้เทคนิคการวิจัยเชิงคุณภาพ (Qualitative Research) ในรูปแบบการวิจัย R&D 
(Research and Development) โดยผู้วิจัยก าหนดขอบเขตการวิจัยดังนี้ 
 
 1.4.1 ขอบเขตด้ำนเนื้อหำ 
  เนื้อหาเกี่ยวกับการพัฒนาและเพ่ิมมูลค่าผลิตภัณฑ์การท่องเที่ยวเมืองอู่อารยธรรม                       
แดนพระพุทธศาสนา เป็นการศึกษาเนื้อหาที่มุ่งเน้นเฉพาะในประเด็นของการก าหนดกิจการเป้าหมาย
ที่ควรได้รับการส่งเสริม การก าหนดกิจกรรมการพัฒนา และการเพ่ิมมูลค่าผลิตภัณฑ์การท่องเที่ยว
เมืองอู่อารยธรรม แดนพระพุทธศาสนา ที่เป็นแนวคิด ทฤษฎีและหลักการพัฒนาเชิงบูรณาการเพ่ื อ
ส่งเสริมการพัฒนาและเพ่ิมมูลค่าผลิตภัณฑ์การท่องเที่ยวเมืองอู่อารยธรรม แดนพระพุทธศาสนา 
จังหวัดนครปฐม  
 
 1.4.2 ขอบเขตด้ำนตัวแปร  
  ในการวิจัยการพัฒนาและเพ่ิมมูลค่าผลิตภัณฑ์การท่องเที่ยวเมืองอู่อารยธรรม                       
แดนพระพุทธศาสนา จังหวัดนครปฐม ครั้งนี้ เพ่ือให้สอดคล้องกับบริบทเชิงพ้ืนที่ผู้วิจัยจึงก าหนดตัว
แปรที่ศึกษาดังนี ้
  1. ตัวแปรอิสระ/ตัวแปรต้น ได้แก่ 1) การสนับสนุนจากหน่วยงานภาครัฐ 2) ทักษะ
อาชีพของคนในวัดและชุมชน 3) การรับรู้นโยบายและการเข้าถึงข้อมูลข่าวสาร 4) โครงสร้างพ้ืนฐาน
ในวัดและชุมชน 5) การบริหารจัดการภายในวัดและชุมชน 6) ทรัพยากรทางเศรษฐกิจในวัดและ
ชุมชน และ 7) สภาพการท่องเที่ยวในวัดและชุมชน 
  2. ตัวแปรตำม ได้แก่ การเพ่ิมมูลค่าผลิตภัณฑ์การท่องเที่ยวเมืองอู่อารยธรรม                    
แดนพระพุทธศาสนา ซึ่งประกอบไปด้วย 1) ทักษะอาชีพของคนในวัดและชุมชน 2) กิจการและ
ผลิตภัณฑ์ในวัดและชุมชน และ 4) การเตรียมความพร้อมของวัดและชุมชน 
 
 1.4.3 ขอบเขตด้ำนพื้นที่ 
  การวิจัยในครั้งนี้เป็นการศึกษาวัดที่มีวัตถุมงคล และเป็นสถานที่ท่องเที่ยวทางด้าน
พระพุทธศาสนาในจังหวัดนครปฐม จ านวน 7 อ าเภอ ได้แก่ 
  1. อ าเภอเมืองนครปฐม 3 วัด ประกอบด้วย  วัดพระปฐมเจดีย์ วัดพระประโฑณเจดีย์
วัดดอนยายหอม 
  2. อ าเภอนครชัยศรี 3 วัด คือ วัดกลางบางแก้ว วัดศรีษะทอง วัดกลางบางพระ 
  3. อ าเภอสามพราน 2 วัด คือ วัดไร่ขิง วัดดอนหวาย 
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 4. อ าเภอดอนตูม 1 วัด คือ วัดดอนตูม 
 5. อ าเภอบางเลน 1 วัด คือ วัดล าพญา 
 6. อ าเภอก าแพงแสน 3 วัด คือ วัดสระมงคล วัดประชาราษฎร์บ ารุง (รางหมัน) วัดไร่แตง
ทอง 
 7. อ าเภอพุทธมณฑล 3 วัด คือ วัดสุวรรณาราม วัดงิ้วราย      
 
 1.4.4 ขอบเขตด้ำนประชำกรและกลุ่มตัวอย่ำง 
  1. ประชากร ได้แก่ ผู้แทนที่เป็นกลุ่มหน่วยงานภาครัฐ กลุ่มศิลปากร กลุ่มพระสงฆ์                 
กลุ่มผู้น าชุมชน/หมู่บ้าน กลุ่มนักท่องเที่ยว ที่มีบทบาทส าคัญในการพัฒนาและการเพ่ิมมูลค่า
ผลิตภัณฑ์การท่องเที่ยวเมืองอู่อารยธรรมแดนพระพุทธศาสนา จังหวัดนครปฐม ซึ่งประกอบด้วย 
ส านักงานพระพุทธศาสนา ส านักงานวัฒนธรรม นักศิลปกรรมทางพระพุทธศาสนา พระสงฆ์ 
นักท่องเที่ยว และปราชญ์ชาวบ้าน 
  2. กลุ่มตัวอย่าง ได้แก่ ผู้แทนที่เป็นกลุ่มหน่วยงานภาครัฐ กลุ่มศิลปากร กลุ่มพระสงฆ์ 
กลุ่มผู้น าชุมชน/หมู่บ้าน กลุ่มนักท่องเที่ยว ที่มีบทบาทส าคัญในการพัฒนาและการเพ่ิมมูลค่า
ผลิตภัณฑ์การท่องเที่ยวเมืองอู่อารยธรรมแดนพระพุทธศาสนา จังหวัดนครปฐม ซึ่งประกอบด้วย 
ส านักงานพระพุทธศาสนา ส านักงานวัฒนธรรม นักศิลปกรรมทางพระพุทธศาสนา พระสงฆ์ 
นักท่องเที่ยว และปราชญ์ชาวบ้าน ซึ่งได้มาโดยการเลือกกลุ่มตัวอย่างแบบเจาะจง (Purposive 
sampling) 
 
 1.4.5 ขอบเขตด้ำนระยะเวลำ 
  ระยะเวลาในการด าเนินการวิจัยทั้งหมด 1 ปี (ปีงบประมาณ 2565) โดยก าหนด
ระยะเวลาจ าแนกตามกิจกรรมหลักของการด าเนินการวิจัย 
 

1.5 นิยำมศัพท์เฉพำะ 
 จากการศึกษาวิจัย การพัฒนาและเพ่ิมมูลค่าผลิตภัณฑ์การท่องเที่ยวเมืองอู่อารยธรรม 
แดนพระพุทธศาสนา จังหวัดนครปฐม ผู้วิจัยได้ให้ค านิยามศัพท์เฉพาะ ดังนี้  
 1. การพัฒนา หมายถึง การเปลี่ยนแปลงในด้านต่าง ๆ ทั้งในด้านโครงร่าง (Structure) 
และแบบแผน (Pattern) ของร่างกายทุกส่วนอย่างมีขั้นตอนและเป็นระเบียบแบบแผน นับแต่เริ่ม
ปฏิสนธิจนกระทั่งเสียชีวิต ซึ่งเป็นการเปลี่ยนแปลงในเชิง คุณภาพ (Quality) เพ่ือให้บุคคลนั้นพร้อม
จะแสดงความสามารถในการกระท ากิจกรรมใหม่ ๆ ที่เหมาะสมกับวัย 
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 2. การเพ่ิมมูลค่า หมายถึง สิ่งที่ช่วยสร้างความได้เปรียบทางการแข่งขันโดยผ่านการสร้าง
คุณค่าส าหรับลูกค้าที่ดีขึ้น (Customer Value) โดยมีขั้นตอนการผลิต หรือบริการที่ดีกว่า เพ่ือการ
เป็นผู้น าในผลิตภัณฑ์นั้น ๆ นอกจากการสร้างความแตกต่างในตลาดแล้วมูลค่าเพ่ิมจะเป็นตัวช่วยใน
การสร้างคุณค่าที่ส่งผลต่อการรับรู้ของผู้บริโภคที่สูงกว่า ซึ่งน าไปสู่ความมั่นใจในการตัดสินใจเลือก 
หรือซื้อผลิตภัณฑ์และบริการต่อไป 
 3. ผลิตภัณฑ์ หมายถึง สิ่งใด ๆ ที่น าเสนอเพ่ือตอบสนองความจ าเป็นหรือความต้องการ
ของตลาดให้ได้รับความพึงพอใจ ดังนั้นจากความหมายนี้ “ผลิตภัณฑ์” จึงมีความหมายที่กว้าง
ครอบคลุมถึงทุกสิ่งทุกอย่างที่สามารถตอบสนองความจ าเป็นและความต้องการของตลาดหรือ
ผู้บริโภคได้ โดยครอบคลุมถึง 
  3.1 สินค้า (Goods) เป็นผลิตภัณฑ์ที่มีตัวตนจับต้องได้ เช่น รองเท้า อาหาร ยารักษา
โรค โทรศัพท์ 
  3.2 บริการ (Service) เป็นผลิตภัณฑ์ที่ ไม่มีตัวตนจับต้องไม่ ได้  เช่น การตัดผม                     
การชมคอนเสิร์ต 
  3.3 บุคคล (Person) เช่น นักกีฬาที่มีชื่อเสียง ดารา นักร้อง นักการเมือง 
  3.4 สถานที่ (Place) เป็นสถานที่ที่สร้างความพึงพอใจแก่ผู้บริโภคในแง่ใดแง่หนึ่งได้ 
เช่น เพ่ือการพักผ่อน สถานที่ทางประวัติศาสตร์ เป็นต้น ตัวอย่างของผลิตภัณฑ์ประเภทนี้ เช่น 
พระราชวัง อุทยานประวัติศาสตร์ เกาะภูเก็ต เขาใหญ่ ถนนข้าวสาร เป็นต้น 
  3.5 แนวความคิด (Idea) เป็นแนวความคิดที่สามารถเป็นที่ยอมรับได้ของผู้บริโภค 
(ประชาชน) เช่น นโยบายพรรคการเมือง การรณรงค์ไม่สูบบุหรี่ การรณรงค์ความประหยัด 
 4. การท่องเที่ยว หมายถึง การเดินทางของมนุษย์จากสถานที่ใดสถานที่หนึ่งไปยังอีก
สถานที่หนึ่ง หรือการเดินทางจากถิ่นพ านักที่อาศัยไปยังสถานที่อ่ืนเป็นการชั่วคราวด้วยความสมัครใจ
ไป และเป็นการเดินทางด้วยเหตุผลของการท่องเที่ยวมิใช่เพ่ือการประกอบอาชีพ หรือหารายได้ เช่น 
การเดินทางเพ่ือการพักผ่อน การเดินทางเพ่ือไปชมการแข่งขันกีฬา (อาทิ การแข่งขันกีฬา ซีเกมส์ 
โอลิมปิก เป็นต้น) การเดินทางเพ่ือการศึกษา การเดินทางเพ่ือประชุมสัมมนา การเดินทางเพ่ือเยี่ยม
เยือนญาติพ่ีน้อง หรือเพ่ือน  การเดินทางเพ่ือแลกเปลี่ยนวัฒนธรรม เป็นต้น 
 5. อู่วัฒนธรรม หมายถึง วิถีชีวิตซึ่งมีทั้งที่เป็นนามธรรมและรูปธรรมเป็นสิ่งที่จับต้อง
มองเห็นได้วัฒนธรรมที่เป็นรูปธรรมจะปรากฏในรูปของวัตถุส่วนวัฒนธรรมที่เป็นนามธรรมคือ
พฤติกรรมและที่จับต้องหรือยากที่จะมองเห็นได้ในทันที ได้แก่  ความรู้สึก คุณค่า ปรัชญาความเชื่อ 
และสิ่งศักดิ์สิทธิ์ ที่มนุษย์สร้างขึ้น จากกระบวนการเรียนรู้ของมนุษย์ ได้แก่ การรู้จักคิด รู้จักใช้ รู้จัก
ถ่ายทอด ซึ่งเป็นลักษณะส าคัญที่ท าให้มนุษย์มีความแตกต่างจากสัตว์เพราะว่าสิ่งที่สัตว์กระท าถือว่า
เป็นสัญชาตญาณ มิใช่การเรียนรู้ 
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 6. การท่องเที่ยวเมืองอู่อารยธรรม แดนพระพุทธศาสนา เป็นการระลึกถึงคุณของ
พระพุทธเจ้า เกิดความอ่ิมเอิบในจิตใจ จิตใจผ่องแผ้วใสสะอาดปราศจากความเศร้าหมองเกิดความ
สงบเยือกเย็นขึ้นในจิต ท าให้ผู้แสวงบุญได้ใกล้ชิดกับความจริงสูงสุด น าไปสู่การหมดซึ่งกิเลสและการ
ดับทุกข์อย่างสิ้นเชิงตามล าดับต่อไป นั่นคือหนทางแห่งการบรรลุมรรถผลแห่งพระนิพพาน                          
ในท้ายที่สุดระหว่างการแสวงบุญ ผู้แสวงบุญจะสัมผัสได้ถึงจิตที่เป็นสุข ประกอบด้วยกุศลธรรม ด้วย
การประพฤติดี ปฏิบัติชอบด้วยกายวาจาและใจ ในสถานที่อันควรประกอบกิจกรรม ดังค ากล่าวที่ว่า 
ได้ฟัง คือได้ฟังธรรม ฟังเรื่องราวพุทธประวัติก็เป็นบุญได้ดู คือได้เห็นพุทธจตุสังเวชนียสถานก็เป็นบุญ
ตา ได้บูชา คือได้ปฏิบัติบูชาพระรัตนตรัยและพุทธสถาน ก็เป็นบุญตน ได้สวดมนต์ คือได้สาธยาย                     
พระพุทธคุณ พระธรรมคุณ พระสังฆคุณก็เป็นบุญปาก ได้บริจาค คือได้ช่วยเหลือให้ทานแบ่งปัน
สิ่งของต่าง ๆ ก็เป็นบุญทานได้อธิษฐาน คือ การตั้งเจตจ านงในคุณงามความดีพัฒนาชีวิตก็เป็นบุญใจ 
 

1.6 ประโยชน์ที่ได้รับจำกกำรวิจัย 
 1. ท าให้ทราบศักยภาพของผลิตภัณฑ์การท่องเที่ยวเมืองอู่อารยธรรม แดนพระพุทธศาสนา 
 2. ท าให้ทราบการพัฒนาและเพ่ิมมูลค่าผลิตภัณฑ์การท่องเที่ยวเมืองอู่อารยธรรม                             
แดนพระพุทธศาสนา จังหวัดนครปฐม  
 3. ท าให้ได้แนวทางการพัฒนาและเพ่ิมมูลค่าผลิตภัณฑ์การท่องเที่ยวเมืองอู่อารยธรรม 
แดนพระพุทธศาสนา จังหวัดนครปฐม  
 4. น าข้อค้นพบที่ได้รับจากการวิจัยไปพัฒนาและเพ่ิมมูลค่าผลิตภัณฑ์การท่องเที่ยวเมือง                             
อู่อารยธรรม แดนพระพุทธศาสนา จังหวัดนครปฐม 



บทท่ี 2 
แนวคิด ทฤษฎี และผลงานวิจัยที่เกี่ยวข้อง 

 
 การท่องเที่ยวการท่องเที่ยวเมืองอู่อารยธรรม แดนพระพุทธศาสนามี พัฒนาการเรื่อยมา
ตั้งแต่สมัยพุทธกาลจนกระทั่งปัจจุบัน รูปแบบปรับเปลี่ยนไปตามยุคสมัย แต่สิ่งที่ไม่เปลี่ยนแปลง คือ 
ศรัทธาของชาวพุทธและอานิสงส์ได้รับจากการแสวงบุญ นั่นคือ บุญ การท่องเที่ยวเชิงพุทธเป็นเสมือน
การเดินทางด้วยเหตุผลทางจิตวิญญาณและศาสนา เป็นการเดินทางของจิตใจ เพ่ือหล่อเลี้ยงจิตใจของ
ผู้เดินทางท าให้พวกเขาได้ใกล้ชิดกับความจริงสูงสุด อู่อารยธรรม แดนพระพุทธศาสนา จังหวัด
นครปฐมเป็นหนึ่งในต้นทุนทางวัฒนธรรมที่ส าคัญทางพระพุทธศาสนาและของประเทศ 
 ภายใต้แผนพัฒนาเศรษฐกิจและสังคมแห่งชาติที่ผ่านมา ประเทศไทยได้ก าหนดยุทธศาสตร์
การพัฒนาทางเศรษฐกิจและสังคมของประเทศให้มีความเจริญก้าวหน้า โดยมุ่งเน้นการแสวงหาและ
ใช้ต้นทุนทางสังคม ทรัพยากรธรรมชาติ และทุนทางวัฒนธรรมเป็นเค รื่องมือในการพัฒนา
อุตสาหกรรมการทองเที่ยวได้เป็นกลยุทธ์และแนวทางการพัฒนาประการหนึ่งที่ถูกน ามาใช้ในการ
พัฒนาประเทศ ซึ่งเป็นที่ยอมรับกันโดยทั่วไปว่า อุตสาหกรรมการท่องเที่ยวมีความส าคัญต่อการ
พัฒนาเศรษฐกิจและสังคมของประเทศ คือ เป็นกิจกรรมที่สามารถสร้างรายได้ในเชิ งมูลค่าทาง
เศรษฐกิจเป็นจ านวนมาก และเป็นสิ่งที่ช่วยสร้างสรรค์ในเชิงคุณค่าทางสังคม วัฒนธรรม และการ
เรียนรู้ ดังจะเห็นได้จากจ านวนนักท่องเที่ยวระหว่างประเทศที่เดินทางเข้ามาเที่ยวในประเทศไทยมี
จ านวนเพ่ิมขึ้นทุกปี และมีแนวโน้มที่จะเพ่ิมขึ้นอย่างต่อเนื่องในขณะเดียวกับการเดินทางท่องเที่ยว
ของคนในประเทศก็มีการเดินทางท่องเที่ยวในรูปแบบต่าง ๆ ทั้งการท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรมและการ
ท่องเที่ยวทางธรรมชาติ โดยมีจ านวนที่เพ่ิมมากข้ึน ซึ่งสามารถ สร้างรายได้จ านวนมากมาสู่ประเทศ 
 การท่องเที่ ยวนับว่าเป็น อุตสาหกรรมที่ ใช้ทรัพยากรทางธรรมชา ติ  การบริการ 
ศิลปวัฒนธรรมและจารีตประเพณีเป็นต้นทุนในการด าเนินการและเพ่ือสร้างความดึงดูดใจของ 
นักท่องเที่ยว ซึ่งในประเทศไทยมีทรัพยากรการท่องเที่ยวที่หลากหลาย สามารถแบ่งออกเป็น 3 
ประเภท ตามลักษณะและความสนใจของนักท่องเที่ยว คือ 
 1. ประเภทธรรมชาติ เช่น ทะเล น้ าตก ชายหาด เกาะ อุทยานแห่งชาติ เป็นต้น 
 2. ประเภทประวัติศาสตร์โบราณวัตถุสถานและศาสนา เช่น วัด อุทยานประวัติศาสตร์ 
 3. ประเภทศิลปวัฒนธรรม ประเพณีและกิจกรรม คือ รูปแบบการด าเนินชีวิตของผู้คนใน
สังคม  เช่น ตลาดน้ า งานประเพณีลอยกระทง สงกรานต์ เป็นต้น 
 ทรัพยากรการท่องเที่ยวประเภทประวัติศาสตร์และศิลปวัฒนธรรมนั้น เป็นทรัพยากรที่มี
คุณค่าของชนชาติที่สะท้อนให้เห็นถึงอารยธรรม ภูมิปัญญา วิถีชีวิต และเทคโนโลยีการจัดการของ
ผู้คนในสังคมเป็นแหล่งรวมศิลปวิทยาการในสาขาต่าง ๆ ทั้งในด้านโบราณคดี วัฒนธรรม จารีต
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ประเพณี สถาปัตยกรรม ศิลปกรรม สุนทรียศาสตร์ ฯลฯ ทรัพยากรการท่องเที่ยวโดยเฉพาะแหล่ง
ท่องเที่ยวประเภทวัดนั้น นับว่ามีคุณค่าและมีบทบาทที่ส าคัญยิ่ง เพราะวัดเป็นแหล่งที่เชื่อมโยง
เรื่องราวความเป็นมาของวัฒนธรรมกับชุมชนและเป็นสถานที่รวบรวมมรดกศิลปวัฒนธรรม และ
ศิลปกรรมอันวิจิตรงดงามเพียบพร้อมด้วยคุณค่าทางศิลปะที่แสดงให้เห็นถึงภูมิปัญญาและความเป็น
อัจฉริยะของบรรพบุรุษอันเปรียบเสมือนสะพานเชื่อมโยงสายใยของอดีตกับปัจจุบันไม่ให้ขาดออกจาก
กัน นอกจากนี้ วัดบางแห่งยังประกอบด้วยสภาพแวดล้อมทั้งทางภูมิสถาปัตยกรรมหรือพุทธ
ศิลปกรรมและทางธรรมชาติที่สวยงาม วัดจึงเป็นทรัพยากรการท่องเที่ยวที่มีความส าคัญทาง
ประวัติศาสตร์และมีคุณค่าทางศิลปะที่นักท่องเที่ยวให้ความสนใจ 
 การศึกษาวิจัยเรื่อง “การพัฒนาและเพ่ิมมูลค่าผลิตภัณฑ์การท่องเที่ยวเมืองอู่อารยธรรม 
แดนพระพุทธศาสนา จังหวัดนครปฐม” จึงมีความส าคัญอย่างยิ่งในการศึกษาเพ่ือตอบโจทย์การ
พัฒนาการท่องเที่ยวเมืองอู่อารยธรรม แดนพระพุทธศาสนาให้มีความเจริญรุ่งเรือง และเพ่ือ
เตรียมการรองรับสถานการณ์ในอนาคตอันจะน าไปสู่การพัฒนาและเพ่ิมมูลค่าผลิตภัณฑ์การท่องเที่ยว
เมืองอู่อารยธรรม แดนพระพุทธศาสนา จังหวัดนครปฐม ที่ยั่งยืนต่อไป ทั้งนี้การศึกษาวิจัยเรื่องนี้ 
ผู้วิจัยได้ศึกษาเอกสาร แนวคิด ทฤษฎี และงานวิจัยที่เกี่ยวข้องต่าง ๆ เพ่ือใช้เป็นข้อมูลพ้ืนฐานในการ
วิจัย ซึ่งเป็นการทบทวนวรรณกรรมน าข้อค้นพบไปสู่การก าหนดเป็นกรอบแนวคิดในการวิจัย 
การศึกษาประเด็นดังกล่าวจะท าให้เข้าใจบริบทเชิงพ้ืนที่ในมิติที่หลากหลาย ได้ชัดเจนมากขึ้น โดยท า
การทบทวนวรรณกรรม ดังต่อไปนี้ 
 2.1 แนวคิดเก่ียวกับการพัฒนา 
 2.2 แนวคิดเก่ียวกับการเพิ่มมูลค่า 
 2.3 แนวคิดเก่ียวกับผลิตภัณฑ์ 
 2.4 แนวคิดเก่ียวกับการท่องเที่ยวเมืองอู่อารยธรรม แดนพระพุทธศาสนา 
 2.5 แนวคิดเก่ียวกับนโยบายพัฒนาและส่งเสริมการท่องเที่ยว 
 2.6 ข้อมูลพื้นฐานพื้นที่วิจัย 
 2.7 งานวิจัยที่เกี่ยวข้อง 
 2.8 สรุปกรอบแนวความคิด 
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2.1 แนวคิดเกี่ยวกับการพัฒนา 
  
 2.1.1 ความหมายของการพัฒนา 
 แนวคิดการพัฒนาเป็นแนวทางในการก่อให้เกิดการเปลี่ยนแปลงความรู้ ทัศนคติและ
พฤติกรรมของสมาชิกในสังคมตั้งแต่ระดับบุคคล สถาบันไปจนถึงระดับสังคม จากลักษณะที่สังคมเคย
เป็นอยู่ให้ก้าวไปสู่การเป็นสังคมตามแบบอย่างที่ควรจะเป็นหรือเปลี่ยนแปลงไปในทางที่ดีขึ้นกว่าเดิม 
ซึ่งอาจเรียกว่า สงคมที่่ได้รับการพัฒนานั่นเอง ค าว่า พัฒนา ถูกก าหนดขึ้นโดยนักวิชาการด้านต่าง ๆ 
แตกต่างกันออกไป ทฤษฎีและแนวคิดเกี่ยวกับการพัฒนาต่างมีรากฐานพัฒนาการทางความคัดที่
แตกต่างกันด้านความเชื่อพ้ืนฐานของนักคิดแต่ละยุคสมัยและความเหมาะสมของสถานการณ์ภายใต้
บริบทการพัฒนาที่แตกต่างกันในแต่ละกลุ่มทฤษฎี ทฤษฎีที่ส าคัญ ได้แก่ ทฤษฎีความทันสมัย ทฤษฎี
การพัฒนาแบบพ่ึงพา และทฤษฎีทางเลือกอ่ืน ๆ ได้แก่ทฤษฎีการพัฒนาที่เน้นความต้องการขั้น
พ้ืนฐาน และทฤษฎีการพัฒนาแบบยั่งยืน ซึ่งในที่นี้คณะผู้วิจัยจะน าเสนอเพียงแนวคิดที่เกี่ยวกับการ
พัฒนาชุมชนเท่านั้น 
 การพัฒนา เป็นแนวคิดที่มีรากฐานมาจากความสนใจ ซึ่ งเกิดขึ้นจากการสังเกต
ปรากฏการณ์การเปลี่ยนแปลงทางด้านสังคมและวัฒนธรรม ซึ่งอธิบายไว้อย่างชัดเจนว่าสังคมและ
วัฒนธรรมของมนุษยชาติมีการเปลี่ยนแปลงอยู่ตลอดเวลาด้วยสาเหตุต่าง ๆ หลายประการดังต่อไปนี้ 
คือ 
 1. การเปลี่ยนแปลงสภาพแวดล้อมทางกายภาพ (Physical Environment) 
 2. การเปลี่ยนแปลงทางด้านประชากร (Population Change) 
 3. การอยู่โดดเดี่ยวและการติดต่อกัน (Isolation and Contact) 
 4. โครงสร้างทางสังคมและวัฒนธรรม (Social and Cultural Structure) 
 5. ระดับของความรู้และเทคโนโลยี (Knowledge and Technology) 
 6. ปัจจัยที่ก่อให้เกิดการเปลี่ยนแปลงอย่างอ่ืน เช่น การเล็งเห็นความจ าเป็นในการ
เปลี่ยนแปลง หรือนโยบายของผู้น าประเทศ 
 จากปรากฏการณ์ทางสังคมที่ผ่านมา เราจะพบว่า การเปลี่ยนแปลงทางสังคมและ
วัฒนธรรมเป็นเรื่องตามธรรมชาติที่เกิดขึ้นโดยไม่อาจหลีกเลี่ยงได้ การพิจารณาเรื่องการเปลี่ยนแปลง
จึงต้องท าความเข้าใจทั้งในด้านทิศทางของการเปลี่ยนแปลง (Direction) ขนาดของการเปลี่ยนแปลง 
(Magnitude) ระยะเวลาที่เกิดการเปลี่ยนแปลง (Time) สาเหตุที่ท าให้เกิดการเปลี่ยนแปลงหรือ
ต่อต้านการเปลี่ยนแปลง (Change & Resistance to Change) 
 สิ่งที่จะต้องท าความเข้าใจในเบื้องต้น คือ ความหมายของการเปลี่ยนแปลงทางสังคมและ
วัฒนธรรมนั้น กินความครอบคลุมไปถึงการเปลี่ยนแปลงไปในทางที่ก้าวหน้าหรือถดถอยก็ได้ แต่ที่เป็น
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พ้ืนฐานแนวคิดที่ส าคัญของการพัฒนา ก็คือ ทิศทางของการเปลี่ยนแปลง (Direction for Change) 
ในลักษณะที่ก้าวหน้าหรือการเปลี่ยนแปลงไปในทางที่ดีขึ้นเท่านั้น 
 ค าว่า “พัฒนา” เกิดขึ้นและน ามาใช้ครั้งแรกในคริสต์ศตวรรษที่ 19 โดยนักเศรษฐศาสตร์
ได้น ามาใช้เรียกการแก้ปัญหาที่เกิดขึ้นจากการปฏิวัติอุตสาหกรรมในยุโรป ซึ่งเกิดการเปลี่ยนแปลงจาก
การใช้แรงงานคนและสัตว์มาเป็นพลังงานจากเทคโนโลยี เช่น เครื่องจักร เครื่องยนต์ต่าง ๆ อาชีพของ
คนในสังคมเปลี่ยนจากเกษตรกรรมเป็นการประกอบอาชีพทางด้านอุตสาหกรรม วิถีการผลิตเปลี่ยน
จากเพ่ือการยังชีพเป็นวิถีการผลิตเพ่ือการค้า ที่อยู่อาศัยเปลี่ยนจากชนบทเป็นเมือง สิ่งแวดล้อม
เปลี่ยนจากสิ่งแวดล้อมตามธรรมชาติเป็นสิ่งแวดล้อมที่มนุษย์สร้างขึ้น หลังจากนั้น ค าว่า พัฒนา ก็ได้
แพร่กระจายออกไปทั่วโลก โดยความหมายกว้าง ๆ ทั่วไปแล้ว หมายถึง การกระท าให้เกิดการ
เปลี่ยนแปลงจากสภาพหนึ่งไปสู่อีกสภาพหนึ่งที่ดีกว่าเดิมอย่างเป็นระบบ 
 องค์ประกอบที่เกี่ยวข้องกับการพัฒนามีอยู่สามส่วน คือ ผู้กระท าให้เกิดการเปลี่ยนแปลง 
เจตนารมณ์ อุดมการณ์ วิธีการรวมทั้งกระบวนการต่าง ๆ ที่ท าให้เกิดการเปลี่ยนแปลง และเป้าหมาย
ของกระท าที่ท าให้เกิดการเปลี่ยนแปลง ความเข้าใจชัดเจนในแต่ละองค์ประกอบเหล่านี้ จึงจ าเป็น
อย่างยิ่งส าหรับการศึกษาวิชาการท่ีว่าด้วยการพัฒนา 
 ค าถามที่มักจะเกิดขึ้นบ่อยครั้งในศาสตร์ที่ว่าด้วยการพัฒนา ก็คือ การพัฒนาหรือการ
เปลี่ยนแปลงไปในทางที่ดีขึ้นของสังคมนั้นแท้ที่จริงแล้วเป็นการเปลี่ยนแปลงไปในทางที่ดีขึ้นของใคร 
เกิดขึ้นจากการกระท าของใคร และมีจุดมุ่งหมายรวมทั้งเจตนารมณ์ที่แท้จริงอย่างไร จึงต้องการท าให้
เกิดการเปลี่ยนแปลงขึ้น 
 จากการศึกษาเชิงวาทกรรม (Discourse Studies) พบว่า มีการแอบแฝงซ่อนเร้นความ
ต้องการที่แท้จริงของผู้ที่ท าให้เกิดการเปลี่ยนแปลง ไม่ว่าจะเป็นอุดมการณ์ แนวคิด ทฤษฎี หลักการ 
วิธีการ นั่นคือ การพัฒนาที่ผ่านมาในอดีตเป็นเพียงการบิดเบือน ซ่อนเร้นฉันทามติเชิงวิชาการที่
แท้จริงของพัฒนศาสตร์ โดยพยายามใช้วาทกรรมครอบง าระบบความคิด รวมไปถึงการชี้น าให้เกิดการ
เปลี่ยนแปลงของสังคมและวัฒนธรรมเป้าหมายให้เปลี่ยนแปลงไปในทิศทางที่ผู้สร้างวาทกรรมต้องการ 
นอกเหนือไปจากนั้น ยังมีข้อคิดเห็นทางวิชาการที่น่าสนใจอย่างยิ่งว่า ภายใต้เงื่อนไขที่ บริสุทธิ์ การ
พัฒนาที่แท้จริงไม่มีทางที่จะเกิดขึ้นได้ ถ้าหากไม่สามารถควบคุมการเปลี่ยนแปลงเชิงลบของสังคมซึ่ง
เป็นกระบวนการที่เกิดขึ้นควบคู่กันไปพร้อมกับการเปลี่ยนแปลงในทางบวกหรือการพัฒนา 
 อย่างไรก็ตาม โดยแก่นแท้แห่งศาสตร์นั้น การพัฒนา (Development) มีความหมายเป็น
สองนัย ก็คือ 
 1. ในความหมายอย่างแคบ การพัฒนา หมายถึง การประดิษฐ์คิดค้นหรือริเริ่มท าสิ่งใหม่ ๆ 
ขึ้นมาและน ามาใช้เป็นครั้งแรก เช่นการคิดค้นกระแสไฟฟ้า การกระดิษฐ์เครื่องคอมพิวเตอร์ 
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 2. ในความหมายอย่างกว้าง การพัฒนา หมายถึง การเปลี่ยนแปลงไปในทางที่ดีขึ้นของ
ระบบต่าง ๆ ในสังคมที่ได้รับการยอมรับจากคนในสังคมนั้น โดยมีหลักที่ใช้ในการพิจารณาโดยมี
จุดเน้นอยู่ที่ลักษณะของการพัฒนา คือ 
  1) การเปลี่ยนแปลงในด้านปริมาณ คุณภาพ และสิ่งแวดล้อม ทุกด้านให้ดีขึ้นหรือ
เหมาะสมกว่าสภาพที่เป็นอยู่เดิม 
  2) มีลักษณะเป็นกระบวนการทีเ่กิดข้ึนอย่างมีล าดับขั้นตอนต่อเนื่องกันไป 
  3) มีลักษณะเป็นพลวัตร ซึ่งหมายความว่าเกิดขึ้นอย่างต่อเนื่องไม่หยุดยั้ง 
  4) มีลักษณะเป็นแผนและโครงการ คือ เกิดขึ้นจากการเตรียมการไว้ล่วงหน้าว่าจะ
เปลี่ยนแปลงใคร ด้านใด ด้วยวิธีการใด เมื่อใด ใช้งบประมาณและสิ่งสนับสนุนเท่าใด ใครรับผิดชอบ 
  5) มีลักษณะเป็นวิชาการ ซึ่งหมายถึง การก าหนดขอบเขตและกลวิธีที่น ามาใช้ให้เกิด
การเปลี่ยนแปลงตามเป้าหมายที่ก าหนด เช่น การพัฒนาเศรษฐกิจ การพัฒนาชนบท การพัฒนา
อุตสาหกรรม การพัฒนาชุมชน การพัฒนาการศึกษา 
  6) มีลักษณะที่ให้น้ าหนักต่อการปฏิบัติการจริงที่ท าให้เกิดผลจริง 
  7) การเปลี่ยนแปลงนี้เป็นสิ่งที่เกิดขึ้นจากมนุษย์ โดยมนุษย์ และเพ่ือมนุษย์ หรืออาจจะ
เกิดข้ึนเอง 
  8) มีเกณฑ์หรือเครื่องชี้วัด ซึ่งสามารถจะบอกได้ว่าการเปลี่ยนแปลงไม่ว่าจะเป็นด้าน
คุณภาพ ปริมาณ และสิ่งแวดล้อมดีข้ึนมากหรือน้อยเดียงใด ในระดับใด 
 สัญญา สัญญาวิวัฒน์ (2528:44) ได้ให้ความหมายของการพัฒนา ว่าหมายถึง การ
เปลี่ยนแปลงที่การก าหนดทิศทาง (Directed Change) หรือ การเปลี่ยนแปลงที่ได้วางแผนไว้ล่วงหน้า 
(Planned Change) 
 ยุวัฒน์ วุฒิเมธี (2526) ให้ความหมายว่า การพัฒนา หมายถึง การกระท าให้เกิดการ
เปลี่ยนแปลงจากสภาพหนึ่งไปสู่อีกสภาพหนึ่งที่ดีกว่า 
 กล่าวโดยสรุปได้ว่า การพัฒนาชุมชนและการพัฒนาประเทศรวมทั้งสันติสุขอันยั่งยืนอย่าง
แท้จริงของสังคมนั้น นอกเหนือไปจากการขึ้นอยู่กับทุกบริบทที่ประกอบขึ้นมาเป็นระบบสังคมแล้วยัง
ควรต้องเน้นการขึ้นอยู่กับความเข้าใจอย่างลึกซึ้งรอบด้านในองค์ความรู้ที่มีต่อทุกระบบของสังคม 
รวมทั้งระบบปฏิบัติการ ผู้น า และศักยภาพของผู้น า ตลอดจนภาวะความเป็นผู้น าของผู้น าทุกด้าน
ของสังคมนั้นอีกด้วย ความพิการของศาสตร์แห่งการพัฒนา รวมทั้งข้อผิดพลาดมักจะปรากฏให้เห็น 
เมื่อมักจะปรากฏว่า ผู้ที่สถาปนาตนเองว่าเป็นผู้ถ่ายทอดวิชาการแห่งการพัฒนานั้น แท้ที่จริงแล้ว                 
มีความปกติหรือพิการทางด้านวุฒิภาวะแห่งองค์ความรู้พื้นฐานหลายด้าน 
 
 



13 
 
 2.1.2 กระบวนทรรศน์ใหม่ในการพัฒนา (New Development Paradigm) 
 กระบวนทรรศน์ใหม่ในการพัฒนา (New Development Paradigm) หมายถึง “กระบวน
ความคิดและการปฏิบัติที่ทุกฝ่ายเข้ามาเรียนรู้ร่วมกันโดยการท างานด้วยกัน ใช้ความพยายามร่วมกัน
และไม่มาเป็นปกปักษ์ต่อกัน” (อริยา  เศวตามร์, 2542 อ้างถึงใน ณรงค์  เพ็ชรประเสริฐ, 2542) 
 วิธีการส่งเสริมให้คนมีความรักกันและมีความรู้ร่วมกัน มีการค้นคว้าวิจัยจนได้เครื่องมือที่
เรียกว่า (AIC) ซึ่งเป็นวิธีการและเทคนิคในการเอาคนที่จะท างานร่วมกันทั้งหมดในระบบเข้ามาประชุม
เชิงปฏิบัติการ (Workshop) ซึ่งจะด าเนินการใน 3 ขั้น คือ 
  ขั้นที ่1  คือ A : Appreciation 
  ขั้นที ่2  คือ I  : Influence 
  ขัน้ที่ 3  คือ C : Control 
 ขั้นที่ 1 คือ A : Appreciation คือ “การท าให้ทุกคนเกิดการยอมรับและชื่นชมคนอ่ืน
โดยไม่รู้สึกหรือแสดงการต่อต้านหรือวิพากษ์วิจารณ์” ในกระบวนการขั้นนี้ ทุกคนจะมีโอกาส
แสดงออกอย่างทัดเทียมกันด้วยภาพ ข้อเขียน และค าพูด ว่าเขาเห็นสถานการณ์ในปัจจุบันเป็น
อย่างไร และเขาอยากจะเห็นความส าเร็จในอนาคตเป็นอย่างไร  ซึ่งจะท าให้ทุกคนมีโอกาสใช้
ข้อเท็จจริง เหตุผล และความรู้สึก ตลอดจนการแสดงออกในลักษณะต่าง ๆ ตามข้อเท็จจริง เมื่อทุก
คนได้แสดงออกโดยได้รับการยอมรับจากคนอ่ืน ๆ จะท าให้คนมีความรู้สึกที่ดี มีความสุข มีความ
อบอุ่น และเกิด “พลังร่วม” ขึ้นในระหว่างคนที่มาประชุมด้วยกัน 
 ในช่วงของการแสดงออกว่าแต่ละคนอยากจะเห็นความส าเร็จในอนาคตเป็นอย่างไร  เป็น
การใช้จินตนาการที่ไม่ถูกจ ากัดด้วยปัจจัยและสถานการณ์ต่าง ๆ ในปัจจุบัน จึงท าให้เกิดความคิด
สร้างสรรค์ การมองการณ์ไกล การมองภาพกว้างและการคิดสิ่งแปลกใหม่ได้ดีกว่าการคิดจากสภาพ
ปัญหาหรือข้อขัดข้องที่เกิดขึ้นในปัจจุบัน นั่นคือ การใช้ “จิตนาการ” (Imagination) ซึ่งจะมีพลังมาก
ขึ้นกลายเป็น “วิสัยทัศน์ร่วม” (Shared Vision) หรือ “อุดมการณ์ร่วม” (Shared Ideal) ซึ่งได้แก่ 
“สิ่งที่มุ่งมาดปรารถนาร่วมกันหรือเป้าหมาย” นั่นเอง 
 
 
 
 ขั้นที่ 2  คือ I : Influence คือ การใช้ความคิดริเร  ่มสร้างสรรค์ที่แต่ละคนมีอยู่มาช่วยกัน
ก าหนดวิธีการส าคัญหรือยุทธศาสตร์ (Strategy) ที่จะท าให้บรรลุวิสัยทัศน์ร่วมหรืออุดมการณ์ร่วมของ
กลุ่มได้อย่างดีที่สุด ในขั้นนี้ ทุกคนมีโอกาสทัดเทียมกันที่จะให้ข้อคิดเห็นว่า วิธีการส าคัญที่จะท าให้
บรรลุวิสัยทัศน์ร่วมหรืออุดมการณ์ร่วมนั้นประกอบด้วยอะไรบ้าง 

Appreciation Vision Imagination 
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 เมื่อทุกคนแสดงความคิดเห็นแล้ว จะน า “วิธีการ” ที่เสนอแนะทั้งหมดมาจัดหมวดหมู่ 
แยกแยะ และพิจารณาร่วมกัน จนกระทั่งได้ “วิธีการส าคัญ” ที่กลุ่มเห็นพ้องต้องกันว่า จะน าไปสู่
ความส าเร็จตามที่กลุ่มต้องการ  ซึ่งในการพิจารณาเลือกวิธีการส าคัญนั้น  สมาชิกกลุ่มจะมี 
“ปฏิสัมพันธ์” (Influence หรือ Interaction) ซึ่งกันและกันสูง รวมถึงการถกเถียงโต้แย้งกันด้วย 
ทั้งนี้เพ่ือให้ได้วิธีการที่กลุ่มเห็นร่วมกันว่าดีที่สุด เนื่องจากเป็นการถกเถียงโต้แย้งในระดับวิธีการ
ดังกล่าว มี “เป้าหมาย” หรือ “อุดมการณ์” ร่วมกัน ฉะนั้น กลุ่มยังมีแนวโน้มที่จะรักษาความสามัคคี
ไว้ได้โดยไม่ยากนัก 
 

 
  

ขั้นที่ 2  คือ C : Control คือ การน า “วิธีการส าคัญ” มาก าหนดเป็น “แผนปฏิบัติการ” 
(Action Plan) อย่างละเอียดว่า ท าอะไร มีหลักการและเหตุผลอย่างไร มีก าหนดเวลาอย่างไร ใคร
รับผิดชอบเป็นหลัก ใครต้องให้ความร่วมมือ จะต้องใช้งบประมาณค่าใช้จ่ายเท่าไร จากแหล่งใด จะมี
รายได้จากการด าเนินงานดังกล่าวหรือไม่ ถ้ามีประมาณเท่าไร และรายละเอียดอื่น ๆ ตามท่ีเห็นว่าควร
ระบุไว้ 
 ในขั้นนี้ สมาชิกกลุ่มแต่ละคนจะเลือกเองว่า สมัครใจจะเป็นผู้รับผิดชอบหลักในเรื่องใด จะ
เป็ นผู้ ให้ ความร่วมมือใน เรื่องใด  จะเป็ นผู้ ร่ วมคิดแผนปฏิบั ติ การข้อใด  เป็ นการก าหนด                               
“ข้อผูกพัน” (Commitment) ให้ตนเองเพ่ือ “ควบคุม” (Control) ให้เกิดการกระท าอันจะน าไปสู่
การบรรลุผลที่เป็นเป้าหมายหรืออุดมการณ์ร่วมกันของกลุ่มในท่ีสุด 
 นอกจากการเข้ารับผิดชอบหรือไม่ความร่วมมือตาม “แผนปฏิบัติการ” ที่กลุ่มร่วมกัน
ก าหนดขึ้นแล้ ว  สมาชิกกลุ่ มในแต่ละคนยังอาจก าหนด  “ข้อผูกพันเฉพาะตัว” (Personal 
Commitment) ได้อีกด้วย เพ่ือเป็นการใช้พลังในส่วนของตัวเองแต่ละคนให้เกิดผลในทางสร้างสรรค์
มากที่สุด 
 
 
 
 กระบวนการ AIC จะสร้างพลังสร้างสรรค์ข้ึน เมื่อฝ่ายต่าง ๆ เข้ามาท ากิจกรรมร่วมกันด้วย
ความรักความเมตตา ตัว A (Appreciation) คือ ธรรมะอย่างสูง ได้แก่ ความรักและความเมตตาคน
อ่ืน ต้องรับฟัง อดทน และยอมรับฟังความคิดเห็นของคนอ่ืน ซึ่งตรงกับหลักของพระพุทธศาสนา 
ฉะนั้น “A” ท าให้เกิดพลังความดีเข้ามา อาจเรียกว่าเป็น “การพัฒนาทางจิตวิญญาณ” (Spiritual 
Development) พอคนที่เข้ามาร่วมกิจกรรมมีความรักความเมตตาต่อกัน ก็จะเกิดการเรียนรู้ร่วมกัน 

Influence Interaction 

Commitment = Control Action 
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จากการท างานด้วยกัน ที่เรียกว่า “Interactive learning through action” จึงให้การพัฒนาประสบ
ความส าเร็จ เพราะท าให้เกิด “การเรียนรู้” ที่แท้จริง ซึ่งมีพลังมาก ปกติแล้วคนมักจะเรียนรู้กันยาก 
 เพราะฉะนั้น “การพัฒนา” ต้องการ “การเรียนรู้” อย่างมากของทุกฝ่าย นั่นคือ ต้องม ี“I” 
(Influence) ได้ แ ก่  ก าร เรี ย น รู้ ร่ ว ม กั น ให้ เกิ ด พ ลั ง  แ ล ะต้ อ งมี  “C” (Control) ซึ่ ง ได้ แ ก่                    
“การจัดการ” (Management) และ “แผนปฏิบัติการ” (Action Plan) ที่ก าหนดว่าใคร จะท าอะไร 
อย่างไร เมื่อใด มีค่าใช้จ่ายเท่าไร จะได้เงินจากไหน ถ้าไม่พอจะท าอย่างไร เป็นต้น 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

 
แผนภาพที่ 2.1 กระบวนการ AIC 

(ท่ีมา: ณรงค์ เพ็ชรประเสริฐ, 2542) 
 

 การที่จะผลักดันกระบวนทรรน์ใหม่ในด้านการพัฒนาให้มีบทบาทในทางปฏิบัตินั้น จะต้อง
ใช้กระบวนการให้ทุกฝ่ายเข้ามาร่วมกันท างานและเรียนรู้ร่วมกันด้วยความรัก ทุกฝ่ายในที่นี้ หมายถึง 
เบญจภาคี คือ 1) ชุมชน ได้แก่ องค์กรประชาชน สถาบันครอบครัว สถาบันศาสนา อาสาสมัคร และ
ประชาชนทั่วไป  2) รัฐ ได้แก่ รัฐบาล และหน่วยงานของทางราชการ  3 ) นักวิชาการ ได้แก ่
สถาบันการศึกษา ผู้ทรงคุณวุฒิ ผู้เชี่ยวชาญ และผู้ช านาญการต่าง ๆ 4) องค์กรเอกชน ได้แก่ มูลนิธิ 
สมาคม องค์กรสาธารณประโยชน์ องค์กรพัฒนาเอกชน องค์กรการกุศล สื่อมวลชน ตลอดจนชมรม 
และกลุ่มต่าง ๆ และ 5) องค์กรธุรกิจ ได้แก่ บริษัท ห้างร้าน และนักธุรกิจ 
 ปัจจุบันสังคมไทยเกิดปัญหาสังคมขึ้นมากมาย เช่น อาชญากรรม โสเภณี ความยากจน ซึ่ง
เชื่อมโยงไปกับเรื่องความเสื่อมเสียทางศีลธรรม สรุปแล้วเรียกว่า เป็นวิกฤติการณ์ทางสังคม (Social 
Crisis) มีสาเหตุทั้งที่เกิดขึ้นในสังคมไทยเอง และสาเหตุจากกระแสโลกที่เปลี่ยนแปลงไป กรณีดังกล่าว
เป็นปัญหาของประเทศต่าง ๆ ทั่วโลก การที่จะแก้ไขได้ต้องเปลี่ยนกระบวนความคิดหรือวิธีคิดใหม่ 
โดยให้ผนึกก าลังกันทุกส่วนเข้ามาเชื่อมโยงกันท างาน  เพราะเราจะแก้ปัญหาทีละเรื่องไม่ได้ ต้องท า

๓ องค์ประกอบใน
กระบวนการ AIC 

C : (Control) ก่อให้เกิดการ
จัดการและการควบคุม 

A : (Appreciation) ก่อให้เกิดความ
ผูกพันทางจิตวิญญาณระหวา่งกัน 

I : (Influence) ก่อให้เกิดการ
เรียนรู้จากของจริง 

เกิดพลังที่ไม่มีขอบเขต 

(Unlimited) 
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พร้อมกันทุกเรื่อง โดยมีครอบครัวและชุมชนเป็นหลักและอาศัยเครื่องมือ วิธีการท างานเพ่ือให้บรรลุ
เป้าหมาย โดยใช้กระบวนทรรศน์ใหม่ในการพัฒนา (New Development Paradigm) เพ่ือก่อให้เกิด
แนวทางใหม่แห่งความร่วมมือในการพัฒนาของทุกฝ่าย ทั้งทางราชการ ชุมชน องค์กรเอกชน
สาธารณะประโยชน์หรือองค์กรพัฒนาเอกชน สถาบันวิชาการ สถาบันทางศาสนา และภาคธุรกิจ ใน
อันที่จะพัฒนาทางเศรษฐกิจ จิตใจ สิ่งแวดล้อม สังคม และวัฒนธรรมไปพร้อมกัน เพ่ือให้เกิดการ
พัฒนาอย่างสมดุลและยั่งยืน โดยระดมทรัพยากรก าลังและทรัพยากรทั้งหมดมาเชื่อมโยงกันในการ
ด าเนินงานสร้างสรรค์สังคม 
 กล่าวโดยสรุป กระบวนทรรศน์ใหม่ในการพัฒนา จะต้องใช้กระบวนการให้ทุกฝ่ายเข้ามา
ร่วมกันท างานและเรียนรู้ร่วมกันด้วยความรัก การที่จะแก้ไขได้ต้องเปลี่ยนกระบวนความคิดหรือวิธีคิด
ใหม่ โดยให้ผนึกก าลังกันทุกส่วนเข้ามาเชื่อมโยงกันท างาน เพราะเราจะแก้ปัญหาทีละเรื่องไม่ได้ ต้อง
ท าพร้อมกันทุกเรื่อง โดยมีครอบครัวและชุมชนเป็นหลักและอาศัยเครื่องมือ วิธีการท างานเพ่ือให้
บรรลุเป้าหมาย 
 

2.2 แนวคิดเกี่ยวกับการเพ่ิมมูลค่า 
 เนื่องจากในปัจจุบันผู้บริโภคนั้นมีทางเลือกมากขึ้น ซึ่งมีอีกสิ่งหนึ่งที่เมื่อก่อนอาจเล่นบท
เป็นแค่ตัวประกอบเท่านั้น แต่ปัจจุบันก้าวขึ้นมามีความส าคัญไม่แพ้กันเลยทีเดียวที่จะมีส่วนช่วยทั้งดึง
ผู้บริโภคกลุ่มใหม่ ๆ เข้ามา รวมถึงรักษาผู้บริโภครายเดิมให้อยู่ ไปนาน ๆ ก็คือ เรื่องของการสร้าง
มูลค่าเพ่ิม โดยในอดีตนั้นหากผลิตภัณฑ์ หรือบริการหนึ่งจะประสบความส าเร็จได้ในท้องตลาดสิ่งที่
ส าคัญที่สุดก็คงจะเป็นตัวผลิตภัณฑ์ หรือบริการหลักนั่นเองที่ต้องมีคุณภาพที่เยี่ยมยอดกว่าคู่แข่ง และ
สามารถตอบสนองความต้องการของลูกค้าได้ดีกว่า อย่างไรก็ดีในปัจจุบันจะพบว่า จริงอยู่ที่บ่อยครั้ง
คุณภาพของผลิตภัณฑ์ หรือบริการหลักอาจจะยังเป็นเรื่องส าคัญมาก แต่อีกสิ่งหนึ่งที่ก้าวขึ้นมามีส่วน
ส าคัญมากขึ้นเรื่อย ๆ ก็คือ เรื่องของ “มูลค่าเพ่ิม” ที่ติดมากับตัวผลิตภัณฑ์ หรือบริการหลักนั้น ๆ ใน
บางกรณีส่วนของมูลค่าเพ่ิมก็จะเป็นตัวดึงดูดผู้บริโภคให้หันมามอง หรือตัดสินใจที่จะซื้อผลิตภัณฑ์ 
หรือบริการหลัก ดังนั้นธุรกิจในปัจจุบันเราจะเห็นว่า ไม่ใช่เป็นการขายเพียงตัวผลิตภัณฑ์ หรือบริการ
หลักอย่างเดียว แต่จะต้องมีส่วนเพ่ิมมูลค่าที่จะท าให้ผู้บริโภครู้สึกได้ประโยชน์มากขึ้นด้วย (พูนลาภ 
ทิพชาติโยธิน, 2553: 87-88) 
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 2.2.1. ความหมายการเพิ่มมูลค่า (Value Added Creation) 
 ในการให้ความหมาย และค าจ ากัดความของการสร้างมูลค่าเพ่ิม ได้มีการให้นิยามไว้ใน
หลายๆ ด้าน ดังต่อไปนี้ 
 ศิริวรรณ เสรีรัตน์ (2541 : 868) ได้ให้ความหมายไว้ว่า การเพ่ิมมูลค่า หมายถึง ความ
พยายามในการพัฒนาผลิตภัณฑ์ในด้านต่าง ๆ ให้มีคุณค่าในสายตาของลูกค้ามากขึ้น Louis (อ้างถึงใน 
ดนัย จันทร์ฉาย, 2547 : 239) ได้ให้ความหมายไว้ว่า การสร้างมูลค่าเพ่ิม หมายถึง การน าเสนอ
ผลิตภัณฑ์ หรือบริการที่ครบถ้วนสมบูรณ์ด้วยคุณภาพ บริการ และราคา เพื่อตอบสนองความต้องการ
ของลูกค้าให้เกิดความพึงพอใจในการซื้อ ครอบครอง และใช้ประโยชน์ทั้งนี้ในความหมายด้าน
การตลาด การสร้างมูลค่าเพ่ิม คือ การพัฒนาตัวผลิตภัณฑ์ให้เกิดความพึงพอใจต่อผู้บริโภคสูงสุด และ
เกินความคาดหมายของผู้บริโภค อีกท้ังมูลค่าเพ่ิมอาจเกิดจากการเพ่ิมสิ่งที่นอกเหนือจากสิ่งที่ผู้บริโภค
คาดว่าจะได้รับ (Nilson, 1992) นอกจากนี้การสร้างมูลค่าเพ่ิมที่เป็นการเพ่ิมหรือเสริมสิ่งใหม่ ๆ สู่ตัว
ผลิตภัณฑ์ ควรมีความเก่ียวข้อง และเป็นสิ่งที่ลูกค้าต้องการ (Chematony& Harris, 1998) 
 จากความหมายดังกล่าวข้างต้น สรุปได้ว่า การสร้างมูลค่าเพ่ิม หมายถึง สิ่งที่ช่วยสร้าง
ความได้เปรียบทางการแข่งขันโดยผ่านการสร้างคุณค่าส าหรับลูกค้าที่ดีขึ้น (Customer Value) โดยมี
ขั้นตอนการผลิต หรือบริการที่ดีกว่า เพ่ือการเป็นผู้น าในผลิตภัณฑ์นั้น ๆ นอกจากการสร้างความ
แตกต่างในตลาดแล้วมูลค่าเพ่ิมจะเป็นตัวช่วยในการสร้างคุณค่าที่ส่งผลต่อการรับรู้ของผู้บริโภคที่สูง
กว่า ซึ่งน าไปสู่ความม่ันใจในการตัดสินใจเลือก หรือซื้อผลิตภัณฑ์และบริการต่อไป 
 
 2.2.2 ความส าคัญของการเพิ่มมูลค่า 
 ในปัจจุบันการด าเนินธุรกิจมีการแข่งขันอย่างรุนแรง และพฤติกรรมผู้บริโภคเปลี่ยนแปลง
ไป ดังนั้นธุรกิจต่าง ๆ จึงต้องมีการปรับปรุงแนวคิด กลยุทธ์ให้ทันต่อการเปลี่ยนแปลงที่เกิดขึ้น กล
ยุทธ์การสร้างมูลค่าเพ่ิม สามารถท าให้ธุรกิจมีความได้เปรียบในการแข่งขัน ซึ่งการสร้างมูลค่าเพ่ิมมี
ความส าคัญต่อการด าเนินธุรกิจ (พินพัสนีย์ พรหมศิริ, 2547 : 20) ดังต่อไปนี้ 
 1. การสร้างมูลค่าเพ่ิมที่มากกว่าคู่แข่ง จะท าให้สามารถตอบสนองความต้องการและท าให้
ผู้บริโภคเกิดความพึงพอใจมากยิ่งขึ้น ซึ่งการสร้างมูลค่าเพ่ิมอาจท าได้ด้วยการเสนอผลประโยชน์ที่
ผู้บริโภคต้องการ 
 2. การสร้างมูลค่าเพ่ิมสามารถสร้างความเชื่อมั่น และความไว้วางใจจากผู้บริโภคที่ดีที่สุด 
เพราะท าให้ผู้บริโภคเชื่อม่ันในคุณภาพของผลิตภัณฑ์ หรือบริการที่ธุรกิจมอบให้ 
 3. การสร้างมูลค่าเพ่ิมท าให้ธุรกิจสร้างความแตกต่างจากคู่แข่งในภาวะที่มีการแข่งขันอย่าง
รุนแรงได้ และท าให้ธุรกิจมีความได้เปรียบทางการแข่งขัน 
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 2.2.3. การเพิ่มมูลค่า (Value Adder Creation) 
 ในตลาดที่มีการแข่งขันกันอย่างรุนแรง และอุตสาหกรรมอยู่ในภาวะอ่ิมตัว ซึ่งจะเห็นว่า
ผลิตภัณฑ์หลัก จะไม่ค่อยมีความแตกต่างกันเท่าใดนัก ดังนั้นธุรกิจแต่ละรายจึงพยายามหาโอกาส
พัฒนา และยกระดับคุณลักษณะต่าง ๆ ของผลิตภัณฑ์เสนอแก่ลูกค้า (ศิริวรรณ เสรีรัตน์, 2541 : 45) 
เครื่องมือที่จะช่วยให้ธุรกิจอยู่รอด และเติบโต โดยสามารถสร้างความพึงพอใจแก่ลูกค้าเหนือคู่แข่ง ใน
ภาวะที่มีการแข่งขันอย่างรุนแรงได้ นั่นก็คือ การดึงดูดด้วยการสร้างมูลค่าเพ่ิมที่มอบให้แก่ผู้บริโภค ซึ่ง
เป็นมูลค่าเพ่ิมที่ท าให้ลูกค้ามีความรู้สึกมากกว่าความพอใจ (ฉัตยาพร เสมอใจ , 2547 : 79) การสร้าง
มูลค่าเพ่ิมนั้นผู้ประกอบการจะต้องพัฒนาผลิตภัณฑ์ หรือบริการให้มีคุณค่าในสายตาของลูกค้าทั้ง 4 
ด้าน ซึ่งคุณค่าทั้ง 4 ด้านนี้เรียกว่าคุณค่ารวมส าหรับลูกค้า (ศิริวรรณ เสรีรัตน์ และคณะ, 2541 : 46) 
ได้แก่ 
 1. คุณค่าด้านผลิตภัณฑ์ (Product Value) 
 2. คุณค่าด้านบริการ (Service Value) 
 3. คุณค่าด้านบุคลากร (Personnel Value) 
 4. คุณค่าด้านภาพลักษณ์ (Image Value) 
 ตามแนวคิดคุณค่ารวมส าหรับลูกค้า จะท าให้ธุรกิจสามารถสร้างมูลค่าเพ่ิมให้ลูกค้าท าให้
ลูกค้าเกิดความพอใจ ส่งผลให้ธุรกิจมีผลการด าเนินงานที่ดีในระยะยาว 
 1. คุณค่าด้านผลิตภัณฑ์ (Product Value) เป็นคุณค่าที่มอบให้ลูกค้าอันเกิดจากผลิตภัณฑ์
ที่ตอบสนองความต้องการของลูกค้า ดังนี้ 
  1.1 ประโยชน์หลักเช่น รถยนต์ เป็นพาหนะในการเดินทาง เป็นต้น 
  1.2 รูปลักษณะผลิตภัณฑ์ประกอบด้วย คุณภาพ และสมรรถนะที่เหนือกว่าคู่แข่ง
รูปแบบ ความหรูหรา ความทันสมัย ตราสินค้า ความมีชื่อเสียงมายาวนาน และเป็นที่ยอมรับ 
 2. คุณค่าด้านบริการ (Service Value) เป็นคุณค่าที่มอบให้ลูกค้าอันเกิดจากคุณภาพใน
การให้บริการ (Service Quality) ดังนี้ 
  2.1 การเข้าถึงลูกค้า (Access) บริการที่ให้กับลูกค้า ต้องอ านวยความสะดวกในด้าน
เวลา สถานที่แก่ลูกค้า คือ ไม่ให้ลูกค้าคอยนาน ท าเลที่ตั้งเหมาะสมเพ่ือแสดงถึงความสามารถในการ
เข้าถึงลูกค้า 
  2.2 การติดต่อสื่อสาร (Communication) มีการอธิบายอย่างถูกต้อง โดยใช้ภาษที่
ลูกค้าเข้าใจง่าย 
  2.3 ความสามารถ (Competence) บุคลากรที่ให้บริการ ต้องมีความช านาญ และ
ความรู้ความสามารถในงาน 
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  2.4 ความมีน้ าใจ (Courtesy) บุคลากรต้องมีมนุษยสัมพันธ์ ความเป็นกันเอง และ
วิจารณญาณ 
  2.5 ความน่าเชื่อถือ (Credibility) บริษัท และบุคลากร ต้องสามารถสร้างความเชื่อมั่น
และความไว้วางใจในบริการ โดยเสนอบริการที่ดีที่สุดแก่ลูกค้า 
  2.6 ความไว้วางใจ (Reliability) บริการที่ให้กับลูกค้า ต้องมีความสม่ าเสมอ และ
ถูกต้อง 
  2.7 การตอบสนองลูกค้า (Responsiveness) พนักงานจะต้องให้บริการ และแก้ปัญหา
แก่ลูกค้าอย่างรวดเร็วตามท่ีลูกค้าต้องการ 
  2.8 ความปลอดภัย (Security) บริการที่ให้ต้องปราศจากอันตราย ความเสี่ยงและ
ปัญหาต่าง ๆ 
  2.9 การสร้างบริการให้เป็นที่รู้จัก (Tangible) บริการที่ลูกค้าได้รับจะท าให้ลูกค้า
สามารถคาดคะเนถึงคุณภาพบริการดังกล่าว 
  2.10 การเข้าใจ และรู้จักลูกค้า (Understand Knowing Customer) พนักงานต้อง
พยายามเข้าใจถึงความต้องการของลูกค้า และความสนใจตอบสนองความต้องการดังกล่าว 
 3. คุณค่าด้านบุคลากร (Personnel Value) เป็นคุณค่าที่มอบให้ลูกค้าอันเกิดจากคุณภาพ
ของพนักงาน ดังนี้ 
  3.1 ความสามารถ (Competence) พนักงานต้องอาศัยความช านาญ และมีความรู้ 
  3.2 ความมีน้ าใจ (Courtesy) บุคลากรต้องมีมนุษยสัมพันธ์มีความเป็นกันเอง 
  3.3 ความเชื่อถือได้ (Credibility) พนักงานของบริษัทต้องมีความน่าเชื่อถือ 
  3.4 ความไว้วางใจได้ (Reliability) พนักงานต้องท างานด้านการบริการด้วยความ
สม่ าเสมอ และถูกต้อง สามารถสร้างความไว้วางใจให้ลูกค้า 
  3.5 การตอบสนองลูกค้า (Responsiveness) จะต้องให้บริการ และแก้ปัญหาแก่ลูกค้า
ได้อย่างรวดเร็ว ตามท่ีลูกค้าต้องการ 
  3.6 การติดต่อสื่อสาร (Communication) พนักงานต้องใช้ความพยายามที่จะท าความ
เข้าใจกับลูกค้าดว้ยภาษาท่ีเข้าใจง่าย 
 4. คุณค่าด้านภาพลักษณ์ (Image Value) เป็นคุณค่าด้านความรู้สึกนึกคิดของลูกค้าที่มีต่อ
ผลิตภัณฑ์หรือบริการ 
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 2.2.4. การเพิ่มมูลค่าโดยการสร้างคุณค่า 
 การสร้างความพึงพอใจแก่ลูกค้าที่เหนือกว่าคู่แข่ง ในสภาวะการแข่งขันที่รุนแรง นั่นคือ
การดึงดูดด้วยการสร้างคุณค่าเพ่ิมที่มอบให้แก่ลูกค้า ซึ่งถือได้ว่าเป็นเครื่องมือที่จะช่วยให้ธุรกิจ
สามารถแข่งขัน เติบโตและอยู่รอดในตลาดได้ 
 1. การสร้างคุณค่าให้กับลูกค้า ศิริวรรณ เสรีรัตน์ (2539 : 204) กล่าวถึง การสร้างคุณค่า
ให้กับลูกค้า ไว้ดังนี้ 
  1.1 ก าหนดโมเดลของลูกค้า (Defining the Customer Value Model) ในขั้นนี้
เริ่มต้นด้วยการที่บริษัทจะระบุปัจจัยเกี่ยวกับผลิตภัณฑ์ และบริการที่มีอิทธิพลต่อการรับรู้ในคุณค่า
ของลูกค้า 
  1.2 ก าหนดล าดับขั้นตอนของคุณค่าในสายตาลูกค้า (Building the Customer Value 
Hierarchy) ในกรณีนี้แต่ละปัจจัยจะแยกเป็น 4 ประเภทด้วยกัน ดังนี้ 
   1.2.1 ผลิตภัณฑ์พ้ืนฐาน (Basic Product) 
   1.2.2 ผลิตภัณฑ์ที่คาดหวัง (Expected Product) 
   1.2.3 ผลิตภัณฑ์ที่ปรารถนา (Desired Product) 
   1.2.4 ผลิตภัณฑ์ที่ไม่ได้คาดหวังไว้ (Unanticipated Product) 
  1.3 การตัดสินใจเกี่ยวกับส่วนประกอบในคุณค่าทั้งหมดที่จะจัดให้ส าหรับลูกค้า
(Deciding on the Customer Value Package) เป็นการตัดสินใจเลือกส่วนประกอบต่าง ๆ เพ่ือ
เอาชนะคู่แข่ง และสามารถตอบสนองความพึงพอใจ และสร้างความภักดีจากลูกค้า 
 2. คุณค่าในใจผู้บริโภค (Insigh Value) แนวคิดในการสร้างคุณค่าเป็นการมองในทัศนะ
ของผู้บริโภค โดยค้นหาความต้องการที่ลึกอยู่ในใจของผู้บริโภค โดยวิลัดดา เตชะเวช (2547 : 28) ได้
กล่าวถึง ความเข้าใจเรื่องคุณค่าในความต้องการ และในใจผู้บริโภค ว่ามีปัจจัยที่เกี่ยวข้องดังนี้ 
  2.1 ปัจจัยเพ่ิมคุณค่า (Value enhancers) ได้แก่ การผลิตผลิตภัณฑ์ที่ไม่เคยมีบริษัทใด
น าเสนอในตลาดมาก่อน เช่น ผลิตภัณฑ์นวัตกรรมใหม่ เป็นจุดขายที่ลูกค้าสนใจ บริษัทที่น า เสนอ
ผลิตภัณฑ์ที่เพ่ิมคุณค่าจะสามารถสร้างขยายส่วนแบ่งตลาดได้อย่างรวดเร็ว เนื่องจากมีจุดขายที่มี
ความได้เปรียบด้านการแข่งขันเหนือคู่แข่ง 
  2.2 ปัจจัยรักษาคุณค่า (Value maintainers) จะท าหน้าที่รักษาคุณค่าให้คงอยู่ในใจ
ของลูกค้าต่อไป ซึ่งจะท างานควบคู่กับปัจจัยเพิ่มคุณค่า จนพัฒนากลายเป็นปัจจัยเพิ่มคุณค่าในที่สุด 
  2.3 ปัจจัยที่ท าลายคุณค่า (Value destroyers) การลดคุณค่าในความรู้สึกในสายตา
หรือในใจของลูกค้า ซึ่งเป็นจุดอ่อนของผลิตภัณฑ์ บริการ ด้านภาพพจน์ และตราสินค้า เป็นต้น                        
ซึ่งบริษัทจ าเป็นต้องเร่งแก้ไข 
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 3. การสร้างคุณค่าในใจผู้บริโภค (Value Creation) กลยุทธ์การตลาดในการสร้างคุณค่าใน
ใจผู้บริโภคปัจจุบันเป็นการบริหารทรัพยากรที่มีคุณค่าของบริษัท เพ่ือตอบสนองความต้องการ ความ
คาดหวังและเกิดคุณค่าในใจผู้บริโภค ซึ่งแนวคิดในการสร้างคุณค่าที่ส าคัญ (วิลัดดา เตชะเวช, 2547 : 
30) ประกอบด้วย 
  3.1 กลยุทธ์การพัฒนาผลิตภัณฑ์ใหม่ เป็นการเสนอผลิตภัณฑ์ใหม่ หรือปรับปรุง
ผลิตภัณฑ์เดิมให้มีคุณสมบัติดีขึ้น หรือเป็นการออกแบบผลิตภัณฑ์ใหม่ 
  3.2 กลยุทธ์ตราสินค้า มีความส าคัญในขบวนการสร้างคุณค่าในใจผู้บริโภคปัจจุบัน
ผู้บริโภคจะเชื่อมความคิดตัวผลิตภัณฑ์คุณภาพ กับตราสินค้า สัญลักษณ์ ภาพพจน์ และความรู้สึกใน
ใจผู้บริโภค เพ่ือสร้างภาพพจน์ที่ดี และมีคุณค่าในความรู้สึกของผู้บริโภคซึ่งเป็นกลยุทธ์การตลาดที่
ส าคัญในปัจจุบันนี้ 
  3.3 กลยุทธ์การตั้งราคาสินค้า มีความส าคัญในขบวนการสร้างคุณค่าในใจผู้บริโภค
เช่นกันโดยที่ราคามีความสัมพันธ์สูงกับคุณภาพ และคุณค่าของผลิตภัณฑ์ หรือบริการในใจผู้บริโภค 
ซึ่งผู้บริโภคจะมีความเชื่อว่าผลิตภัณฑ์ที่มีราคาสูงควรจะเป็นผลิตภัณฑ์ที่มีคุณภาพและคุณค่าสูงด้วย
เช่นกัน 
 กล่าวโดยสรุป ว่าเป็นลักษณะพิเศษของกิจการเพ่ือสังคมและจากการที่กิจการเพ่ือสังคมจะ
มีรายรับจากการขายการผลิตสินค้า และการให้บริการนี่ เอง ดังนั้น การศึกษาปัจจัยที่ เป็น
องค์ประกอบและมีอิทธิพลต่อการเพ่ิมมูลค่าของสินค้า และการบริการของกิจการเพ่ือสังคมจึงมี
ความส าคัญ ทั้งนี้เพ่ือให้กิจการสามารถสร้างรายได้ให้เพียงพอต่อการด าเนินงานและส่งมอบผลลัพธ์
จากการด าเนินงานให้กับกลุ่มเป้าหมายได้อย่างมีประสิทธิผล 

 
ภาพที่ 2.2 แผนผังแสดงแนวคิดเรื่องปัจจัยส่วนประสมทางการตลาดเพื่อการพัฒนาผลิตภัณฑ์ 
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2.3 แนวคิดเกี่ยวกับผลิตภัณฑ์ 
  
 2.3.1 ความหมายของผลิตภัณฑ์ 
 ผลิตภัณฑ์จัดได้ว่าเป็นส่วนส าคัญท่ีสุดของส่วนประสมทางการตลาด ทั้งนี้เพราะว่าหากขาด
องค์ประกอบส่วนประสมทางการตลาดด้านผลิตภัณฑ์ไป การจัดการเกี่ยวกับองค์กรประกอบประสม
การตลาดตัวอ่ืน ๆ ก็ไม่มีความจ าเป็น ผลิตภัณฑ์ที่ผู้บริโภคมีความต้องการ อาจจะไม่ตรงกับสิ่งที่ผู้ขาย
ต้องการจะขายในทางตลาด ดังนั้นสิ่งที่ผู้บริหารการตลาดเสนอขายจะต้องตอบสนองความต้องการ 
และตรงตามความปรารถนาของผู้บริโภคด้วยการท าการวิจัย ทั้งนี้ในการวิเคราะห์ของผู้บริโภคนั้นตรง
กบความต้องการของผู้บริโภค เพ่ือให้ผลิตภัณฑ์ที่เสนอขายสามารถขายให้กบผู้บริโภคได้ 
 เชาว์ โรจนแสง (2542 : 5) ได้ให้ความหมายของผลิตภัณฑ์ไว้ว่า ผลิตภัณฑ์ หมายถึง สินค้า
หรือบริการ ที่สามารถตอบสนองความต้องการและความปรารถนาของผู้บริโภคได้ หรืออีกนัยหนึ่งก็
คือสินค้าหรือบริการ ที่เป็นประโยชน์ต่อมนุษย์ มีมูลค่าเป็นตัวเงิน และในทางการค้า ผลิตภัณฑ์อาจ
เป็นได้ทั้งที่มีตัวตนและไม่มีตัวตน ผลิตภัณฑ์ที่มีตัวตน คือ จับต้องได้ เช่น สินค้าชนิดต่าง ๆ ส่วน
ผลิตภัณฑ์ที่ไม่มีตัวตันโดยทั่วไป หมายถึง บริการและสินค้าอ่ืน ๆ ที่สามารถตอบสนองความต้องการ
และสร้างความพอใจให้กบัผู้บริโภคได้ การที่จะผลิตสินค้าและบริการให้ความสามารถตอบสนองความ
ต้องการ และความปรารถนาของผู้บริโภคได้ ควรหาข้อมูลจากผู้บริโภคแล้วผลิตตามที่ผู้บริโภค
ต้องการ ผู้ผลิตหรือผู้บริหารการตลาดที่มีแนวคิดการตลาดจะต้องตามใจลูกค้า เสมือนพระราชา 
ผู้ขายจะได้ตอบสนองความต้องการของผู้บริโภคได้ถูกต้อง 
 ส าหรับสินค้าในท้องตลาดมีมากมาย ทั้งในส่วนเป็นสินค้าชิ้นใหญ่ ๆ และชิ้นเล็ก ๆ เช่น 
สินค้าใช้ในครัวเรือน ใช้ในส านักงาน หรือส าหรับเป็นเครื่องนุ่งห่ม ที่อยู่อาศัย อาหาร และยารักษาโรค 
นอกจากนั้นก็เป็นสินค้าที่ใช้ประโยชน์จากการอ านวยความสะดวกสบาย รวมถึงสินค้าประเภททุน 
เช่น เครื่องจักรที่ใช้ในการผลิตอุปกรณ์ ตลอดจนวัตถุดิบที่ป้อนเข้าโรงงานอุตสาหกรรม 
 ระวัง เนตรโพธิ์แก้ว (2537 : 87 – 88)กล่าวในทางการค้าโดยทั่วไปแบ่งสินค้าออกเป็น 2 
ประเภทใหญ่  ๆ คือ สินค้าอุตสาหกรรม ( Industrial Goods) และสินค้าผู้บริโภค (consumer 
Goods) โดยสินค้าผู้บริโภค ได้แก่สินค้าที่เกี่ยวข้องกบการด ารงชีพของมนุษย์ เป็นการสั่งเสริมชีวิต
ด้านความเป็นอยู่ให้บังเกิด 
 1. สินค้าอุปโภคบริโภค (Consumer Goods) หมายถึง สินคา้หรือบริการที่ซื้อโดยผู้บริโภค
ขั้นสุดท้าย (Final consumer)ความต้องการในการบริโภคสินค้าประเภทนี้ มักเกิดขึ้นอย่างอิสระจาก
ความต้องการและความคิดส่วนตัว ซึ่งอาจจะมีพฤติกรรมที่แตกต่างกัน เช่น ซื้อเพราะชอบสีสรรหรือ
ความสวยงามต่าง ๆ ซื้อเพราะตามอย่างคนอ่ืน ซื้อเพราะประหยัด หรือซื้อเพราะมีเหตุจูงใจให้ซื้อ 
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(Buying Motives) เป็นต้นว่า ซื้อเพราะอารมณ์ (Emotional) เช่น ซื้อรองเท้าเพราะชอบรูปทรงและ
ลวดลายที่แปลกหรือซ้ือเพราะเหตุผล (Rational) เช่น ซื้อแวนตาเพราะเหตุที่สายตาสั้น เป็นต้น 
 2. สินค้าอุตสาหกรรม (Industrial Goods) หมายถึง สินค้าในตลาดอุตสาหกรรม ซึ่งผู้ซื้อ
จะซื้อไปเพ่ือเป็นปัจจัยในการผลิต เพ่ือการขายต่อ เพ่ือให้การบริการ เพ่ือการด าเนินงานขององค์กร
ต่าง ๆ ซึ่งรวมเรียกผู้ซื้อสินค้าประเภทนี้วาผู้ซื้อทางอุตสาหกรรม 
 เช่นเดียวกับ เชาว์ โรจนแสง  (2542: 6) ก็ได้จ าแนกประเภทของผลิตภัณฑ์โดยทั่ว ๆ ไป
เอาไว้ พิจารณาจากลักษณะการน าไปใช้ของผู้บริโภค ฉะนั้น ผลิตภัณฑ์จึงอาจจ าแนกได้เป็น 2 
ประเภท ดังนี้ 
 1. สินค้าสะดวกซื้อ (Convenience Goods) เป็นสินค้าราคาถูก ใช้หมดเร็ว ไม่คงทน 
(Non –Durable) ผู้บริโภคมีความรู้เกี่ยวกบสินค้าเป็นอย่างดีก่อนที่จะซื้อ เนื่องจากเคยใช้เป็นประจ า 
ซื้อบ่อยแต่ซื้อครั้งละไม่มาก ใช้เวลาในการวางแผน และใช้ความพยายามในการซื้อน้อย สามารถซื้อ
สินค้าหรือยี่ห้ออ่ืนทดแทนได้ สินค้ามักไม่เปลี่ยนแปลงตามฤดูกาล เทศกาล ระยะเวลาและความนิยม
สินค้าสะดวกซื้อ ได้แก่ สินค้าประเภทสบู่ ยาสีฟัน แชมพู กระดาษช าระ นิตยสาร ลูกอมลูกกวาด 
สินค้าสะดวกซ้ือสามารถแบ่งได้ 3 ประเภท คือ 
  1.1 สินค้าซื้อประจ า (Staple Goods) ได้แก่ สินค้าประเภทอาหารประจ าวัน ของใช้
ประจ าวันในบ้าน เครื่องอุปโภคต่าง ๆ ที่ใช้ในชีวิตประจ าวัน ซื้อครั้งละไม่มาก แต่ซื้อบ่อยครั้ง เช่น 
ข้าวสาร สบู่ ยาสีฟัน ผงซักฟอก น้ ามันพืช กระดาษช าระ เป็นต้น สินค้าประเภทนี้มักมีการเลือกตรา
สินค้าไว้ล่วงหน้า เพ่ือประหยัดเวลาในการหาซื้อ และผู้บริโภคจะกาหนดสถานที่ซื้อที่อยู่ใกล้ตัวที่สุด 
ถึงแม้ว่าราคาสูงกว่า โดยผู้บริโภคจะเปรียบเทียบระหว่างค่าใช้จ่ายกับค่าเสียเวลาในการเสาะแสวงหา
สินค้าในแหล่งที่ไกลออกไปแต่ราคาถูกกวา่ 
   1.2 สินค้าที่ซื้อโดยสิ่งกระตุ้น (Impulse Goods) ได้แก่ สินค้าที่ใช้อยู่เป็นประจ าใน
ชีวิตประจ าวัน บางครั้งบางคราวผู้ซื้ออาจมิได้ตั้งใจหรือตัดสินใจมาล่วงหน้าก่อนการซื้อ อาจเพราะไม่
ทราบวาสินค้านั้นหมด ทราบดีแต่ลืม ทราบดีแต่ไม่ได้วางแผนในการซื้อทันที ความไม่ตั้งใจจะซื้อมิได้
หมายความว่าจะไม่ซื้อสินค้าเหล่านี้ ดังนั้น ถ้าผู้ซื้อได้พบเห็นสินค้าที่ใช้ในชีวิตประจ าวันเหล่านั้น 
เนื่องจากลักษณะของสินค้าหรือการจัดวางหน้าร้านค้าเป็นที่สะดุดตา ตัวสินค้าจะช่วยกระตุ้นความ
ต้องการที่มีอยู่แล้วในตัวลูกค้าให้ปรากฏชัดเจน และมีการตัดสินใจซื้อและลงมือซื้อเกิดขึ้น สินค้า
เหล่านี้ถ้าจัดวางในมุมอับจะไม่เป็นที่สังเกต และลูกค้าจะไม่คิดถึง เช่น แม่บ้านไปซื้อหาสินค้าใน 
Supermarket โดยตั้งใจจะไปซื้อผงซักฟอกขณะเดินผานที่วางเครื่องมือถูพ้ืน ทันทีที่เห็นเกิดความคิด
ขึ้นว่าถ้าตนจะซื้อเครื่องถูพ้ืนสักอันจะช่วยการท าความสะอาดบ้านรวดเร็วขึ้น อีกทั้งไม่ต้องไปนั่งยอง 
ๆ ถูพ้ืนหรือคลานเข่าให้ปวดทั้งหลังและปวดขาด้วยและจัดการซื้อเครื่องถูบ้าน ขณะเดินผ่านชั้นวาง
อุปกรณ์ท าความสะอาดเห็นป้ายลดราคาแผ่นใหญ่ติดว่าสบู่ซันไลต์ลดราคา ดังนั้น แทนที่จะซื้อ
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ผงซักฟอก กลับซื้อสบู่ซันไลต์แทน ดังนี้ จะเห็นได้ว่าการซื้อผงซักฟอกถ้าเกิดขึ้นเป็นสินค้าซื้อประจ า 
แต่การซื้อเครื่องถูบ้านหรือสบู่ซันไลต์เป็นเพราะถูกกระตุ้นให้เกิดความต้องการ หรือสะกิดให้รู้สึกว่า
ต้องการจากสิ่งของหรือบุคคล ถือเป็น Impulse goodsการขายสินค้าเหล่านี้จะได้ผลเมื่อเลือกแหล่ง
หรือที่ขาย แหล่งที่จัดวางสินค้าให้สะดุดตาผู้ซื้อในสถานที่ขาย เพราะลูกค้าจะซื้อเมื่อเห็น ถ้าไม่เห็นจะ
ไม่มีการซื้อเกิดข้ึน 
   1.3 สินค้าซื้อกรณีมีเหตุฉุกเฉิน (Emergency Goods) ได้แก่ สินค้าที่โดยปกติไม่มีผู้พึง
ประสงค์หรือแสดงว่าต้องการใช้ประโยชน์ แต่เมื่อเกิดความจ าเป็นรีบด่วนจะต้องใช้สินค้านั้น จะต้อง
ได้สินค้าโดยรวดเร็วให้ทันการณ์ในการใช้ เช่น บริการรถพยาบาล รถดับเพลิง หรือเมื่อขับรถไป
ทางไกลแล้วน้ ามันหมดหรือยางแตก หรือเดินไปเตะถูกก่อนหินจนหัวแม่เท้าเลือดออก ต้องการได้ยา
ใส่แผลหรือพลาสเตอร์ปิดแผลในทันทีหรือโดยด่วนที่สุด ดังนั้น การซื้อสินค้าในลักษณะเพราะ
จ าเป็นต้องใช้ จะไม่มีโอกาสในการเลือกหาหรือใช้ความพยายามในการเลือกซื้อที่ดีที่สุดหากแต่
ค านึงถึงความรวดเร็วเป็นเกณฑ์ ความสะดวกของแหล่งซื้อเป็นจุดส าคัญในการซื้อ ราคาสินค้าไม่มี
คู่แข่งขันมากนัก ผู้ซื้อจะต้องค านึงถึงวิธีที่จะได้สินค้ามาใช้ให้ทันการณ์ที่จ าเป็นเท่านั้น 
 2. สินค้าเปรียบเทียบซื้อ (Shopping Goods) เป็นสินค้าประเภทที่ผู้ ซื้อต้องมีการ
เปรียบเทียบด้วยราคา คุณภาพ หรือรูปแบบของสินค้าต่าง ๆ ผู้ซื้อจะใช้ความพยายามในการเดินดู
สินค้าหลาย ๆ แหล่ง เพ่ือหาข้อมูลต่าง ๆ มาเปรียบเทียบจนกว่าจะได้สินค้าที่ตนพอใจมากที่สุด 
ลักษณะการซื้อไม่บ่อยครั้งนักเนื่องจากไม่ใช่สินค้าที่ใช้ประจ า อาจมีราคาต่อหน่วยสูง จึงใช้ความ
รอบคอบพิถีพิถันในการเลือกดูก่อนตัดสินใจซื้อ อายุการใช้งานของสินค้าค่อนข้างนาน เช่น สิ่งอ านวย
ความสะดวกในครัวเรือน เครื่องผ่อนแรงต่าง ๆ อุปกรณ์เครื่องใช้ในบ้าน ตู้เย็น เตาแก๊ส เครื่องซักผ้า 
โทรทัศน์สี รถยนต์หรือที่อยูอาศัย ฯลฯ ผู้ซื้ออาจใช้เวลาเป็นชั่วโมง ๆ หรือเป็นวัน ๆ หรือเป็นเดือน ๆ 
จากแหล่งซื้อหลาย ๆ แหล่ง เพ่ือเปรียบเทียบข้อมูลต่าง ๆ เช่น ตราสินค้า ราคา แบบ และคุณภาพ 
เป็นต้น สินค้าประเภทเปรียบเทียบซื้อนี้ สามารถแบ่งออกเป็น 2 ประเภทยอยตามลักษณะวิธีการซื้อ 
คือ 
  2.1 สินค้าที่เหมือนกันในสายตาผู้ซื้อ (Homogeneous Shopping Goods) เป็นสินค้า
ทีผู่้ซื้อพิจารณาว่ามีคุณภาพและลักษณะที่เหมือนกันกับสินค้ารายการอ่ืนและสามารถใช้ทดแทนกันได้ 
เพราะการ ลอกเลียนแบบสามารถท าได้ค่อนข้างง่ายและมีประสิทธิภาพ ได้แก่ ตู้เย็น ทีวี เครื่องซักผ้า 
เป็นต้น การตัดสินใจซื้อของผู้ซื้อจึงมีการเปรียบเทียบราคาของสินค้าเป็นหลัก และมีการต่อรองราคา
ด้วย ตัวอย่างเช่น โทรทัศน์สี ขนาด 20 นิ้ว ไม่ว่าตราสินค้าจะมีขนาดหน้าจอโทรทัศน์เท่ากน ตู้เย็น
ขนาด 6.5 คิวหรือพัดลม  ัหรือเครื่องปรับอากาศ หม้อหุงข้าวไฟฟ้า ผู้บริโภคจะประเมินรูปร่างของ
สินค้า การน าไปใช้ประโยชน์เหมือน ๆ กันได้ ดังนั้น การเปรียบเทียบระหว่างตราสินค้าต่าง ๆ เพ่ือหา
จุดเด่นกว่าในเชิงคุณภาพของตราสินค้า เช่น ความทนทาน ใช้ประโยชน์ได้หลายด้านกว่า หรือ
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ประหยัดกว่า ทั้งจากการซื้อหรือการใช้สินค้านั้น ผู้บริโภคพร้อมจะเดินดูสินค้าหาข้อมูลจากหลาย ๆ 
ร้าน เพ่ือแสวงหาราคาที่ดีที่สุดส าหรับตัวผู้บริโภคเอง ดังนั้น การขายสินค้าประเภท Homogeneous 
Shopping Goods ส าหรับผู้ผลิตจึงต้องเน้นราคาถูกกว่าเป็นเกณฑ์ ราคาถูกกว่าระหว่างสินค้า 
ร้านค้าส่วนใหญ่จึงหลีกเลี่ยงหันไปใช้วิธีเสนอการให้บริการที่ดีกว่า ทั้งนี้เนื่องจากวิธีการซื้อของ
ผู้บริโภค เมื่อเห็นว่าสินค้ามีรูปแบบเหมือน ๆ กัน จะหันไปเปรียบเทียบคุณภาพเป็นอันดับแรก ราคา
สินค้าเป็นอันดับรองในการตัดสินใจซื้อ การเสริมสร้างภาพพจน์ที่เด่นให้กับตราสินค้าจะมีประโยชน์ใน
การขายในสินค้าประเภทนี้มาก จะช่วยลดการเปรียบเทียบของผู้บริโภคได้ เมื่อผู้บริโภคเกิดความ
ต้องการเจาะจงตราสินค้านั้น ๆ เนื่องจากความเชื่อถือในคุณภาพของตราสินค้าหรือเพ่ือการยอมรับใน
สังคม 
  2.2 สินค้าที่แตกต่างกันในสายตาผู้ซื้อ (Heterogeneous Shopping Goods) เป็น
สินค้าที่มีควาแตกต่างในรูปแบบลักษณะทั่ว ๆ ไป ได้แก่ คุณภาพ รูปแบบ รูปทรง สี เทคนิคการใช้
และอ่ืน ๆ ผู้ซื้อสินค้าให้ความสนใจหรือเปรียบเทียบความแตกต่างทางรูปลักษณ์ และคุณภาพของ
สินค้ากับความต้องการของตน มากกว่าเปรียบเทียบราคา เช่น การซื้อเสื้อผ้า เครื่องแต่งกาย ของใช้
ประดับบ้าน เฟอร์นิเจอร์ บ้านที่อยู่อาศัยผ้าชนิดเดียวกันมีลวดลายต่างกัน เสื้อผ้าส าเร็จรูปมีแบบของ
เสื้อไม่เหมือนกัน ฝี มือการตัดเย็บปราณีตแตกต่างกัน บ้านที่อยู่อาศัยมีแบบบ้านแตกต่างกน ดังนั้น 
จึงต้องพิจารณาเลือกแบบที่พอใจเสียก่อน จึงค่อยพิจารณาคุณภาพที่พอใจและราคาสอดคล้องกับ
คุณภาพ ตราสินค้ามีบทบาทในการเลือกระดับต้นเท่านั้น แม้ในสินค้าตราเดียวกนยังมีแบบให้เลือก
หลาย ๆ แบบ ผู้ซื้อต้องการใช้วิจารณญาณในการเลือกซื้อของตนเองมากกว่าความเชื่อถือในตัวตรา
สินค้า ปัจจุบันผู้ขายสินค้าพยายามใช้ตราสินค้าจูงใจให้ตัดสินใจเร็วขึ้น ด้วยการสร้าง Brand Image
กับกลุ่มผู้ซื้อแต่ละกลุ่ม เช่น ตราสินค้าของเสื้อผ้าแต่เดิมเคยถูกเก็บไว้ในต าแหน่งที่มิดชิดของเสื้อผ้า 
ปัจจุบันกลับน าออกติดในที่เปิดเผย เสื้อสปอร์ตติดตราสินค้าไว้ที่หน้าอก กางเกงส าเร็จรูปติดป้ายตรา
สินค้าไว้ที่ปากกระเป๋าขอบกางเกงด้านนอก ฯลฯ 
  ผู้ขายควรใช้การขายโดยใช้พนักงานที่ได้รับการอบรมมาอย่างดีที่จะให้ข้อมูลสินค้าและ
ให้ค าแนะน าแก่ผู้ซื้อ พยายามเพ่ิมรายการสินค้าที่ขายและเน้นเอกลักษณ์พิเศษ เน้นคุณภาพและ
รูปแบบ เพ่ิมมาตรฐานการผลิต ความคงทน ความสมบูรณ์แบบ สี เทคนิคการใช้ ตลอดจนการบริการ
จากร้านค้าที่จ าหน่าย เช่น บริการติดตั้ง ซ่อมบ ารุง บริการจัดส่งและอ่ืน ๆ ให้ตรงกับความต้องการ
ของผู้ซื้อ และใช้การโฆษณาโดยสื่อที่สอดคล้องกับกลุ่มเป้าหมาย ใช้การจัดแสดงสินค้า ณ จุดขายและ
ใช้พนักงานที่มีความสามารถในการจูงใจลูกค้า 
 3. สินค้าเจาะจงซื้อ (Specialty Goods) เป็นสินค้าบริโภคที่มีลักษณะพิเศษที่ผู้ซื้อเจาะจง
ต้องการสินค้านั้น มีการตัดสินใจล่วงหน้า เนื่องจากเห็นว่ามีลักษณะพิเศษที่ตรงกับความต้องการ ไม่
สามารถใช้สินค้าอ่ืนทดแทนได้ ผู้ซื้อจะใช้ความพยายามในการที่จะเสาะแสวงหาซื้อสินค้านั้น ๆ ความ
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พยายามในการแสวงหาซื้อจะแตกต่างจากสินค้าเปรียบเทียบซื้อ ผู้ซื้อจะไม่ได้เปรียบเทียบสินค้ากับ
สินค้า แต่เป็นการใช้ความพยายามในการเสาะหาแหล่งขายสินค้านั้น ๆ ดังนั้น การขายสินค้าประเภท
เจาะจงซื้อ แหล่งขายจึงไม่มีความส าคัญในการตัดสินใจซื้อ แม้ว่าจะขายที่ไหนลูกค้าก็จะติดตามไปซื้อ
ถึงท่ี เช่น กรณีร้านอาหารที่มีชื่อเสียง เมื่อผู้บริโภคเจาะจงจะบริโภคอาหารชนิดนั้นที่มีชื่อเสียง จะต้อง
ขับรถไปไกลแค่ไหนหรือต้องเดินเข้าตรอกซอย ผู้ซื้อยังคงใช้ความพยายามไปถึงร้านค้าดังกล่าวนั้น 
หรืออาจเป็นสินค้าอ่ืน เช่น รถยนต์เมอร์ซิเดสเบนซ์ เครื่องเสียง น้ าหอม สินค้าแฟชั่น ฯลฯ 
 4. สินค้าไม่แสวงซื้อ (Unsought Goods) เป็นสินค้าที่ผู้ซื้อไม่เคยรู้จัดหรือไม่ทราบว่ามีขาย
มาก่อนหรือรู้จักแต่ยังไม่มีความต้องการ จึงยังไม่สนใจที่จะหาซื้อ จนกว่าจะทราบว่ามีคุณค่าหรือเกิด
ความต้องการขึ้น แบ่งได้ 2 ประเภท คือ 
   4.1 สินค้าใหม่ที่ผู้ซื้อยังไม่เคยรู้จักมาก่อน (New Unsought Goods) ผู้ขายควรจะต้อง
ให้ข่าวสารด้วยวิธีการต่าง ๆ เพ่ือให้ผู้ซื้อรู้จัก เกิดการยอมรับและตัดสินใจซื้อ ได้แก่ สินค้าที่มี
เทคโนโลยีใหม่ ๆ กล้องถ่ายรูปที่ใช้แผนดิสก์คอมพิวเตอร์พูดได้ โทรศัพท์ที่มีจอภาพ  
   4.2 สินค้าที่ผู้ใช้เห็นว่าไม่จ าเป็นใช้ (Regularly Unsought Goods) เป็นสินค้าที่ผู้ซื้อ
อาจรู้จักแต่ไม่เห็นความจ าเป็นที่จะต้องใช้ เนื่องจากผู้ซื้ออาจพิจารณาว่ายังไม่จ าเป็นที่จะต้องใช้ใน
ขณะนั้น ผู้ขายต้องพยายามเน้นให้เห็นถึงความจ าเป็นและตัดสินใจซื้อในทันที เช่น การประกนชีวิต 
ชุดชามหรือหม้อราค่าแพงโลงศพ เป็นต้น สินค้าไม่แสวงซื้อนี้ผู้ขายต้องเน้นการพัฒนาตัวสินค้าให้
สามารถตอบสนองความต้องการของผู้ซื้อได้อยางแท้จริง การก าหนดราคาก าหนดได้ค่อนข้างสูงโดย
บวกก าไรต่อหน่วยสูง เนื่องจากสินค้าขายยาก ปริมาณขายต่ าและต้นทุนต่อหน่วยสูง เพราะการ
หมุนเวียนของสินค้าต่ า ช่องทางการจ าหน่ายสั้นอาศัยพนักงานของบริษัท เน้นการโฆษณาเพ่ือการ
แนะน าสินค้า ให้ความรู้และกระตุ้นการซื้อ 
 
 2.3.2 ปัจจัยส่วนประสมทางการตลาดเพื่อการพัฒนาผลิตภัณฑ์ 
 ศิริวรรณ เสรีรัตน์ (2541) ได้อ้างถึงแนวคิดส่วนประสมทางการตลาด (Service Mix) ของ 
Philip Kotler ไว้ว่าเป็นแนวคิดที่ เกี่ยวข้องกับธุรกิจที่ ให้บริการซึ่ งจะได้ส่วนประสมการตลาด 
(Marketing Mix ) หรือ 7 Ps ในการก าหนดกลยุทธ์การตลาดซึ่งประกอบด้วย 
 1. ด้านผลิตภัณฑ์ (Product) เป็นสิ่งซึ่งสนองความจ าเป็นและความต้องการของมนุษย์ได้
คือ สิ่งที่ผู้ขายต้องมอบให้แก่ลูกค้าและลูกค้าจะได้รับผลประโยชน์และคุณค่าของผลิตภัณฑ์นั้น ๆ 
โดยทั่วไปแล้วผลิตภัณฑ์แบ่งเป็น 2 ลักษณะ คือ ผลิตภัณฑ์ที่อาจจับต้องได้และผลิตภัณฑ์ที่จับต้อง
ไม่ได ้
 2. ด้านราคา (Price) หมายถึง คุณค่าผลิตภัณฑ์ในรูปตัวเงิน ลูกค้าจะเปรียบเทียบระหว่าง
คุณค่า (Value) ของบริการกับราคา (Price) ของบริการนั้น ถ้าคุณค่าสูงกว่าราคาลูกค้าจะตัดสินใจซื้อ 
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ดังนั้นการก าหนดราคาการให้บริการควรมีความเหมาะสมกับระดับการให้บริการชัดเจน และง่ายต่อ
การจ าแนกระดับบริการที่ต่างกัน 
 3. ด้านช่องทางการจัดจ าหน่าย (Place) เป็นกิจกรรมที่เก่ียวข้องกับบรรยากาศสิ่งแวดล้อม
ในการน าเสนอบริการให้แก่ลูกค้า ซึ่งมีผลต่อการรับรู้ของลูกค้าในคุณค่าและคุณประโยชน์ของบริการ
ที่น าเสนอ ซึ่งจะต้องพิจารณาในด้านท าเลที่ตั้ง (Location) และช่องทางในการน าเสนอบริการ 
(Channels) 
 4. ด้านส่งเสริมการตลาด (Promotion) เป็นเครื่องมือหนึ่ งที่ มีความส าคัญในการ
ติดต่อสื่อสารให้ผู้ใช้บริการ โดยมีวัตถุประสงค์ที่แจ้งข่าวสารหรือชักจูงให้เกิดทัศนคติและพฤติกรรม 
การใช้บริการและเป็นกุญแจส าคัญของการตลาดสายสัมพันธ์ 
 5. ด้านบุคคล (People) หรือพนักงาน (Employee) ซึ่งต้องอาศัยการคัดเลือก การ
ฝึกอบรมการจูงใจ เพ่ือให้สามารถสร้างความพึงพอใจให้กับลูกค้าได้แตกต่างเหนือคู่แข่งขันเป็น
ความสัมพันธ์ระหว่างเจ้าหน้าที่ผู้ให้บริการและผู้ใช้บริการต่าง ๆ ขององค์กร เจ้าหน้าที่ต้องมี
ความสามารถมีทัศนคติที่สามารถตอบสนองต่อผู้ใช้บริการ มีความคิดริเริ่ม มีความสามารถในการ
แก้ไขปัญหา สามารถสร้างค่านิยมให้กับองค์กร 
 6. ด้ านการสร้ า งและน า เสนอลั กษ ณ ะทางกายภ าพ  (Physical Evidence and 
Presentation) เป็นการสร้างและน าเสนอลักษณะทางกายภาพให้กับลูกค้า โดยพยายามสร้าง
คุณภาพโดยรวม ทั้งทางด้ายกายภาพและรูปแบบการให้บริการเพ่ือสร้างคุณค่าให้กับลูกค้า ไม่ว่าจะ
เป็นด้านการแต่งกายสะอาดเรียบร้อย การเจรจาต้องสุภาพอ่อนโยน และการให้บริการที่รวดเร็ว หรือ
ผลประโยชน์อื่น ๆ ที่ลูกค้าควรได้รับ 
  7. ด้านกระบวนการ (Process) เป็นกิจกรรมที่เกี่ยวข้องกับระเบียบวิธีการและงาน
ปฏิบัติในด้านการบริการที่น าเสนอให้กับผู้ใช้บริการเพ่ือมอบการให้บริการอย่างถูกต้องรวดเร็ว และ
ท าให้ผู้ใช้บริการเกิดความประทับใจ 
 กล่าวโดยสรุปแนวคิดผลิตภัณฑ์เป็นเรื่องท่ีว่าด้วยการตลาดที่ยึดว่าผู้บริโภคต้องการสินค้าที่
มีคุณภาพสูงที่สุด และสามารถน ามาใช้งาน ได้อย่างดียิ่ง เน้นลักษณะผลิตภัณฑ์ที่เป็นนวัตกรรมใหม่ ๆ 
ผู้บริหารที่บริหารการตลาดด้วยแนวคิดนี้จึงมุ่ง การเสนอสินค้าที่มีคุณภาพดียิ่งและพัฒนาปรับปรุง
สินค้าตลอดเวลา บ่อยครั้งที่ผู้บริหารจะหลงไหลและ รักสินค้าของตน โดยมิได้พิจารณาถึงความ
ต้องการของตลาดอย่างแท้จริง ผู้บริหารจะให้ความเชื่อถือต่อ วิศวกรหรือนักประดิษฐ์ขององค์กร
มากกว่า เช่น บริษัทรถยนต์ GM ในสหรัฐอเมริกาซึ่งมีความคิดว่าลูกค้า ไม่สามารถอธิบายรถยนต์ที่
ต้องการหรือชอบได้จนกว่าจะได้เห็นรถยนต์จริง ๆ จึงเป็นหน้าที่ของบริษัทที่ต้อง เสนอและชี้น าลูกค้า
ด้วยการเสนอรถยนต์ที่มีสมรรถนะดี และรูปแบบต่าง ๆ ที่หลากหลาย 
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2.4 แนวคิดเกี่ยวกับการท่องเที่ยวเมืองอู่อารยธรรม แดนพระพุทธศาสนา 
 ในเรื่องแนวคิดเกี่ยวกับการท่องเที่ยวเมืองอู่อารยธรรม แดนพระพุทธศาสนา ผู้วิจัยได้
ทบทวนจากงานวิชาการแล้วพบว่าหากพิจารณาความหมายของ การท่องเที่ยวเชิงศาสนา ตามค า
นิยามของการท่องเที่ยวแห่งประเทศไทยและกระทรวงการท่องเที่ยวและกีฬา ในหนังสือโครงการ
ส่งเสริมสินค้าการท่องเที่ยวความสนใจพิเศษ แล้วจะพบว่า การท่องเที่ยวเชิงศาสนา ก็คือ การ
ท่องเที่ยวเชิงพุทธ ซึ่งได้กล่าวถึง นิยามความหมาย จ านวนผู้ประกอบการ ประมาณการขนาดตลาด
ของการท่องเที่ยว ปัญหาและอุปสรรคความต้องการความช่วยเหลือจากภาครัฐ และผลการวิเคราะห์
จุดแข็ง จุดอ่อน โอกาส และอุปสรรค(SWOT) ของการท่องเที่ยวเชิงศาสนาไว้โดยมีรายละเอียด
ดังต่อไปนี้ 
 
 2.4.1 ความหมายของการท่องเที่ยวเชิงศาสนา 
 จากการศึกษาทบทวนวรรณกรรมที่เกี่ยวข้อง จากเอกสารทางงานวิชาการ พบว่ามีผู้ให้
ความหมายค าว่า การท่องเที่ยวเชิงศาสนา หรือ การท่องเที่ยวเชิงพุทธ ไว้หลายท่าน ดังนี้ 
 ศูนย์บริการวิชาการ คณะสถาปัตยกรรมศาสตร์ จุฬาลงกรณ์มหาวิทยาลัย (2549 : 28) ได้
ให้ความหมาย ของการท่องเที่ยวเชิงศาสนา หมายถึง การเดินทางไปท่องเที่ยวยังศาสนสถาน 
(Religious Place) เพ่ือเยี่ยมชมหรือบูชาสิ่งศักดิ์สิทธิ์ นมัสการศาสนสถานและพระสงฆ์ผู้ปฏิบัติดี
ปฏิบัติชอบ ครอบคลุมถึงสิ่งปลูกสร้างที่ เกี่ยวเนื่องกับศาสนา ได้แก่ สถานที่ตั้งของอาคารที่
ประดิษฐานรูปเคารพ สถานที่ส าหรับบรรดาศาสนิกชนมาประชุมกันเพ่ือท าพิธีกรรมทางศาสนา
ตลอดจนที่พ านักของนักบวชตามศาสนานั้น ๆ โดยมีการแบ่งพ้ืนที่ออกเป็นส่วนๆ ตามกิจกรรมการใช้
งานที่แตกต่างกันนอกจากนี้  การท่องเที่ยวเชิงศาสนายังหมายถึง การเดินทางเพ่ือการบ าบัดจิตใจ
ตามหลักพุทธศาสนาหรือการบ าบัดจิตใจโดยการฝึกปฏิบัติตนตามแนวทางพระพุทธศาสนาได้แก ่             
การนั่งสมาธิและการท าวิปัสสนากรรมฐาน เพื่อการผ่อนคลายและลดความตึงเครียดในชีวิตประจ าวัน 
ซึ่งการฝึกตนนี้จะต้องเข้าไป ฝึกปฏิบัติตนภายในพุทธสถานโดยไม่ยุ่งเกี่ยวกับโลกภายนอกในชอง
ระยะเวลาหนึ่ง 
 แหล่งท่องเที่ยวเชิงศาสนา แบ่งออกเป็น 2 ประเภท ไดแ้ก่ 
  1. แหล่งท่องเที่ยวประเภทศาสนสถาน หมายถึง อาคารหรือสิ่งปลูกสร้างที่เกี่ยวเนื่อง
กับศาสนา คือ ที่ประดิษฐานรูปเคารพ สถานที่ส าหรับบรรดาศาสนิกชนมาประชุมกันเพ่ือท าพิธีกรรม
ทางศาสนา ตลอดจนที่พ านักของนักบวชตามศาสนานั้น ๆ ศาสนสถานของศาสนาพุทธ ได้แก่ วัด 
เจดีย์พระธาตุ ปรางค์ เช่น วัดพนัญเชิง จังหวัดพระนครศรีอยุธยา พระธาตุหริภุญชัย จังหวัดล าพูน 
และพระปฐมเจดีย์ จังหวัดนครปฐม เป็นต้น 
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  2. แหล่งท่องเที่ยวประเภทสถานปฏิบัติธรรม หมายถึง สถานที่ส าหรับบ าบัดจิตใจโดย            
การเข้าฝึกปฏิบัติตามแนวทางพุทธศาสนา ได้แก่ การนั่งสมาธิและท าวิปัสสนากรรมฐานเพ่ือ            
การฝึกฝนจิตใจให้สงบ สถานที่ปฏิบัติธรรม เช่น เสถียรธรรมสถาน ส านักปฏิบัติวิปัสสนาอ้อน้อย เป็น
ต้น 
 ศุภลักษณ์ อัครางกูร (2551: 99) ได้กล่าวถึงความหมายของการท่องเที่ยวเชิงศาสนาไว้ว่า 
การท่องเที่ยวเชิงศาสนาเป็นการเดินทางโดยมีเหตุผลทางศาสนาเป็นหลัก ถือเป็นการปฏิบัติที่มีมา
ตั้งแต่ยุคแรก ๆ ซึ่งเหตุผลในการเดินทางที่แท้จริงแล้วอาจไม่มีการท่องเที่ยวเข้ามาเกี่ยวข้อง แต่ใน
ปัจจุบันการเดินทางลักษณะนี้มักจะรวมกิจกรรมอ่ืนนอกเหนือจากกิจกรรมทางพุทธศาสนาเข้าอยู่ด้วย 
ผู้ ที่ นั บถือศาสนาต่ าง ๆ  มักจะมี ความ เชื่ อ ในการท ากิจกรรมทางศาสนาซึ่ งอาจรวมถึ ง                                   
การเดินทางไปสักการะสิ่งศักดิ์สิทธิ์ หรือประกอบพิธีกรรม อย่างไรก็ดีกิจกรรมบางอย่างได้ลดความ
นิยมไปเนื่องจากจ านวนผู้ที่นับถือศาสนา หรือความเชื่อนั้นลดลง สถานที่ประกอบพิธีทางศาสนามิได้มี
เพียงผู้ที่นับถือศาสนานั้นเทานั้นที่เข้าเยี่ยมชม หากแต่นักท่องเที่ยวอ่ืน ๆ ยังให้ความสนใจเข้าชม
ความงาม หรือเข้าไปพักผ่อนสงบจิตสงบใจโดยเฉพาะอย่างยิ่งในสภาพสังคมที่วุ่นวายในปัจจุบันนี้ 
ผู้คนโดยทั่วไปต่างให้ความนิยมสถานที่ประกอบพิธีทางศาสนาเป็นที่พ่ึงพิงทางจิตใจกันมาก 
 ภัทร์สุภา ลีลานภาพรรณ์ (2551 : 25) ได้กล่าวถึงความหมายของการท่องเที่ยวเชิงพุทธไว้
ว่า การท่องเที่ยวเชิงพุทธ หมายถึง การเดินทางไปยังพุทธศาสนสถานใด ๆ โดยมีจุดมุ่งหมายดังนี้ 
  1. เป็นการเดินทางไปเพ่ือการบ าเพ็ญบุญกริยาวัตถุ 10 อย่างใดอย่างหนึ่ง คือ 
   1.1 ทานมัย ท าบุญด้วยการให้ 
   1.2 ศีลมัย ท าบุญด้วยการรักษาศีลประพฤติดี 
   1.3 ภาวนามัย ท าบุญด้วยการเจริญภาวนา 
   1.4 อปจายนมัย ท าบุญด้วยการประพฤติอ่อนน้อม 
   1.5 เวยยาวัจจมัย ท าบุญด้วยการช่วยขวนขวายรับใช้ 
   1.6 ปตติทานมัย ท าบุญด้วยการเฉลี่ยส่วนความดใีห้ผู้อ่ืน 
   1.7 ปตตานุโมทนามัย ท าบุญด้วยความยินดีของผู้อ่ืน 
   1.8 ธัมมัสสวนมัย ท าบุญด้วยการฟังธรรม 
   1.9 ธัมมเทศนามัย ท าบุญด้วยการสั่งสอนธรรม 
   1.10 ทิฏ  ุชุกัมม ท าบุญด้วยการท าความเห็นให้ตรง 
  2. เป็นการเดินทางไปเพ่ือสักการะสิ่งศักดิ์สิทธิ์และปฏิบัติธรรม ณ พุทธศาสนสถาน 
แห่งใดแห่งหนึ่ง 
  3. เป็นการเดินทางไปเพ่ือเข้าร่วมศาสนพิธี งานเทศกาลประเพณีต่าง ๆ เช่น การไป
ทอดกฐินทอดผ้าป้า ตักบาตรดอกไม ้แหเทียนพรรษา เป็นต้น 
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 2.4.2 จ านวนผู้ประกอบการและแหล่งท่องเที่ยวเชิงศาสนา (Religious Tourism) 
 ในประเทศไทยมีศาสนสถาน ส านักสงฆ์ ศาลเทพเจ้าต่าง ๆ มีทั้งหมดทั่วประเทศ 33,902 
แห่ง ซึ่งเป็นศาสนสถานที่ส าคัญและส่งเสริมให้เป็นแหล่งท่องเที่ยวของแต่ละต าบลในประเทศไทย                         
โดยพบว่าศาสนสถานที่ได้พิจารณาแนะน าให้เป็นแหล่งท่องเที่ยวทางศาสนา มีทั้งสิ้น 2,161 แห่งอยู่
ใ น ภ า ค ก ล า ง จ า น ว น  688 แ ห่ ง  ร้ อ ย ล ะ  31.8 ภ า ค เห นื อ  588 แ ห่ ง  ร้ อ ย ล ะ  27.2                                    
ภาคตะวันออกเฉียงเหนือ 522 แห่ง ร้อยละ 24.2 ภาคใต 241 แห่ง ร้อยละ 11.2 และภาคตะวันออก 
122 แห่ง ร้อยละ 5.6 ในส่วนของผู้ประกอบ การการท่องเที่ยวเชิงศาสนาที่มีสถานที่ส าหรับต้อนรับ
นักท่องเที่ยวส่วนใหญ่เป็นส านักปฏิบัติธรรม มีจ านวน 16 แห่ง ส่วนใหญ่อยู่ในภาคกลางจ านวน 8 
แห่ง ร้อยละ 50.0 และภาคเหนือและภาคใตจ านวนเทากัน ภาคละ 3 แห่งร้อยละ 18.8 และ                         
ภาคตะวันออก 2 แห่ง ร้อยละ 12.4 
 
 2.4.3 ประมาณการขนาดตลาดของการท่องเที่ยวเชิงศาสนา (Religious Tourism) 
 ในส่วนของผู้ให้บริการการท่องเที่ยวเชิงศาสนาประกอบด้วยแหล่งท่องเที่ยวที่เป็นศาสนา
สถาน และสถานวิปัสสนา ซึ่งการท่องเที่ยวประเภทนี้ไม่มีหน่วยงานใดจัดเก็บข้อมูลด้านรายได้ และ
จ านวนนักท่องเที่ยวไว้อย่างเป็นระบบ อย่างไรก็ตามจากการส่งเสริมสนับสนุนการท่องเที่ยวเชิง
ศาสนาของการท่องเที่ยวแห่งประเทศไทย (ททท.) ที่ส่งเสริมการไหว้พระ 9 สถานที่ศักดิ์สิทธิ์ 
โดยเฉพาะในเขตพ้ืนที่กรุงเทพมหานคร พบว่า ได้มีการประเมินจ านวนนักท่องเที่ยวที่ท ากิจกรรม          
ดังกล่าวไว้ในปี 2558 และปี 2559 ในเขตกรุงเทพมหานครช่วงเทศกาลปีใหม่ พบว่า ในปี 2558 
จ านวนนักท่องเที่ยวที่ท ากิจกรรมไหว้พระ 9 สถานที่ศักดิ์สิทธิ์ มีประมาณ 21,368 คน ส่วนในปี 2559 
จ านวนประมาณ 84,000 คน ซึ่งมีอัตราการเติบโตที่สูงขึ้นมาก 
 อย่างไรก็ตามถึงแม้ว่าจะไม่สามารถทราบขนาดตลาดจากจ านวนนักท่องเที่ยวได้ชัดเจนแต่
จากการส ารวจตัวอย่างนักท่องเที่ยว พบว่า มีสัดส่วนของนักท่องเที่ยวที่ท ากิจกรรมการท่องเที่ยวเชิง
ศาสนาในสัดส่วนที่สูงถึงร้อยละ 49 ส าหรับชาวไทยและร้อยละ 45 ส าหรับชาวต่างชาติ 
  
 2.4.4 การท่องเที่ยวเชิงพุทธในประเทศไทย 
 ประเทศไทยเมื่อกล่าวถึงในสายตาของนักท่องเที่ยวชาวต่างประเทศ โดยส่วนใหญ่จะมอง           
ว่าเป็นประเทศท่ีมีแหล่งท่องเที่ยวที่สวยงาม มีขนบธรรมเนียม วัฒนธรรม ประเพณีที่ดีงามโดยเฉพาะ
เป็นดินแดนแห่งพระพุทธศาสนาซึ่งนักท่องเที่ยวส่วนหนึ่งได้ให้ความสนใจและต้องการที่จะศึกษา 
ปฏิบัติตามแนวทางพระพุทธศาสนา และในปรัชญา วิถีชีวิตแบบชาวตะวันออก โดยการเดินทาง
ท่องเที่ยวเพ่ือการศึกษาและการปฏิบัติในทางศาสนา หรือการเดินเพ่ือการแสวงบุญของศาสนิกชน                      
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ต่าง ๆ นั้น เป็นการเดินทางท่องเที่ยวเพ่ือให้เกิดการพัฒนาคุณภาพชีวิตและจิตใจของผู้เดินทาง 
ดังเช่น พุทธศาสนิกชน เดินไปนมัสการสังเวชนียสถาน 4 ต าบล ในประเทศอินเดีย และการเดินทาง
ไปทอดผ้าป้า ทอดกฐิน ตามต่างจังหวัดในเทศกาลต่าง ๆ ซึ่งแสดงให้เห็นว่า กิจกรรมทางศาสนาเป็น
ส่วนหนึ่งที่ท าให้ผู้คนเดินทางไปยังสถานที่ต่าง ๆ ซึ่งนักท่องเที่ยว (ชาวต่างประเทศ) กลุ่มหนึ่งได้เลือก
กิจกรรมทางศาสนาดังกล่าว เป็นทางเลือกในการเดินทางมาท่องเที่ยวในประเทศไทย 
 เนื่องจากสภาพเศรษฐกิจ สังคมในปัจจุบันที่มีการแข่งขันกันสูง ผู้คนยึดติดในวัตถุ ท าให้
จิตใจของผู้คนตกต่ า หลายคนจึงแสวงหาความสงบสุขจากจิตใจ ภายใน และสิ่งที่ เป็นธรรมชาติมาก
ขึ้น กอปรกับการท่องเที่ยวที่ผ่านมาได้มีลักษณะของการท าลายทรัพยากรท่องเที่ยวสิ่งแวดล้อม และ             
การเบียดเบียนเพ่ือนมนุษย์ด้วยกัน เช่น การกดขี่ในทางเพศ หรือการกระท าที่ก่อให้เกิดอันตรายแก่
ชีวิต-ทรัพย์สิน วิถีชีวิต และวัฒนธรรมของผู้คนในสังคมนั้น ๆ อันเป็นการครอบง าและลดศักดิ์ศรีของ
เพ่ือนมนุษย์ด้วยกัน ดังนั้น การท่องเที่ยวเพ่ือศึกษาถึงข้อปฏิบัติในทางพระพุทธศาสนาจึงเป็นแนวทาง
หนึ่งที่ควรจะพิจารณาถึง และปัจจุบันนักท่องเที่ยวชาวต่างประเทศก็ให้ความสนใจที่จะศึกษาเกี่ยวกับ
พระพุทธศาสนา โดยในการศึกษาเบื้องต้นของผู้เขียน พบว่า นักท่องเที่ยวชาวต่างประเทศ ได้สนใจ
และฝึกปฏิบัติ เกี่ยวกับสมาธิ วิปัสสนา เฉพาะที่กองวิปัสสนาธุระ วัดมหาธาตุฯ กรุงเทพฯ และบ้าน
แสงธรรม (House of Dhamma) ซึ่งได้จัดให้มีการเรียนการสอนเกี่ยวกับการปฏิบัติสมาธิวิปัสสนา 
และเป็นศูนย์ข้อมูลทางพระพุทธศาสนาระดับนานาชาติ โดยเฉลี่ยแล้วจะมีนักท่องเที่ยวชาว
ต่างประเทศที่สนใจและทดลองปฏิบัติจ านวนเพ่ิมขึ้น นอกจากนี้ยังมีการสอนเกี่ยวกับสมาธิ วิปัสสนา
ตามวัดต่าง ๆ ทั่วประเทศ ซึ่งอาจกล่าวได้ว่าในบรรดานักท่องเที่ยวที่เดินทางเข้ามาในประเทศไทย                  
ยังมีนักท่องเที่ยวกลุ่มหนึ่งที่ให้ความสนใจ ศึกษา และปฏิบัติตามหลักธรรมทางพระพุทธศาสนาอย่าง
จริงจัง ซึ่งจัดเป็นการเดินทางท่ีก่อให้เกิดประโยชน์ และความสงบสุขต่อผู้เดินทางและเพ่ือนมนุษย์โดย
กิจกรรมการท่องเที่ยวดังกล่าว ก าลังได้รับความนิยมในหมูนักท่องเที่ยวชาวยุโรปผู้ที่สูงอายุ และ
นักการศึกษาที่สนใจในวิถีชีวิตของชาวเอเชีย นับได้ว่าการท่องเที่ยวเพ่ือการศึกษาและปฏิบัติทาง
ศาสนาได้เป็นทางเลือกหนึ่งในการเดินทางท่องเที่ยว ซึ่งสมควรที่จะมีการศึกษาและส่งเสริมกันอย่าง
จริงจัง ในฐานะประเทศไทยเป็นดินแดนแห่งพระพุทธศาสนา 
 การท่องเที่ยวในแนวพุทธ มิใชเป็นสิ่งที่เกิดขึ้นใหม่ แต่เป็นสิ่งที่มีมาตั้งแต่ในสมัยพุทธกาล
ซึ่งมีค านิยามต่าง ๆ เช่น "ธรรมสัญจร" "การจาริกแสวงบุญ" "การเดินทางแสวงบุญ" หรือแม้แต่ใน
ปัจจุบันที่ว่า การท่องเที่ยวแนวพุทธ หรือ Buddhist Tourism ซึ่งถาหากกล่าวถึงพระพุทธวจนะใน
คราวที่ส่งสาวกไปเผยแผ่พระพุทธศาสนาที่ว่า "จรถ ภิกขเว พหุชนหิตาย พหุชนสุขาย โลกานุกมฺปกาย 
ภิกษุทั้งหลาย พวกท่านจงเที่ยวจาริกไป เพ่ือประโยชน์เกื้อกูล เพ่ือความสุข เพ่ืออนุเคราะห์ชาวโลก" 
หรือกล่าวโดยยอว่า “จงเที่ยวจาริกไปเพ่ือประโยชน์และความสุขของคนหมูมาก” จะเห็นได้ว่า                        
การท่องเที่ยวแนวพุทธ ในแต่ละนิยาม ลวนมีความหมายเพ่ือการแสวงหาความรู้ ศึกษาหาข้อปฏิบัติ
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อันเป็น หลักการในการด ารงชีวิตอย่างถูกต้อง ไม่เบียดเบียนทั้งตนเองและผู้อ่ืน ซึ่งหมายถึงเป็นการ
เดินทางที่ก่อประโยชน์เกื้อกูลซึ่งกันละกัน ระหว่างผู้ที่เดินทางท่องเที่ยวและผู้ให้การบริการ อันจะ
น ามาซึ่งความสงบสุข สันติภาพ แกม่วลมนุษย์ทุกหมูเหลา มิได้เป็นการเดินทางเพ่ือบังเบียดผู้อ่ืน หรือ
เพ่ือสนองความต้องอยากของนักท่องเที่ยวแต่เพียงอย่างเดียว แต่เป็นการเดินทางที่ควบคูไปกับ
การศึกษา การพัฒนาจิตใจของผู้เดินทาง และการปฏิบัติในหนทางที่ถูกต้องแก่เพ่ือนมนุษย์ รวมถึงหมู
สัตว และสิ่งแวดล้อมอันวิถีทางแห่งธรรมชาติอันยิ่งใหญ่ที่ทุกสรรพสิ่งลวนต่างพ่ึงพาอาศัยซึ่งกันและ
กัน และเพ่ือความดีงามของสังคมและสรรพสิ่งในโลก ซึ่งอาจกล่าวโดยสรุปว่า "การท่องเที่ยวแนวพุทธ 
คือ การเดินทางเพ่ือการศึกษา พัฒนาจิตใจ และการปฏิบัติในแนวทางที่ถูกต้องแก่เพ่ือนมนุษย์และ
สิ่งแวดล้อมในลักษณะที่ก่อให้เกิดประโยชน์เกื้อกูลต่อสรรพสิ่ง 
 
 2.4.5 วัตถุประสงค์ของการท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรมแนวพุทธ 
 จากนิยามและความหมายดังกล่าว การท่องเที่ยวแนวพุทธ มีความแตกต่างจากการ
ท่องเที่ยวทั่วไป ที่เป็นการเดินทางเพ่ือชื่นชมความงดงามจากภายนอกที่ เป็นรูปธรรมที่มองเห็นได้
ชัดเจน แต่มิได้เป็นการพัฒนาในด้านจิตใจ หรือการเข้าถึงนามธรรมที่เป็นองค์รวมของสรรพสิ่งทั้ง
รูปธรรมและนามธรรม ดังนั้น จึงควรมีการพิจารณาถึงการเดินทางเพ่ือการศึกษา พัฒนาจิตใจ และ
การปฏิบัติในแนวทางที่ถูกต้อง ซึ่งสามารถระบุวัตถุประสงค์ได ้ดังนี้ 
  1. เป็นการเดินทางเพ่ือการศึกษา เรียนรู้ และปฏิบัติ ในแนวทางที่ถูกต้องตามหลักของ
พระพุทธศาสนา 
  2. เพ่ือเป็นการพัฒนาคุณภาพชีวิต และจิตใจของผู้เดินทางให้มีความรู้ ความเข้าใจใน
การด าเนินชีวิตอย่างถูกต้อง 
  3. เพ่ือเป็นการสร้างความสัมพันธ์อันดีงามระหว่างเพ่ือนมนุษย์ สังคมและสิ่งแวดล้อม 
  4. เพ่ือเป็นการสร้างประโยชน์ ความสงบสุข สันติภาพ ต่อมวลมนุษย์และต่อสรรพสิ่ง
อย่างเกื้อกูล 
 จากวัตถุประสงค์ดังกล่าวแสดงให้ เห็นถึงการมุ่ งหวังเพ่ือสร้างความดีงามทั้ งของ
นักท่องเที่ยวและสังคม ในการที่จะปฏิบัติต่อตนเองและผู้อ่ืน ในแนวทางที่ถูกต้อง เพ่ือให้เกิดความรู้
ความเข้าใจ ในหลักการของ ศีล สมาธิ และปัญญา กล่าวคือ เริ่มต้นจากศีล คือข้อปฏิบัติทางกายวาจา 
ที่ไม่เป็นการเบียดเบียนผู้อ่ืน เช่น ไม่โกหก หลอกลวง โกงค่าบริการ หรือการแสวงหาความสุขทาง
กามารมณ์ (Sex Tour) แล้วแสวงหาความรู้ ความเข้าใจทางด้านจิตใจ คือเพ่ือให้เข้าใจตนเองมากขึ้น
จากการเรียนรู้ทั้งรูปธรรมและนามธรรม และฝึกฝนจิตใจ สมาธิ โดยจากประสบการณ์ของผู้เขียนที่ได้
พบปะนักท่องเที่ยวชาวต่างประเทศส่วนหนึ่ง พบว่า หลายคน มีความสนใจที่จะศึกษาและปฏิบัติ
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เกี่ยวกับสมาธิวิปัสสนา ตามหลักของพระพุทธศาสนา และสุดทายคือ เป็นการพัฒนาให้เกิดปัญญาซึ่ง
จะเป็นการสร้างความสัมพันธ์ที่ดีงามแก่เพ่ือนมนุษย์ และต่อสิ่งแวดล้อมในลักษณะที่เก้ือกูลกัน 
 
 2.4.6 ลักษณะและแนวทางการปฏิบัติของการท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรมแนวพุทธ 
 1. เป็นการเดินทางท่องเที่ยวที่ก่อให้เกิดความรู้ ความเข้าใจทั้งในด้านรูปธรรมและ
นามธรรม กล่าวคือ เป็นการศึกษาหาความรู้จากสิ่งที่มองเห็นจากภายนอก ทั้งทางธรรมชาติ และทาง
ศิลปวัฒนธรรม แล้วมองสรรพสิ่งโดยเป็นองค์รวม ให้เกิดความเข้าใจในความหมาย และซาบซึ้งถึง
ภายในอันเป็นนามธรรม และสามารถปฏิบัติต่อสิ่งต่าง ๆ อย่างเกื้อกูลซึ่งกันและกัน 
 2. เป็นการสร้างประโยชน์เกื้อกูลให้เกิดขึ้นแก่ทุกฝ่าย ทั้งผู้ที่เดินทางท่องเที่ยวและผู้ให้การ
บริการ รวมถึงสถานที่ท่องเที่ยว โดยมิให้มีผลกระทบต่อสิ่งแวดล้อม สังคมและวัฒนธรรมของชุมชน
นั้น ๆ หรือให้มีผลกระทบน้อยที่สุด 
 3. เป็นการท่องเที่ยวที่ ให้ เกิดความดีงามต่อตนเองและผู้ อ่ืนในลักษณะที่ เกื้อกูลกัน 
กล่าวคือ เป็นการเยี่ยมเยือน ชื่นชม ชุมชน สังคม และวัฒนธรรมอย่างมีคุณค่าร่วมกัน 
 4. เป็นการท่องเที่ยว ที่ยึดหลักของ ศีล สมาธิ ปัญญา กล่าวคือ มีข้อปฏิบัติทางกาย วาจา
ร่วมกันในทางที่ถูกต้อง ไมเ่บียดเบียนตนเองและผู้อ่ืน และยึดมั่นในหลักการของความถูกต้องและเป็น
ธรรม 
 5. เป็นการท่องเที่ยวที่ก่อให้เกิดการพัฒนาต่อตนเอง ชุมชน สังคม วัฒนธรรม และ
สิ่งแวดล้อมร่วมกันอย่างสร้างสรรค์ 
 ซึ่งจากลักษณะของการท่องเที่ยวดังกล่าวจะเป็นการเชื่อมโยงให้นักท่องเที่ยวไดเ้ข้าถึงสิ่งที ่
เป็นรูปธรรมและนามธรรมพรอมๆ กัน โดยมีแนวทางในการปฏิบัติ ดังนี้ 
 1. ยึดหลักการปฏิสันถาร คือ อามิสปฏิสันถาร และธรรมปฏิสันถาร กล่าวคือ อามิส
ปฏิสันถาร เป็นการต้อนรับ เชิญชวน ให้ท่องเที่ยวในด้านรูปธรรม คือการท่องเที่ยวไปยังสถานที่ต่าง 
ๆ ทั้งทางธรรมชาติและทางวัฒนธรรม เพ่ือชื่นชม ความงดงามจากภายนอก และควร ให้มีธรรม
ปฏิสันถาร คือการให้เกิดความรู้ ความเข้าใจ ซาบซึ้งถึงธรรมนามที่อยู่ภายในของสิ่งต่าง ๆ เหลานั้น มี
ความเข้าใจอันดีในระหว่างเพ่ือนมนุษย์ด้วยกัน และเพ่ือให้เกิดการด าเนินชีวิตที่ถูกต้องจากความรู้
ในทางธรรมะ คือความเป็นจริงแห่งชีวิตและสรรพสิ่งที่ทุกคนควรปฏิบัติต่อกัน 
 2. ยึดหลักความถูกต้องและเป็นธรรมในบทบาทและหน้าที่ของบุคคลที่เกี่ยวข้อง เช่น ผู้ให้
การบริการ รู้จักเคารพ และให้เกียรติแก่นักท่องเที่ยว ผู้เดินทาง ไม่หลอกลวงในทางเสียหาย และ
นักท่องเที่ยวก็ควรยกยอง ชื่นชม ความเป็นเอกลักษณ์ในวัฒนธรรม วิถีชีวิตของชุมชน หรือของสังคม
นั้น ๆ รวมถึงไม่ท าลายแหล่งท่องเที่ยว หรือขโมยความหลากหลายทางชีวภาพ อันเป็นทรัพยากรของ 
ท้องถิ่นหรือประเทศนั้น ๆ 
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 3. ยึดหลักการเรียนรู้ร่วมกัน คือ มีการฝึกอบรม เรียนรู้ร่วมกันเพ่ือสร้างสรรค์สิ่งดีงามต่อ
เพ่ือนมนุษย์และสิ่ งแวดล้อม โดยมีความเข้าใจในบทบาทและหน้าที่  ทั้ งสองฝ่าย ทั้ งผู้ ให้               
การบริการและนักท่องเที่ยว โดยมีแนวทางปฏิบัติ คือ 
  3.1 มัคคุเทศก์ ควรเป็นผู้แสดงแนวทาง เพ่ือให้เกิดความรู้ ความเข้าใจในความหมาย
แห่งการเดินทางอย่างแท้จริง คือ ให้ทั้งอามิสปฏิสันถาร และธรรมปฏิสันถาร เพ่ือให้การเดินทางครั้ง
นั้น ๆ มิสูญเปลา ปราศจากคุณค่าทางด้านจิตใจและการปฏิบัติที่ดีงามต่อเพ่ือนมนุษย์และสิ่งแวดล้อม 
  3.2 เจ้าของสถานที่พัก โรงแรม ควรมีลักษณะ ของการให้ที่เรียกว่า สังคหวัตถุ 4 คือ 
ทาน ให้ความสะดวก ปลอดภัยแก่ผู้มาพักผ่อน ปยวาจา เป็นผู้พูดจา ไพเราะเสนาะหู ต้อนรับ                    
ด้วยอัธยาศัยอันดี สมานัตตตา ประพฤติตนสม่ าเสมอไม่แยกความมั่งมีหรือยากจนหรือแบ่งแยก
ผิวพรรณวรรณะในการให้การบริการ และอัตถจริยา ประพฤติสิ่งที่ เป็นประโยชน์ เพ่ือให้เกิด                  
การพัฒนาทางด้านเศรษฐกิจ และสังคมร่วมกัน และทั้งนี้ นักท่องเที่ยวก็ได้รับความพึงพอใจและ
ประทับใจการการเดินทางท่องเที่ยว ซึ่งผลที่ตามก็คือ ประเทศไทยได้รับความนิยมเพ่ิมขึ้น เป็น                
การสร้างงาน สร้างรายไดใ้ห้แก่ผู้คนในท้องถิ่นนั่นเอง 
  3.3  องค์กรที่รับผิดชอบของรัฐ ควรส่งเสริมการเรียนรู้ในหลักการที่กล่าวมาแล้วอย่าง
จริงจัง ด้วยความส านึกในความกตัญญูรู้คุณของแผ่นดินหรือทรัพยากรท่องเที่ยวที่ประเทศไทยมีอยู่
ด้วยความพยายามรักษามิให้เสื่อมโทรมไปมากกว่านี้ เพราะว่า ประเทศไทยคงจะหาแหล่งท่องเที่ยว
ใหมม่าทดแทนไมไ่ด ้ด้วยการก าหนดมาตรการต่าง ๆ ให้ชัดเจน 
  3.4 ส าหรับนักท่องเที่ยว ควรเป็นผู้ที่แสวงหาความรู้ ความเข้าใจในการพัฒนาตนเอง
และจิตใจ คือ มองสรรพสิ่งจากรูปธรรมและนามธรรมให้เป็นองค์รวมและเป็นอันหนึ่งอันเดียวกันพร
อมทั้งสามารถปฏิบัติให้ถูกต้องต่อเพ่ือนมนุษย์ และสรรพสิ่งอย่างเกื้อกูล 
 4. ยึดหลักของศีล สมาธิ ปัญญา ในการแก้ไขปัญหา หรือเพ่ือการพัฒนาในวงการท่องเที่ยว 
คือ ให้มีความสุจริต จริงใจ ในการให้การบริการ แนะน า ตักเตือนให้นักท่องเที่ยวในทางที่                 
ถูกต้อง และเสนอปรัชญาของการท่องเที่ยวในแต่ละด้าน เช่น การท่องเที่ยวเชิงอนุรักษ การท่องเที่ยว
ทางวัฒนธรรม หรือการท่องเที่ยวแนวพุทธ เป็นต้น 
 จากแนวคิดและหลักการดังกล่าวหน่วยงานที่เกี่ยวข้องหรือผู้ประกอบสามารถจัดรูปแบบ
ของการท่องเที่ยวแนวพุทธได้ เช่น การเที่ยวชมความงดงามของวัดพระแก้วหรือวัดพระศรีรัตนศาสดา
ราม วัดอรุณราชวราราม วัดพระเชตุพนวิมลมังคลาราม โดยมีมุมมองจากรูปธรรม จิตรกรรมฝาผนัง 
พุทธศิลป์ อันเป็นรูปธรรมภายนอก แล้วจัดให้มีการสอน การฝึกปฏิบัติสมาธิ วิปัสสนาในระดับ
เบื้องต้น อันเป็นการเรียนรู้ และฝึกฝนทางด้านจิตใจ ให้แก่นักท่องเที่ยวผู้ที่สนใจ โดยพระภิกษุหรือ
ผู้เชี่ยวชาญในเรื่องดังกล่าว ในสถานที่เหมาะสมแห่งใดแห่งหนึ่ง หรือการเที่ยวชม ศิลปวัฒนธรรม               
วัดวาอาราม ในจังหวัดเชียงใหม่ แล้วฝึกปฏิบัติตามวัดที่มีการจัดสอนสมาธิ วิปัสสนา ซึ่งจะเป็นการ
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ต้อนรับทั้งอามิสปฏิสันถารและธรรมปฏิสันถาร อันจะเป็นการน ามาซึ่งความเจริญ ความสงบสุขและ
ประโยชน์เกื้อกูลของทั้งสองฝ่าย ซึ่งจะเป็นลักษณะและกิจกรรมของการท่องเที่ยวในแนวพุทธได ้
 การท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรมแนวพุทธ เป็นสิ่งที่ควรน ามาพิจารณาในสถานการณ์ที่การ
ท่องเที่ยวได้มีความหลากหลายเพ่ือตอบสนองความต้องการเรียนรู้ของผู้คน นักท่องเที่ยว ที่สนใจใน
การศึกษา พัฒนาจิตใจ และการด ารงชีวิตอย่างถูกต้องเหมาะสม เพ่ือความสัมพันธ์ทางสังคม และ 
การปฏิบัติที่ถูกต้องต่อเพ่ือนมนุษย์และสิ่งแวดล้อมในลักษณะที่ก่อให้เกิดประโยชน์เกื้อกูลต่อทุก ๆ          
ฝ่ายเปรียบประดุจหมูภมร เที่ยวชื่นชมความงดงามของมวลบุปผา โดยมิท าลายความงดงามของมวล
ดอกไม ้ฉะนั้นดังนั้น หน่วยงานและบุคคลที่เก่ียวข้อง ควรพิจารณาเพ่ือเป็นทางเลือกในการด าเนินงาน 
และประชาสัมพันธ์ ให้เกิดขึ้นในกิจกรรมการท่องเที่ยวของประเทศไทย ในฐานะที่เป็นดินแดนแห่ง
พระพุทธศาสนา 
 
 2.4.7 ปัญหาและอุปสรรคของการท่องเที่ยวเชิงศาสนา (Religious Tourism)  
 ภาพรวมของปัญหาและอุปสรรคของการท่องเที่ยวเชิงศาสนา 2 ด้าน คือ 1) ด้านรูปแบบ
การให้บริการ 2) ด้านบุคลากร โดยมีรายละเอียดของปัญหาและอุปสรรค ดังนี้ 
  1. ปัญหาด้านรูปแบบการให้บริการ 
   1.1 ความไม่เป็นระเบียบของผู้ประกอบการร้านค้า ที่เข้ามาขายสินค้าภายในวัดการ
มีมิจฉาชีพภายในบริเวณวัด การลวงกระเป๋า การวิ่งราว ส่งผลให้เกิดภาพลักษณ์ที่ไมดี่ต่อนักท่องเที่ยว
ที่มาเยี่ยมชม 
   1.2 สิ่งอ านวยความสะดวกภายในวัดยังไม่ดีพอ เช่น ห้องน้ าภายในวัดยังไม่สะอาด 
และมีไม่เพียงพอต่อการให้บริการนักท่องเที่ยว หรือบริเวณรอบวัดมีไฟฟาไม่เพียงพอท าให้ในปัจจุบัน
เกิดปัญหาอาชญากรรมบ่อยครั้ง 
   สถานปฏิบัติธรรมของภาคเอกชนบางแห่ง ขาดงบประมาณในการพัฒนาสถานที่ 
เช่น การจัดเจ้าหน้าทีดู่แล การท าความสะอาดสถานที่ และการขยายพื้นที่ให้กว้างขวางเพ่ือรองรับกับ
จ านวนผู้มาปฏิบัติธรรมที่มเีป็นจ านวนมาก เป็นต้น 
  2. ปัญหาด้านบุคลากร 
   2.1 บุคลากรมีไม่เพียงพอต่อการให้บริการ โดยเฉพาะบุคลากรที่มีความสามารถ
เฉพาะด้านการฝึกอบรมด้านวิปัสสนากรรมฐานในสถานปฏิบัติธรรม เนื่องจากมีผู้มาปฏิบัติธรรม          
เป็นจ านวนมากท าให้บางครั้งครูผู้สอนไมเ่พียงพอในการดูแลอย่างใกลชิด 
   2.2  ความสามารถด้านสื่อสารภาษาต่างประเทศ ของผู้ให้บริการในสถานปฏิบัติ
ธรรมที่มีนักท่องเที่ยวชาวต่างชาติมาใช้บริการเป็นจ านวนมาก แตบุ่คลากรหรือพระนิสิตยังไมส่ามารถ 
สื่อสารกับผู้ปฏิบัติธรรมชาวต่างชาติได ้โดยเฉพาะวัดที่ส าคัญและไดร้ับความนิยม 
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 2.4.8 ความต้องการความช่วยเหลือจากภาครัฐ ของการท่องเที่ยวเชิงศาสนา
(Religious Tourism) 
  1. การท่องเที่ยวแห่งประเทศไทย (ททท.) ควรเป็นศูนย์กลางการจัดอบรมความรู้
เกี่ยวกับการพัฒนาแหล่งท่องเที่ยวของภาครัฐให้แก่บุคลากรที่ให้บริการในแหล่งท่องเที่ยว เช่น             
ชาวบ้านที่เป็นอาสาสมัคร มัคนายก เพ่ือให้สามารถน าไปพัฒนาคุณภาพการให้บริการได้อย่าง
เหมาะสม 
  2. ควรมีการส่งเสริมการท่องเที่ยวเชิงศาสนาของไทยให้ครอบคลุมกลุ่มเป้าหมาย อย่าง
ทั่วถึง เพราะเมืองไทยเป็นเมืองพุทธ โดยการส่งเสริมให้เมืองไทยเป็นศูนย์กลางของพระพุทธศาสนาใน
ภูมิภาคนี้ รวมทั้งส่งเสริมและสนับสนุนให้คนไทยหันมาสนใจมานั่งวิปัสสนา การนั่งสมาธิ และเห็น
ความส าคัญของพระพุทธศาสนาให้มากข้ึน 
  3. ควรมีการด าเนินงานร่วมกับหน่วยงานที่รับผิดชอบในการรักษาความปลอดภัย
ส านักงานต ารวจแห่งชาติ ในการดูแลความปลอดภัยในบริเวณแหล่งท่องเที่ยวเชิงศาสนา เพ่ือไม่ให้มี
มิจฉาชีพเข้ามารบกวนนักท่องเที่ยว 
 
 2.4.9 ผลการวิเคราะห์จุดแข็ง จุดอ่อน โอกาส และอุปสรรค (SWOT) ของการ
ท่องเที่ยวเชิงศาสนา (Religious Tourism) มีดังนี้ 
 จุดแข็ง 
  1. ประเทศไทยเป็นประเทศที่มีจ านวนแหล่งท่องเที่ยวประเภทศาสนสถานจ านวนมาก 
มีวัดในพระพุทธศาสนา มากถึง 33,902 แห่ง ทั้งนี้ในส่วนของวัดทางพุทธศาสนา ได้มีการจ าแนก
ระดับของวัดในกลุ่มพระอารามหลวง มีทั้งหมด 272 แห่ง แจกแจงออกเป็นระดับต่าง ๆ 3 ระดับ คือ
พระอารามหลวงชั้นเอก ชั้นโท ชั้นตรี ซึ่งแต่ละแห่งจัดได้ว่าเป็นแหล่งท่องเที่ยวเชิงศาสนาที่มีความ
สวยงามทางด้านประติมากรรม สถาปตยกรรม จิตรกรรม และประณีตศิลป์ เนื่องจากพระอาราม
หลวงเป็นวัดที่พระมหากษัตริย์ หรือพระบรมวงศานุวงศเช่น สมเด็จพระบรมราชินี สมเด็จพระยุพราช
ทรงสร้าง หรือทรงบูรณปฏิสังขรณ์ หรือมีผู้สร้างน้อมเกล้าน้อมกระหม่อมถวายเป็นวัดหลวง และวัดที่
ราษฎรสร้าง หรือบูรณปฏิสังขรณ์ และขอพระราชทานให้ทรงรับไว้เป็นพระอารามหลวง เช่น วัดอรุณ
ราชวรารามราชวรมหาวิหาร วัดพระเชตุพนวิมลมังคลารามราชวรมหาวิหาร วัดสุทัศนเทพวราราม
ราชวรมหาวิหาร เป็นต้น นอกจากนี้ในวัดที่มีศักยภาพในการเป็นแหล่งท่องเที่ยวได้มีการคัดเลือกวัด
ต่าง ๆ ในแต่ละต าบลของแต่ละจังหวัด พบว่ามีวัดหรือศาสนสถานที่ถูกส่งเสริมให้เป็นแหล่งท่องเที่ยว
เชิงศาสนาเป็นจ านวนมากประมาณ 2,200 แห่ง ซึ่งกระจายอยู่ตามจังหวัดต่าง ๆ ทั่วทุกภูมิภาค 
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  2. วัดที่เป็นสถานที่ท่องเที่ยวเชิงศาสนาที่มีชื่อเสียงโดยเฉพาะวัดในระดับอารามหลวง
ส่วนใหญ่ มีความพรอมด้านสิ่งอ านวยความสะดวกต่าง ๆ ให้แก่นักท่องเที่ยวทั้งชาวไทยและต่างชาติ 
มีจุดบริการขายดอกไม้ธูป เทียน ที่ จอดรถ ห้องน้ า ป้ ายอธิบายต่าง ๆ ทั้ งภาษาไทยและ
ภาษาต่างประเทศและมีการพัฒนาภูมิทัศน์อยู่ตลอดเวลา ด้านของการจัดการได้มีการแบ่งเขต
พุทธาวาส เขตสังฆาวาสมีการจัดการที่ชัดเจน เป็นสัดส่วนอย่างดี มีการปลูกต้นไม้ต่าง ๆ ท าให้มี
บรรยากาศทีร่่มรื่น สามารถเป็นที่พักผ่อนหย่อนใจไดอี้กด้วย 
  3. เมื่อพิจารณาจ านวนและความพรอมของผู้ที่ท าหน้าเผยแผ่พระธรรมค าสอนใน
พระพุทธศาสนา พบว่า ในประเทศไทยมีบุคลากรที่เกี่ยวข้องกับการท่องเที่ยวเชิงศาสนาเป็นจ านวนมาก 
และมีบุคลากรพรอมส าหรับรองรับการท่องเที่ยวเชิงศาสนาของประเทศไทยอย่างไรก็ตามอาจยังไม่
สามารถรองรับกับความต้องการของนักท่องเที่ยวชาวต่างชาติได้เนื่องจากข้อจ ากัดในด้านภาษา 
 จุดอ่อน 
  1. ปัจจุบันวัดที่ไดร้ับการสนับสนุนด้านการท่องเที่ยว แตม่ีชื่อเสียงและเป็นที่นิยมในการ
ท่องเที่ยวอย่างแท้จริงยังมีอยู่ไม่มากนัก ดังนั้นในช่วงเทศกาลส าคัญประจ าปีของประเทศไทย เช่น 
เทศกาลวันขึ้นปีใหม่ วันสงกรานต์ จะมีนักท่องเที่ยวมาท ากิจกรรมตามวัดที่มีชื่อเสียงต่าง ๆ เป็น 
จ านวนมาก ท าให้เจ้าหน้าที่ของวัดไม่สามารถดูแลเรื่องความสะอาดเรียบร้อยได้อย่างทั่วถึง ทั้งในเรื่อง
สถานที่จอดรถ ความสะอาดของทางเดินเทา หรือห้องน้ า เป็นต้นท าให้นักท่องเที่ยวเกิดความไม่
ประทับใจ 
  2. งบประมาณจากภาครัฐ ในการใช้จ่ายดูแลศาสนสถานต่าง ๆ ในประเทศไทยยังมีอยู่
จ ากัด ไมม่ากเพียงพอส าหรับการท านุบ ารุงดูแลรักษาสภาพแวดล้อมภายในวัด จึงจ าเป็นต้องมีการขอ
บริจาคจากบุคคลทั่วไป หรือนักท่องเที่ยว ซึ่งบางครั้งท าให้เสียภาพลักษณ์ของศาสนสถาน 
  3. วัดที่เป็นสถานที่ท่องเที่ยวหลายแห่งยังขาดแคลนพระสงฆ์หรือบุคลากรที่สามารถท า
หน้าที่ในการถ่ายทอดความรู้ด้านศาสนาพุทธให้กับชาวต่างชาติ เนื่องจากปัจจุบันพระสงฆ์ และ
เจ้าหน้าที่หรือคนดูแลภายในวัดหรือศาสนสถานต่าง ๆ ส่วนใหญ่ไม่สามารถพูดภาษาต่างประเทศได้
ท าให้ไมส่ามารถสื่อสารกับชาวต่างชาติที่สนใจในศาสนาพุทธที่มาท่องเที่ยวตามวัดต่าง ๆ ได ้
 โอกาส 
  1. ปัจจุบันคนไทยในเมืองประสบปัญหาความเครียดจากเรื่องต่าง ๆ ไม่ว่าจะเป็น 
ปัญหาจากภาวะเศรษฐกิจ และปัญหาภายในครอบครัว ท าให้คนส่วนใหญ่นิยมหันมาหาทางแก้ไข          
ปัญหาด้วยการเข้าวัด หรือมาสนใจศึกษาทางธรรม หรือไปนมัสการเกจิอาจารย์ที่มีชื่อเสียงตาม
ต่างจังหวัด เพื่อเป็นศิริมงคลกับชีวิตเพ่ิมมากข้ึน 
  2. การท่องเที่ยวแห่งประเทศไทย (ททท.) และศูนย์ข้อมูลการท่องเที่ยวของ กทม.                   
เข้ามามีบทบาทในการส่งเสริมการท่องเที่ยวเชิงศาสนาอย่างจริงจัง โดยมีการส่งเสริมการท่องเที่ยว
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ประเภทนี้อย่างต่อเนื่อง เช่น การส่งเสริมการท่องเที่ยวไหว้พระให้ครบ 9 วัด ภายใน1 วัน ในช่วงปี
ใหม ่ที่กรุงเทพฯ หรือ การท่องเที่ยววัดในเขตภาคกลาง และในเขตภาคเหนือ 
  3. จากเดิมที่กลุ่มนักท่องเที่ยวเชิงศาสนาส่วนใหญ่เป็นกลุ่มที่มีอายุมากกว่า 50 ปีและผู้
ที่เกษียณอายุการท างานแล้ว แสดงให้เห็นได้ว่าการท่องเที่ยวเชิงศาสนา หรือที่สามารถเรียกได้ว่าเป็น
การท่องเที่ยวแบบอ่ิมบุญ เป็นการท่องเที่ยวส าหรับผู้สูงอายุ แต่ปัจจุบัน จากการส ารวจนักท่องเที่ยว
ชาวไทยต่อความสนใจในการท่องเที่ยงจ านวน 841 คน พบว่ามีสัดส่วนของนักท่องเที่ยวที่เคยท า
กิจกรรมการท่องเที่ยวเชิงศาสนาสูงถึง ร้อยละ 48.9 และนักท่องเที่ยวที่ไปท่องเที่ยวเชิงศาสนา มีอยู่
ในทุกช่วงอายุ พบว่า นักท่องเที่ยวที่มีอายุอยู่ในช่วง 21 – 30 ปี มีสัดส่วนของการไปท่องเที่ยวเชิง
ศาสนาสูงที่สุดถึงร้อยละ 24.8 รองลงมา คือ อายุมากกว่า 50 ปีขึ้นไป (ร้อยละ 20.0) อายุ 41 –50 ป ี
(ร้อยละ 19.2) อายุ 31 – 40 ปี (ร้อยละ 18.7) และอายุต่ ากว่า 21 ปี (ร้อยละ 17.3) ตามล าดับ
นอกจากนี้ในกลุ่มตัวอย่างของนักท่องเที่ยวชาวต่างชาติ 490 คน พบว่ามีสัดส่วนของนักท่องเที่ยวที่
เคยท ากิจกรรมการท่องเที่ยวเชิงศาสนาถึงร้อยละ 44.7 
  4. ในปัจจุบันกระทรวงเทคโนโลยีสารสนเทศและการสื่อสาร มีนโยบายที่จะให้วัดเป็น
ศูนย์กลางการเรียนรู้ในแหล่งชุมชนต่าง ๆ ซึ่งจะมีส่วนช่วยท าให้เกิดความเชื่อมโยงของวัดกับคนใน
ชุมชน ซึ่งเป็นสิ่งที่ช่วยกระตุนท าให้คนมีความสนใจในศาสนาเพ่ิมมากขึ้น และสามารถส่งผลต่อไปถึง
การท่องเที่ยวเชิงศาสนาไดด้้วย 
 อุปสรรค 
  1. การเข้าสู่ตลาดการท่องเที่ยวเชิงศาสนาของผู้ประกอบการน าเที่ยวนั้น ผู้ให้บริหาร
จะต้องมีความรู้พ้ืนฐานเกี่ยวกับศาสนาเป็นอย่างดี เช่น สามารถเป็นผู้น าสวดมนต์ได้ทราบประวัติ
สถานที่น านักท่องเที่ยวไป ซึ่งในประเทศไทยมีผู้น าเที่ยวศาสนาที่มีความรู้  ความเชี่ยวชาญ           
ด้านศาสนาและมีบริษัทน าเที่ยวเชิงศาสนาไม่มากนัก เนื่องจากหัวหน้าทัวร์ หรือผู้น าเที่ยวต้องเป็นผู้ที่
ชื่นชอบสนใจ และมีความรอบรู้เรื่องวัด สถานที่ต่าง ๆ ในแต่ละจังหวัดรวมทั้งเรื่องธรรมะ และ
ประวัติศาสตรใ์นเรื่องราวที่เก่ียวข้องกับศาสนาเป็นอย่างดี 
  2. การประชาสัมพันธ์แหล่งท่องเที่ยวเชิงศาสนาใหม่ ๆ ยังมีน้อย ท าให้การท่องเที่ยว
เชิ งศาสนายั งกระจุกตั วอยู่ที่ กรุ งเทพฯ และเมืองท่ องเที่ ยวหลักๆ เช่น  เชีย งใหม่  ภู เก็ ต
พระนครศรีอยุธยา เทานั้น ทั้งที่ประเทศไทยมีศาสนสถานที่ส าคัญกระจายอยู่ทั่วประเทศ ท าให้ขาด
โอกาสในการขยายฐานของนักท่องเที่ยว 
  3. ในภูมิภาคเอเชียมีหลายประเทศที่นับถือศาสนาพุทธ และมีศาสนสถานที่มีความ
สวยงาม เช่น ประเทศญี่ปุ่น จีน เกาหลี เป็นต้น หรือแม้กระทั่งศาสนสถานของศาสนาอ่ืน เช่น                        
วัดของศาสนาฮินดูที่เกาะบาหลี ประเทศอินโดนีเซีย ท าให้การท่องเที่ยวเชิงศาสนาของประเทศไทย                  
มีคูแข่งจากประเทศเพ่ือนบ้าน นอกจากนั้นมีหลายประเทศที่ประชาสัมพันธ์การท่องเที่ยวเชิงศาสนา
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ของตนเองผ่านสื่อโทรทัศน์ในรายการละครหรือภาพยนตร์ต่าง ๆ เช่นประเทศเกาหลีส่งเสริมวัด 
Temple Stay ผ่านละครชุดเรื่อง “Full House” เป็นต้น 
 
 2.4.10 แนวคิดเกี่ยวกับการท่องเที่ยวทางวัฒนธรรม 
  ค าว่า “วัฒนธรรม” ตามพจนานุกรมฉบับราชบัณฑิต ฉบับ พ.ศ.2555 ไดใ้ห้ความหมาย
ไว้ว่า “วัฒนธรรม คือสิ่งที่ท าให้เจริญงอกงามแก่หมคูณะ วิถีชีวิตของหมูคณะ ลักษณะที่แสดงถึงความ
เจริญงอกงาม ความเป็นระเบียบเรียบร้อย ความกลมกลืนก้าวหน้าของชาติ และศีลธรรมอันดีของ
ประชาชน พฤติกรรมและสิ่งที่คนในหมูคณะผลิตสร้างขึ้นด้วยการเรียนรู้จากกันและกัน และร่วมกันใช้
อยู่ในหมูของพวกตนวัฒนธรรม วิถีการด าเนินชีวิตของสังคมเป็นแบบแผนที่สมาชิกในสังคมเดียวกัน
ยึดถือปฏิบัติสืบต่อกันมา สามารถเข้าใจและซาบซึ้งร่วมกัน เป็นผลรวมของการสั่งสมสิ่งสร้างสรรค์
และภูมปิัญญาทีถ่่ายทอดสืบต่อกันมาช่วยให้มนุษย์ในสังคมนั้น ๆ อยู่รอดและเจริญงอกงาม 
  องค์การการศึกษาวิทยาศาสตร์และวัฒนธรรมแห่งสหประชาชาติ (United Nations 
Educational, Scientific, and Cultural Organization) (n.d.) หรือ องค์การ UNESCO ได้ให้ค า
จ ากัดความของค าว่ามรดกทางวัฒนธรรม (Cultural heritage) ไว้ในการประชุมสามัญ ที่จัดขึ้น ณ 
กรุงปารีส ในปี ค.ศ. 1972 หรือตรงกับ พ.ศ. 2515 ว่าเป็น 
  1. อนุสรณ์สถาน (monuments) อันรวมไปถึง ผลงานทางสถาปตยกรรม ผลงานประติ
มากรหรือจิตรกรรม ส่วนประกอบหรือโครงสร้างของโบราณคดีธรรมชาติ จารึก ที่อยู่อาศัย และรอง
รอย ซึ่งมีคุณค่าโดดเดนในระดับสากลทางด้านประวัติศาสตร ์ศิลปศาสตร ์หรือวิทยาศาสตร ์
  2. กลุ่มอาคาร (groups of buildings) อันรวมไปถึง กลุ่มของอาคารไม่ว่าจะแยกจาก
กันหรือเชื่อมต่อกันโดยลักษณะทางสถาปตยกรรม หรือโดยความสอดคลองกลมกลืน หรือโดยสภาพ
ทางภูมิทัศน์ซึ่งมีคุณค่าโดดเดนในระดับสากลทางด้านประวัติศาสตร ์ศิลปศาสตร ์และวิทยาศาสตร ์
  3. แหล่งอันรวมไปถึงผลงานที่เกิดจากมนุษย์ (Sites) หรือผลที่เกิดจากมนุษย์และ
ธรรมชาติ และบริเวณอันรวมถึงแหล่งโบราณคดีซึ่งมีคุณค่าโดดเดนในระดับสากลทางด้าน
ประวัติศาสตร์สุนทรียศาสตร์ ชาติพันธุวิทยา หรือมานุษยวิทยาทั้งนี้องค์การ UNESCO ได้จัดตั้ง
คณะกรรมการมรดกโลก (The World Heritage Committee) ในปี พ.ศ. 2519 เพ่ือท าหน้าที่สร้าง
ความร่วมมือในหมูประเทศภาคีสมาชิกในการก าหนดมาตรการที่เหมาะสมในการดูแลแหล่งวัฒนธรรม
ที่มีความส าคัญมวลมนุษยชาติให้คงอยู่ พรอมกันนี้ได้ตั้งกองทุนมรดกโลกขึ้นเพ่ือเป็นแหล่งเงินทุนใน
การสนับสนุนการอนุรักษแหล่งวัฒนธรรมและธรรมชาติที่ได้รับการขึ้นทะเบียนเป็นมรดกแล้วปัจจุบัน
ประเทศไทยมีแหล่งมรดกโลกที่ได้รับการขึ้นทะเบียนแล้ว 5 แห่ง ประกอบด้วยเมืองประวัติศาสตร์
สุโขทัยและเมืองบริวาร นครประวัติศาสตร์พระนครศรีอยุธยา แหล่งโบราณคดีบ้านเชียง เขตรักษา
พันธุสัตวป้าทุงใหญ่-ห้วยขาแขง และผืนป้าดงพญาเย็น เขาใหญ่ นอกจากนี้ยังมีแหล่งมรดกทาง
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วัฒนธรรมที่อยู่ในบัญชีรายชื่อเบื้องต้นรอการน าเสนอต่อคณะกรรมการมรดกโลกเพ่ือพิจารณาอีก 2
แห่งได้แก่ ปราสาทหินพิมายและเสนทางวัฒนธรรม และปราสาทพนมรุ้งและปราสาทเมืองต่ าและ
อุทยานประวัติศาสตร์ภูพระบาท ทั้งนี้การประกาศสถานที่ดังกล่าวเป็นมรดกโลก นอกจากจะเป็น
ความภาคภูมิใจของประเทศไทยแล้ว ยังน ามาซึ่งรายได้เข้าประเทศจากการท่องเที่ยว และยังท าให้
ประชาชนในท้องถิ่นมีอาชีพที่หลากหลาย ตั้งแต่การให้บริการด้านการท่องเที่ยว การเปลี่ยนแปลงจาก
การท่องเที่ยวนี้ได้ยกระดับสภาพความเป็นอยู่และเพ่ิมรายได้ในหมูประชากรของประเทศ อันนับว่า
เป็นส่วนส าคัญในการพัฒนาเศรษฐกิจและสังคมของประเทศ  
 
 2.4.11 ความหมายเกี่ยวกับการท่องเที่ยวทางวัฒนธรรม 
  การท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรม (Cultural Tourism) หมายถึง การท่องเที่ยวรูปแบบหนึ่งที่
มุ่ง เรียนรู้จากวัฒนธรรมอ่ืน ๆ เพ่ือให้เกิดโลกทัศน์ใหม่ ๆ ที่กว้างไกล จากการมีประสบการณ์ ใน
แหล่ง วัฒนธรรม ที่คงเอกลักษณ์เฉพาะถิ่นรวมถึงการใช้เวลาในการท่องเที่ยวแสวงหาความรู้ด้าน
วิทยาการเกี่ยวกับวัฒนธรรมของชาติต่าง ๆ หรือเพ่ือศึกษาชีวิตความเป็นอยู่ในแง่มานุษยวิทยาและ
สังคมวิทยาหรือเพ่ือชมโบราณสถานที่เก่ียวโยงกับข้อเท็จจริงทางประวัติศาสตร ์
  การท่ องเที่ ยวเชิ งวัฒนธรรมแหล่ งท่ องเที่ ยวโบราณสถานและศิ ลปวัฒนธรรม 
(Archaeological and Cultural Attractions) หมายถึง สถานที่โบราณหรือสถานที่ส าคัญต่าง ๆ  เช่น 
วัด โบราณสถาน อุทยานประวัติศาสตร์ ชุมชนโบราณ พิพิธภัณฑ์ ศาสนสถาน ก าแพงเมือง คูเมือง
อนุสาวรีย์  อนุสรณ์สถาน แหล่งโบราณคดี รวมถึงสถานที่จัดตกแต่ง หรือรวบรวมเกี่ยวกับ
ศิลปวัฒนธรรม เช่น ศูนย์วัฒนธรรม แหล่งผลิตสินค้าพ้ืนเมือง หัตถกรรมพ้ืนบ้าน สถานที่แสดง         
การด าเนินชีวิตและวิถีชีวิตของคนพ้ืนบ้าน เป็นต้น 
  การท่องเที่ยววัฒนธรรม เป็นการท่องเที่ยวที่มุ่งเสนอลักษณะวัฒนธรรม ประวัติศาสตร์
โบราณคดี และสถานที่ต่าง ๆ ที่มนุษย์สร้างขึ้นและเกี่ยวเนื่องกับความเป็นอยู่ของสังคม เป็นการ
ท่องเที่ยวในเชิงให้ความรู้และความเข้าใจ 
  การท่องเที่ยววัฒนธรรมเป็นสิ่งที่มนุษย์สร้างขึ้น อาจอยู่ในลักษณะของรูปแบบและ
นามธรรม สถานที่ น่ าประทับใจทางวัฒนธรรมเช่น แหล่งก่อนประวัติศาสตร์ สถานที่สมัย
ประวัติศาสตร์ เช่น สนามรบ เมืองโบราณ พิพิธภัณฑ์ ฯลฯ กิจกรรมทางเศรษฐกิจ สถาปตยกรรม
ประติมากรรม จิตรกรรม กิจกรรมด้านกีฬาและนันทนาการ วัฒนธรรมดังกล่าว ก่อให้เก ิ 
  ชูเกียรติ นพเกตุ (2545: 57) ได้ให้ความหมายว่า การท่องเที่ยวทางวัฒนธรรมเป็นการ
ท่องเที่ยวที่ศึกษาความรู้เกี่ยวกับศิลปวัฒนธรรมของท้องถิ่นต่าง ๆ และศึกษาชีวิตความเป็นอยู่ในแง่
มานุษยวิทยาและสังคมวิทยา เช่น ชมโบราณสถาน ศิลปะหรือการแสดงต่าง ๆ 
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  บุญเลิศ จิตตั้งวัฒนา (2549 : 72) ได้ให้ความหมายว่า แหล่งท่องเที่ยวเป็นผลิตภัณฑ์
ทางการท่องเที่ยวที่รวมเอาสินค้าและบริการหลากหลาย จึงทาให้แหล่งท่องเที่ยวมีองค์ประกอบที่
ส าคัญอยู่ 3องค์ประกอบ หรือ 3 A’s ดังต่อไปนี้ 1. สิ่งดึงดูดใจของแหล่งท่องเที่ยว (Attraction)             
เป็นสิ่งดึงดูดใจนักท่องเที่ยวให้อยากเดินทางเข้าไปท่องเที่ยวแล้วเกิดความประทับใจ อาจเป็นสิ่งที่ให้
ความรู้หรือความเพลิดเพลินแกน่ักท่องเที่ยว 2. การเข้าถึงแหล่งท่องเที่ยว (Accessibility) เป็นปัจจัย
ที่ท าให้นักท่องเที่ยวสามารถเดินทางเข้าไปท่องเที่ยวในแหล่งท่องเที่ยวได้ โดยมีเสนทางหรือเครือข่าย
คมนาคมที่สามารถเข้าถึงแหล่งท่องเที่ยวได้อย่างสะดวกและปลอดภัย 3. สิ่งอานวยความสะดวกใน
แหล่งท่องเที่ยว (Amenity) เป็นสิ่งอ านวยความสะดวกที่ ให้บริการนักท่องเที่ยวที่เดินทางเข้ามา
ท่องเที่ยวในแหล่งท่องเที่ยวนั้นอย่างประทับใจ เพ่ือท าให้นักท่องเที่ยวอยากจะท่องเที่ยวนานวันขึ้น
หรือกลับมาเท่ียวซ้ า ในโอกาสหน้า 
  การท่องเที่ยวแห่งประเทศไทย (2556) ได้ให้ความหมายของการท่องเที่ยวเชิง
วัฒนธรรม ไว้ว่าคือการท่องเที่ยวเพ่ือชมสิ่งที่แสดงความเป็นวัฒนธรรม เช่น ปราสาท พระราชวัง วัด 
โบราณสถาน โบราณวัตถุ ประเพณี วิถีการดาเนินชีวิต ศิลปะทุกแขนง และสิ่งต่าง ๆ แสดงถึงความ
เจริญรุ่งเรืองที่มีการพัฒนาให้เหมาะสมกับสภาพแวดล้อม การด าเนินชีวิตของบุคคลในแต่ละยุคสมัย 
ผู้ท่องเที่ยวจะได้รับทราบประวัติความเป็นมา ความเชื่อ มุมมองความคิด ความศรัทธาความนิยมของ
บุคคลในอดีตทีถ่่ายทอดมาถึงคนรุ่นปัจจุบัน 
  ราณี อิสิชัยกุล (2546 : 114) ที่ให้ความหมายไว้ว่า การท่องเที่ยวเชิงศิลปวัฒนธรรม 
(Culturaltourism) หมายถึง การท่องเที่ยวเพ่ือการชมหรือสัมผัสศิลปวัฒนธรรมแขนงต่าง ๆ ได้
แก่สถาปตยกรรม จิตรกรรม ประติมากรรม ภาษาและวรรณกรรม หัตถกรรม นาฏศิลป์และดนตรี
รวมทั้งงานเทศกาล ประเพณี ตลอดจนการเที่ยวชมมรดกทางประวัติศาสตร์ทีเ่ป็นแหล่งประวัติศาสตร ์
โบราณสถาน และศาสนสถาน ซึ่งเป็นไปในแนวทางเดียวกัน 
  แนวคิดการจัดการมรดกทางวัฒนธรรมและการท่องเที่ยวเชิงมรดกวัฒนธรรมการ
ท่องเที่ยวเชิงมรดกวัฒนธรรม และการจัดการมรดกทางวัฒนธรรมเป็นสิ่งที่ต้องพิจารณาควบคูกัน                   
ซึ่งการรักษามรดกวัฒนธรรมเป็นประโยชน์ด้านองค์ความรู้และให้คุณค่าแก่สังคมในขณะที่การ
พัฒนาการท่องเที่ยวน าไปสู่การเติบโตทางเศรษฐกิจและรายได้ของชุมชน การจัดหาแนวทางการ
จัดการท่องเที่ยวเชิงมรดกวัฒนธรรมจึงเป็นเรื่องส าคัญ ทั้งนี้ แนวคิดหลักเพ่ือใช้ในการจัดการมรดก
ทางวัฒนธรรมประกอบด้วย แนวคิดการพัฒนาการท่องเที่ยวอย่างยั่งยืน และแนวคิดเศรษฐกิจและ
การท่องเที่ยวเชิงสร้างสรรค์ ซ่ึงแต่ละแนวคิดจะประกอบด้วยกลยุทธ์และแนวทางสนับสนุนที่จะ
น าไปสู่การจัดการมรดกวัฒนธรรม และการท่องเที่ยวเชิงมรดกวัฒนธรรมเป็นไปอย่างเหมาะสม 
 2.4.12 แบบจ าลองการพัฒนาการท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรม 
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  จากความส าคัญและแนวคิดเบื้องต้นที่จะน าไปสู่การพัฒนาการท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรม
น ามาสู่การวางแผน การจัดการ และการส่งเสริมกิจกรรมการท่องเที่ยว ตลอดจนการวางแผนกลยุทธ์
การพัฒนาการท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรมให้เหมาะสมกับประเทศไทย จากการศึกษาของ Bywater ได้
แยกประเภทนักท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรมออกเป็น 3 ประเภท 
  1. นักท่องเที่ยวตามแรงกระตุนทางวัฒนธรรม (Culturally Motivated) หมายถึง ผู้ที่
เดินทางท่องเที่ยวด้วยเหตุผลทางวัฒนธรรมนักท่องเที่ยวกลุ่มนี้มีความสนใจที่จะเรียนรู้ ศึกษา
วัฒนธรรมและมีพฤติกรรมที่จะพักอยู่ในแหล่งท่องเที่ยวเป็นระยะเวลานาน 
  2. นักท่องเที่ยวตามแรงบันดาลใจด้านวัฒนธรรม (Culturally Inspired) หมายถึง ผู้ที่
ถูกดึงดูดด้านศักยภาพของแหล่งท่องเที่ยวให้เป็นที่รู้จักหรือได้รับการประชาสัมพันธ์ผ่านสื่อ รูปภาพ 
โดยนักท่องเที่ยวประเภทนี้จะใช้ระยะเวลาที่จะพักอยู่ในแหล่งท่องเที่ยวน้อยกว่าประเภทแรก แต่มี
โอกาสที่จะเดินทางกลับมายังสถานที่ท่องเที่ยวอีกครั้งในอนาคต 
  3. นักท่องเที่ยวตามแรงดึงดูดทางวัฒนธรรม (Culturally Attracted) หมายถึง ผู้ที่มี
ความสนใจในกิจกรรมการท่องเที่ยวที่เกิดขึ้น โดยนักท่องเที่ยวประเภทนี้จะมีระยะเวลาในการ
ท่องเที่ยวน้อย อาจจะเป็นในลักษณะเยี่ยมชมมากกว่าการพักอาศัย 
  ทั้งนี้ Smith ได้จัดประเภทและพฤติกรรมนักท่องเที่ยวในแหล่งท่องเที่ยวทางวัฒนธรรม
ดังไปนี้  
  การแบ่งประเภท และลักษณะของนักท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรมดังท่ีกล่าวมาข้างต้น ท าให้
ทราบถึงลักษณะและความต้องการของนักท่องเที่ยว เพ่ือใช้เป็นแนวทางในการก าหนดกลยุทธ์
ตอบสนองความต้องการอันจะน าไปสู่การสร้างรายได้ให้แหล่งท่องเที่ยว ควบคูไปกับการส่งเสริม 
ความรู้ความเข้าใจ และการรักษาวัฒนธรรมของชุมชนให้คงไว้ 
  ทั้งนี้ Garrod และ Fyall ได้เสนอแบบจ าลองการจัดการแหล่งท่องเที่ยวเพ่ือน าไปสู่การ
พัฒนา และส่งเสริมการท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรมอย่างยั่งยืน ดังนี้ 
 

 
 
 
 
 
 

 
ภาพที่ 2.3 แบบจ าลองการจัดการแหล่งท่องเที่ยว 
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  1. การตลาดและการพัฒนาแหล่งท่องเที่ยว 
   การพัฒนาการท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรมอย่างยั่งยืนจะสามารถส าเร็จลุล่วงไปได้ 
จะต้องอาศัยกลยุทธ์ทางการตลาดและการพัฒนาแหล่งท่องเที่ยว เพ่ือสนองความต้องการระหว่าง
นักท่องเที่ยวกับผู้ให้บริการหรือผู้ประกอบการ ทั้งนี้การท าการตลาดการท่องเที่ยวในแต่ละแหล่งนั้นมี
ความแตกต่างด้านการบริการที่นักท่องเที่ยวได้รับ ซึ่งอาจจะเป็นสิ่งที่สามารถจับต้องได้ หรือไม่
สามารถจับต้องได้ ซึ่งโดยขั้นตอนการตลาดและการพัฒนาแหล่งท่องเที่ยวค านึงถึงปัจจัย ดังต่อไปนี้ 
   1.1 ผลิตภัณฑ์ที่จะสนองความต้องการของนักท่องเที่ยว ก่อนการพัฒนาการตลาด
ทางด้านการท่องเที่ยว ผู้ประกอบการหรือผู้จัดการแหล่งท่องเที่ยวควรทราบถึงความต้องการของ
นักท่องเที่ยว เช่น นักท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรมส่วนมากเนนที่ความรู้ ความประทับใจ ความสุนทรีย์
ประสบการณ์ ฯลฯ ดังนั้น แหล่งท่องเที่ยวควรมีความโดดเดน และมีเอกลักษณ์เพ่ือให้นักท่องเที่ยว
ได้รับประโยชน์ และสนองความต้องการสูงที่สุด ความพึงพอใจของนักท่องเที่ยวจะผลักดันการตลาด
ของแหล่งท่องเที่ยว ทั้งจากการโฆษณาปากต่อปากและการกลับมาเยือนอีกครั้ง นอกจากนี้ การสร้าง
ตราสินค้าแหล่งท่องเที่ยว (Destination Branding) เพ่ือการพัฒนาแหล่งท่องเที่ยวเป็นกลยุทธ์ทาง
การตลาดที่ส าคัญในการพัฒนาแหล่งท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรม เนื่องด้วยแหล่งท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรม
แต่ละพ้ืนที่ของประเทศไทยมีความแตกต่างกัน มีอัตลักษณ์และมีศักยภาพที่จะสามารถดึงดูดความ
สนใจและชวนให้นักท่องเที่ยวทั้งชาวไทยและชาวต่างชาติมาเยี่ยมเยือน 
   1.2 การส่งเสริมการตลาดการท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรม การส่งเสริมการตลาดเป็น             
กลยุทธ์ที่จะท าให้นักท่องเที่ยวรับรู้ และสนใจเยือนแหล่งท่องเที่ยว ดังนั้นการส่งเสริมการตลาดเช่น 
การให้ข้อมูลข่าวสาร การโฆษณา การประชาสัมพันธ์ หรือการพูดแบบปากต่อปากเพ่ือกระตุนให้
นักท่องเที่ยวสนใจและต้องการเที่ยว การน าเสนอที่น่าสนใจและสามารถดึงดูดนักท่องเที่ยวให้สนใจ
การท่องเที่ยววัฒนธรรมแบบยั่งยืน อาจเป็นการประชาสัมพันธ์ การจัดตั้งศูนย์บริการการท่องเที่ยว
เชิงวัฒนธรรม หรือการจัดนิทรรศการภาพถ่าย การใช้สื่อมัลติมีเดียปฏิสัมพันธ์เพ่ือการประชาสัมพันธ์
ส่งเสริมแหล่งท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรม และแนวคิดการอนุรักษมรดกทางวัฒนธรรมให้คงอยู่สืบเนื่อง
ต่อไป ซึ่งการเลือกใช้สื่อประชาสัมพันธ์จะน าจุดเดนของแหล่งท่องเที่ยวตลอดจนวิธีในการด าเนินชีวิต
เป็นจุดขาย (Brand idea) และสื่อสารไปยังนักท่องเที่ยว (Brand Communication) เพ่ือสร้าง 
การรับรู้และสัมผัสประสบการณ์ (Brand Experience) จนเกิดเป็นกระบวนการท่องเที่ยว 
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  2. การวางแผนโครงสร้างการพัฒนาแหล่งท่องเที่ยว 
   ขั้นตอนการวางแผนโครงการพัฒนาแหล่งท่องเที่ยวอย่างยั่งยืนประกอบด้วย
กระบวนการ ดังภาพที่ 2.4 
 

การวิเคราะห์แหล่งท่องเที่ยว 
 

                           การวางแผนการใช้พื้นที่และการคมนาคมขนส่ง 
 

การก าหนดศักยภาพการรองรับ 
 

การประเมินผลกระทบของโครงการ 
 

การฝึกอบรมพนักงานทั้งภาครัฐและเอกชน 
 

ภาพที่ 2.4 ขั้นตอนการวางแผนโครงการพัฒนาแหล่งท่องเที่ยวอย่างยั่งยืน 
 
   ขั้นตอนส าคัญของการวางแผนพัฒนาแหล่งท่องเที่ยวเริ่มจากการวิเคราะห์แหล่ง
ท่องเที่ยวซึ่งรวมถึงความพรอมของแหล่งท่องเที่ยวที่เอ้ืออ านวยต่อการพัฒนา การปรับปรุง และความ
น่าสนใจของแหล่งท่องเที่ยวนั้นว่าเพียงพอที่จะดึงดูดใจนักท่องเที่ยวให้เดินทางไปยังแหล่งท่องเที่ยว
นั้นหรือไม่คุณค่าของแหล่งท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรมเป็นอย่างไร ซึ่งรวมถึงภาพรวมด้านความสวยงาม 
ลักษณะเดน อัตลักษณ์ ความเกาแก่ทางประวัติศาสตร ์ความส าคัญทางศาสนา สภาพภูมิทัศน์ และวิถี
ชีวิตนอกจากนี้ประเด็นของความพรอมทางด้านความสะดวกซึ่งรวมถึงทั้งความสะดวกในการเข้าถึง 
และสิ่งอ านวยความสะดวกเป็นสิ่งส าคัญในการวางแผนการใช้พ้ืนที่และก าหนดศักยภาพรองรับแหล่ง
ท่องเที่ยว ในการก าหนดศักยภาพแหล่งท่องเที่ยวนั้น ประเด็นส าคัญคือต้องสามารถจัดการสิ่งอ านวย
ความสะดวกเบื้องต้น เช่น ถนน ไฟฟา น้าประปา การก าจัดขยะ ระบบสื่อสารคมนาคม ลานจอดรถที่
พักโรงแรม ร้านอาหาร และร้านขายของที่ระลึกให้พอเพียงกับจ านวนนักท่องเที่ยว รวมถึงต้องควบคุม
จ านวนนักท่องเที่ยวไม่ให้เกินความสามารถที่จะรองรับได้ ซึ่งรวมถึงการประเมินผลกระทบจาก          
การเพ่ิมขึ้นของจ านวนนักท่องเที่ยวในพ้ืนที่ดังกล่าวตลอดจนปัญหาและผลกระทบที่จะตามมาจาก
การพัฒนาการท่องเที่ยวในพื้นที ่
   ประเด็นพ้ืนฐานที่ส าคัญประเด็นหนึ่งที่จะน าไปสู่การวางนโยบายการพัฒนาการ
ท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรมที่เหมาะสม คือ การประเมินผลกระทบที่อาจเกิดขึ้นจากการพัฒนาการ
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ท่องเที่ยว ทั้งนี้การสร้างหลักเกณฑ์และตัวบงชี้ในการประเมินผลกระทบขึ้นอยู่กับวัตถุประสงค์ของ
การพัฒนาการท่องเที่ยวของแต่ละฝ่ายซึ่งจะต้องมีการประเมินผลการกระทบของการพัฒนาการ
ท่องเที่ยวร่วมกันโดยหลักเกณฑ์การประเมินผลกระทบนั้นแบ่งเป็นผลกระทบต่อคุณภาพชีวิตของคน
ในชุมชนผลกระทบต่อคุณค่าทางวัฒนธรรม และผลกระทบต่อการด ารงรักษามรดกทางวัฒนธรรม 
เพ่ือน าไปสู่การวางแผนนโยบายที่สมดุล และแนวทางการจัดการเพ่ือควบคุมผลกระทบจากการ
ท่องเที่ยวอันจะน าไปสู่การก่อให้เกิดผลประโยชน์สุทธิที่สูงสุดต่อพ้ืนที ่
   นอกจากนี้ขั้นตอนการวางแผนการพัฒนาแหล่งท่องเที่ยวควรจะรวมถึงการฝึกอบรม
คนในพ้ืนที่ทั้งภาครัฐ ภาคเอกชน และประชาชนในท้องถิ่น ให้รับรู้และมสี่วนร่วมในการการดูแลแหล่ง           
ท่องเที่ยว ทั้งนี้การพัฒนาบุคลากร การให้ความรู้ และการฝึกอบรมเพ่ือให้บุคลากรที่เกี่ยวข้องมี           
ความรู้ มีแนวคิด และวิธีปฏิบัติในการพัฒนาการท่องเที่ยวที่ยั่งยืน นับว่าเป็นแนวทางในการวางแผน
พัฒนาการท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรมอย่างยั่งยืน 
  3. โครงสร้างองค์กรและการจัดการ 
   การจัดการโครงสร้างองค์กร และการจัดการที่เหมาะสมเป็นส่วนประกอบที่ส าคัญใน
การที่จะก าหนดทิศทางของการพัฒนาการท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรมที่ยั่งยืน โดยทั่วไปแล้วจะสามารถ
สรุปโครงสร้างองค์การและการจัดการส าหรับการพัฒนาการท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรม โดยจะมุ่งเนนที่
การประสานงานกับองค์กรปกครองท้องถิ่น และหน่วยงานราชการที่เกี่ยวข้องส่งเสริมกิจกรรมการ
ท่องเที่ยวในท้องถิ่นต้องน าการท่องเที่ยวขยายเศรษฐกิจในท้องถิ่น เพ่ือที่จะร่วมกันหาจุดเดน                       
หรืออัตลักษณ์ที่จะเป็นจุดประชาสัมพันธ์แหล่งท่องเที่ยว นอกจากนี้การสนับสนุนการมีส่วนร่วมและ
การสร้างเครือข่ายพัฒนาการท่องเที่ยวกับท้องถิ่นเพ่ือที่จะร่วมกันวิเคราะห์ หรือแก้ไขปัญหาและ                     
ข้อขัดแย้งในผลประโยชน์ที่ต่างกันเป็นอีกแนวทางที่มีความจ าเป็นต่อการจัดการท่องเที่ยวเชิง
วัฒนธรรมอย่างยั่งยืนอีกด้วย 
  4. การด าเนินการโครงการพัฒนาแหล่งท่องเที่ยว 
   ตามข้อเสนอของกรมส่งเสริมการปกครองส่วนท้องถิ่นกระทรวงมหาดไทย พ.ศ. 
2550 การด าเนินการโครงการพัฒนาแหล่งท่องเที่ยว มีหลักการด าเนินการที่ส าคัญ 4 ด้านซึ่ง
ประกอบด้วย 
   1. การเร่งพัฒนา บูรณะ ฟนฟูมรดก และสินทรัพย์ทางวัฒนธรรม เพ่ือให้เกิดการ
ท่องเที่ยวใหม่เพ่ือสร้างรายไดใ้ห้กับชุมชน โดยส่งเสริมบทบาทการมีส่วนร่วมของเอกชนเพ่ือที่จะรักษา
แหล่งท่องเที่ยวและวิถีชีวิตให้อยู่ในสภาพเดิมอย่างยั่งยืน 
   2. การเพ่ิมความหลากหลายของการท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรมรูปแบบต่าง ๆ ทั้งการ
ท่องเที่ยวแหล่งมรดก การท่องเที่ยวศิลปะ การท่องเที่ยววัฒนธรรมเมือง การท่องเที่ยววัฒนธรรม
ชนบท รวมถึงการท่องเที่ยวเชิงสร้างสรรค์และภูมิปัญญาท้องถิ่นไทย 
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   3. การเพ่ิมสิ่งอ านวยความสะดวก การวางแผนด้านความปลอดภัย สุขอนามัย และ
สวัสดิการของนักท่องเที่ยวทุกกลุ่ม ทุกเพศ ทุกวัย 
   4. การส่งเสริมความเชื่อมโยง ความร่วมมือกับหน่วยงานในท้องถิ่น และประชาชน
ในชุมชน เพ่ือที่จะสร้างกิจกรรมท่องเที่ยวพัฒนาคุณภาพการบริการท่องเที่ยว รวมถึงการ
ประชาสัมพันธ์ของการท่องเที่ยวท้องถิ่นในรูปแบบต่าง ๆ 
  

 
2.5 แนวคิดเกี่ยวกบันโยบายพัฒนาและส่งเสริมการท่องเที่ยว 
 
 2.5.1 ความหมายเกี่ยวกับนโยบายพัฒนาและส่งเสริมการท่องเที่ยว 
  การพัฒนาการท่องเที่ยวแบบยั่งยืน เป็นการพัฒนาการท่องเที่ยวที่สนองความต้องการ
ของคนไทยปัจจุบันให้ยืนยาวไปจนถึงคนรุ่นลูกรุ่นหลานที่จะเกิดขึ้นในอนาคต ทั้งนี้ต้องไม่เป็นการ
ตอบเสนอความต้องการกลุ่มใหญ่ (Mass Tourism) กระทบกลุ่มเล็กทั้งในเมืองและชนบท การพัฒนา
ท่องเที่ยวแบบยั่งยืน เป็นการพัฒนาที่ยืนยาวไปจนถึงรุ่นลูกรุ่นหลานที่จะเกิดขึ้นในอนาคตทั้งนี้ต้องไม่
เป็นการไปเพิ่มภาระหรือสร้างเงื่อนไขที่ยากล าบากให้แก่คนในยุคต่อไปต้องขบคิดหาทางแก้ไข 
  การท่องเที่ยวแห่งประเทศไทย (2556) ได้ให้ความหมายของการพัฒนาการท่องเที่ยว
อย่างยั่งยืนว่า เป็นการท่องเที่ยวที่มีการจัดการทรัพยากรทั้งมวล ในลักษณะที่สามารถรักษาความ
สมบูรณ์ทางวัฒนธรรมกระบวนการที่จ าเป็นเชิงนิเวศวิทยา ความหลากหลายทางชีววิทยาและระบบ
สนับสนุนการพัฒนาการท่องเที่ยวอย่างยั่งยืน 
  ดรรชณี เอมพันธุ์ (2548 : 141) ได้ให้ความหมายว่า การพัฒนาการท่องเที่ยวอย่าง
ยั่งยืน หมายถึง การท่องเที่ยวที่สนองตอบความต้องการของนักท่องเที่ยวและผู้เป็นเจ้าของแหล่ง
ท่องเที่ยว โดยการจัดการทรัพยากรธรรมชาติ เพ่ือให้สามารถรักษาความมั่นคงของระบบนิเวศ 
ตลอดจนวัฒนธรรมและวิถีชีวิตของชุมชน เพ่ือประโยชน์ทัง้ในปัจจุบันและอนาคต 
  วรรณา วงษวานิช (2549 : 46) ได้ให้ความหมายว่า การพัฒนาการท่องเที่ยวอย่าง
ยั่งยืน หมายถึงการพัฒนาที่สามารถตอบสนองความต้องการของนักท่องเที่ยวและผู้เป็นเจ้าของ
ท้องถิ่นในปัจจุบันโดยมีการปกปอง และสงวนรักษาโอกาสต่าง ๆ ของอนุชนรุ่นหลังด้วย การ
ท่องเที่ยวจะมีความหมายรวมถึงการจัดการทรัพยากรเพื่อตอบสนองความจ าเป็นทางเศรษฐกิจ สังคม 
และความงามทางสุนทรียภาพ ในขณะที่สามารถรักษาเอกลักษณ์ทางวัฒนธรรมและระบบนิเวศด้วย 
  ภราเดช พยัฆวิเชียร (2543 : 12-18) ได้อธิบายถึงการพัฒนาการท่องเที่ยวให้มีความ
ยั่งยืนไว้ว่าจ าเป็นต้องมีการพิจารณาทั้งในมิติด้านเศรษฐศาสตร์ สังคม และสิ่งแวดล้อม ควบคูขนาน
กันไปโดยตลอด การพัฒนาที่ยั่งยืนก็หมายถึง การพัฒนาที่จะใช้ประโยชน์ในปัจจุบัน โดยไม่
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กระทบกระเทือนผลประโยชน์ที่พึงได้พึงมีในอนาคต หรืออีกนัยหนึ่งก็คือ การใช้ประโยชน์ในเชิง
เศรษฐกิจจากวัฒนธรรมหรือธรรมชาติในระดับที่ให้วัฒนธรรมหรือธรรมชาติยังมีชีวิตด ารงอยู่ได้อย่าง
ถาวร 
  บุญเลิศ จิตตั้งวัฒนา (2548 : 34-39) กล่าวว่า การท่องเที่ยวแบบยั่งยืน หมายถึง การ
ท่องเที่ยวกลุ่มใหญ่หรือกลุ่มเล็กท่ีมีการจัดการอย่างดีเยี่ยม เพื่อสามารถด ารงไว้ซึ่งทรัพยากรท่องเที่ยว
ให้มีความดึงดูดใจอย่างไม่เสื่อมคลายและธุรกิจท่องเที่ยวมีการปรับปรุงคุณภาพให้ไดผ้ลก าไรอย่างเป็น
ธรรมในขณะเดียวกันชุมชนท้องถิ่นมีส่วนร่วมได้รับผลประโยชน์ตอบแทนอย่างเหมาะสม โดยมี
นักท่องเที่ยวเข้ามาเยี่ยมเยือนสม่าเสมออย่างเพียงพอ แต่มีผลกระทบทางลบต่อสิ่งแวดล้อมน้อยที่สุด
อย่างยืนยาวหลักส าคัญ 3 ประการ ของการพัฒนาการท่องเที่ยวอย่างยั่งยืน 
   1. ความยั่งยืนทางด้านเศรษฐกิจ (Economic Sustainability) 

1.1 การเติบโตต้องอยู่ในอัตราที่บริหารจัดการได้อย่างมีประสิทธิภาพ หากโตเร็ว
ไปอาจท าให้สิ่งรองรับนักท่องเที่ยวด้านต่าง ๆ ไม่พรอม ไม่เพียงพอ เช่น โครงสร้างพ้ืนฐานคุณภาพ
ของแรงงาน และการให้บริการอาจมีผลท าให้นักท่องเที่ยวหงุดหงิดไมพ่อใจ ขาดความนิยม ไม่เดินทาง
มาท่องเที่ยว ท าให้เศรษฐกิจในระยะยาว 

1.2 การเติบโตของการท่องเที่ยวอาจท าให้คนหันมาประกอบอาชีพเกี่ยวกับการ
ท่องเที่ยวหมด เกิดผลกระทบต่อเศรษฐกิจในภาคอ่ืน ๆ เช่น ภาคการเกษตร การกสิกรรม                
การอุตสาหกรรม 

1.3 การเติบโตที่ต้องอาศัยวัสดุอุปกรณ์ แรงงาน และผู้เชี่ยวชาญจากต่างประเทศ
เป็นผลท าให้เงินตราต่างประเทศรั่วไหลออกไปนอกประเทศ 
   2. ความยั่งยืนทางด้านสังคม (Social Sustainability) 

2.1 การหลั่งไหลของนักท่องเที่ยวต่างประเทศมากเกินไปและรวดเร็วเกินไปมี
ผลกระทบรุนแรงต่อชุมชนที่มีความเป็นเอกลักษณ์ในท้องถิ่น 

2.2 การใช้จ่ายเงินอย่างง่ายดายของนักท่องเที่ยว ซึ่งมีก าลังซื้อสูงกว่าคนใน          
ท้องถิ่น การใช้ชีวิตที่หรูหรา หรืออย่างอิสรเสรี ซึ่งทะลักเข้าสู่ชุมชนหนึ่ง ๆ อาจกลายเป็นแม่เหล็ก
ดึงดูดใจให้คนหนุมสาวในท้องถิ่นหลงใหลมัวเมาต่อเงินทองหรือความส าราญที่หาไดง้่าย ๆ ท าให้เกิด 
ปัญหาสังคมติดตามมากมาย 
   3. ความยั่งยืนทางด้านสิ่งแวดล้อม (Environmental Sustainability) 

3.1 การพัฒนาการท่องเที่ยวที่ขาดการควบคุม อาจกลายเป็นสิ่งที่ท าลาย
สิ่งแวดล้อม ซึ่งเป็นตัวต้นก าเนิดของกิจกรรมท่องเที่ยวนั้น ๆ เสียเอง เช่น จ านวนนักท่องเที่ยวที่           
ล้นหลาม ความแออัด ความสกปรกรุงรัง และอ่ืน ๆ 
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3.2 การเร่งรัดพัฒนาโดยใช้เทคนิคก่อสร้างที่ไม่เหมาะท าให้เกิดการพังทะลาย
อย่างถาวรของหน้าดิน หาดทราย ชายทะเล การสูญเสียสภาพภูมิทัศน์ ฯลฯ 

3.3 การก่อสร้างอาคารหรือสิ่งก่อสร้างในต าแหนงที่ผิดพลาด อาจท าให้วงจร
ธรรมชาติเกิดความแปรปรวน 

3.4 การเก็บเอาพันธุไม้ไปจากพ้ืนที่ อาจท าลายระบบนิเวศวิทยาที่เปราะบางของ
พ้ืนที่บางแห่งไป 

3.5 กิจกรรมของนักท่องเที่ยวจ านวนมากท าให้ เกิดปริมาณของเสียอย่าง               
มหาศาล เช่น ของเสีย เศษอาหาร ขยะ ฯลฯ ท าให้เกิดมลภาวะต่อสิ่งแวดล้อมไดอ้ย่างมากมาย 
  การท่องเที่ยวแบบยั่งยืนมีหลักการดังนี้ 
   1. Using Resource Sustainable : การอนุรักษและใช้ทรัพยากรอย่างพอดีทั้งที่
เป็นทรัพยากรธรรมชาติ สังคม และวัฒนธรรมเป็นสิ่งส าคัญและเป็นแนวทางการท าธุรกิจในระยะยาว 
   2. Reducing Over – Consumption and waste : การลดการบริ โภคที่ มากเกิน
จ าเป็น และการลดของเสีย จะช่วยเลี่ยงค่าใช้จ่ายในการท านุบ ารุงสิ่งแวดล้อมที่ถูกท าลายในระยะยาว
และเป็น การเพ่ิมคุณภาพของการท่องเที่ยว 
   3. Integrating Tourism into Planning : การประสานการพัฒนาการท่องเที่ยว
เข้ากับกรอบแผนกลยุทธการพัฒนาแห่งชาติ การพัฒนาท้องถิ่น และการประเมินผลกระทบ
สิ่งแวดล้อมจะช่วยขยายศักยภาพการท่องเที่ยวในระยะยาว 
 
 2.5.2 นโยบายพัฒนาและส่งเสริมการท่องเที่ยวในรัฐธรรมนูญแห่งราชอาณาจักรไทย 
พ.ศ. 2560 
  รัฐธรรมนูญแห่งราชอาณาจักรไทย พ.ศ. 2560 มีสาระที่เกี่ยวข้องกับการอนุรักษ             
สิ่งแวดล้อมทางธรรมชาติและวัฒนธรรมอยู่หลายมาตรา ไดแ้ก่ 
  มาตรา 79 รัฐต้องดาเนินการตามแนวนโยบายด้านสังคม การศึกษา และวัฒนธรรมอนุ
รักษ ฟนฟู ปกปอง และเผยแพรศิลปวัฒนธรรมและขนบธรรมเนียมประเพณี ของชาติ ตลอดจน
ค่านิยมอันดีงามและภูมิปัญญาท้องถิ่น และต้องปลูกฝังและส่งเสริมให้ประชาชน มีจิตส านึกในเรื่อง
ดังกล่าว 
  มาตรา 84 หมวด 5 นโยบายพ้ืนฐานแห่งรัฐ ก าหนดไว้ว่า “รัฐต้องด าเนินการตาม
แนวนโยบายด้านที่ดิน ทรัพยากรธรรมชาติ และ สิ่งแวดล้อม ดังนี้ (1) จัดให้มีแผนการบริหารจัดการ
ทรัพยากรธรรมชาติอย่างเป็นระบบ โดยให้ประชาชนชุมชน และองค์กรปกครองส่วนท้องถิ่นที่
เกี่ยวข้องมีส่วนร่วมในการจัดทาแผนดังกล่าวด้วย (2) ส่งเสริมและสนับสนุนให้ประชาชนมีส่วนร่วมใน
การสงวน บ ารุงรักษาและ ใช้ประโยชน์จากทรัพยากรธรรมชาติและความหลากหลายทางชีวภาพ
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อย่างสมดุล (3) ส่งเสริม บ ารุงรักษา และคุ้มครองคุณภาพสิ่งแวดล้อมตามหลักการพัฒนาที่ยั่งยืน                     
โดยให้ประชาชน ชุมชนท้องถิ่น และองค์กรปกครองส่วนท้องถิ่น มีส่วนร่วมในการก าหนดแนว
ทางการด าเนินงาน” 
  มาตรา 280 หมวด 14 การปกครองส่วนท้องถิ่น ก าหนดไว้ว่า “องค์กรปกครอง          
ส่วนท้องถิ่นยอมมีหน้าที่บ ารุงรักษาศิลปะ จารีตประเพณี ภูมิปัญญาท้องถิ่น หรือวัฒนธรรมอันดีของ
ท้องถิ่น” 
  มาตรา 281 เพ่ือส่งเสริมและรักษาคุณภาพสิ่งแวดล้อม องค์กรปกครองส่วนท้องถิ่นย
อมมีอ านาจหน้าที่ตามที่กฎหมายบัญญัติ (1) การจัดการ การบ ารุงรักษา และการใช้ประโยชน์จาก
ทรัพยากรธรรมชาติ และสิ่งแวดล้อมที่อยู่ ในเขตพ้ืนที่  (2) การเข้าไปมีส่วนในการบ ารุงรักษา
ทรัพยากรธรรมชาติและสิ่งแวดล้อมที่อยู่นอกเขตพ้ืนที่เฉพาะในกรณีที่อาจมีผลกระทบต่อการ
ด ารงชีวิตของประชาชนในพ้ืนที่ของตน (3) การมีส่วนร่วมในการพิจารณาเพ่ือริเริ่มโครงการหรือ
กิจกรรมใดนอกเขตพ้ืนที่ซึ่งอาจมีผลกระทบต่อคุณภาพสิ่งแวดล้อมหรือสุขภาพอนามัยของประชาชน
ในพ้ืนที ่
 
 2.5.3 แผนพัฒนาการท่องเที่ยวแห่งชาติ พ.ศ. 2555-2559 
  หลังจากแผนพัฒนาการท่องเที่ยวแห่งชาติ พ.ศ. 2555–2559 ผ่านความเห็นชอบจาก
คณะกรรมการนโยบายการท่องเที่ยวแห่งชาติ และคณะรัฐมนตรีแล้วส านักงานปลัดกระทรวงการ
ท่องเที่ยวและกีฬาในฐานะหน่วยงานที่ท าหน้าที่ฝ่ายเลขานุการคณะกรรมการนโยบายการท่องเที่ยว
แห่งชาติเพ่ือผลักดันให้เกิดกระบวนการแปลงแผนยุทธศาสตรไ์ปสู่การปฏิบัติของหน่วยงานรัฐและองค์กร
ที่เกี่ยวข้องในภาคอุตสาหกรรมท่องเที่ยวโดยมีเป้าหมายสูงสุดเพ่ือให้เกิดการสร้างรายได้จากการ
ท่องเที่ยวและการบริหารจัดการทรัพยากรการท่องเที่ยวให้มีคุณภาพอย่างยั่งยืน 
  แผนพัฒนาการท่องเที่ยวแห่งชาติ พ.ศ. 2555–2559 ที่ ได้รับความเห็นชอบจาก
คณะรัฐมนตรีแล้วจะประกาศในราชกิจจานุเบกษาเพ่ือเป็นกรอบทิศทางให้หน่วยงานของรัฐมีหน้า                   
ที่ด าเนินการตามอ านาจหน้าที่เพ่ือปฏิบัติให้เป็นไปตามแผนพัฒนาการท่องเที่ยวแห่งชาติ (มาตรา 16 
ใน พระราชบัญญัติ นโยบายการท่องเที่ยวแห่งชาติ พ.ศ. 2551) ทั้งนี้เพ่ือให้การด าเนินการเป็นไปตาม
แผนพัฒนาการท่องเที่ยวแห่งชาติ พ.ศ. 2555-2559 อย่างมีเอกภาพ กระทรวงการท่องเที่ยวและกีฬา
ในฐานะเลขานุการคณะกรรมการนโยบายการท่องเที่ยวแห่งชาติมีหน้าที่ให้ค าแนะน าแก่หน่วยงาน
ของรัฐและผลักดันให้มีการบูรณาการตั้งแต่ระดับยุทธศาสตรก์ารพัฒนาประเทศ นโยบายของรัฐบาล
และถ่ายทอดไปยังหน่วยงานส่วนกลางส่วนภูมิภาคจังหวัดและท้องถิ่น โดยจะใช้กลไกการประสานงาน
ระหว่างคณะกรรมการนโยบายการท่องเที่ยวแห่งชาติและคณะกรรมการในระดับชาติคณะต่าง ๆ ที่มี
อยู่ในการผลักดันงานในระดับนโยบาย และถ่ายทอดนโยบายไปยังคณะกรรมการพัฒนาการท่องเที่ยว 
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ระดับจังหวัด และคณะกรรมการร่วมภาครัฐและเอกชน รวมทั้งภาคประชาชนในการก ากับดูแล การ
เสนอแผนยุทธศาสตร์และแผนปฏิบัติราชการจากหน่วยงานปฏิบัติให้สอดคลองกับสถานการณ์และ
สภาพปัญหาที่เกิดขึ้นจริง โดยมุ่งเนนการมีส่วนร่วมภาคประชาชนในพ้ืนที่ เพ่ือให้เกิดความเชื่อมโยง
ระหว่างแผนพัฒนา ทุกระดับกับการจัดสรรงบประมาณในการด าเนินการตามแผนงาน/โครงการต่อไป 
 
 2.5.4 นโยบายภาคการท่องเที่ยวและการบริการของรัฐบาล 
  1. การพัฒนาด้านการท่องเที่ยว 
   1.1 ส่งเสริมการพัฒนาโครงสร้างพ้ืนฐาน สนับสนุนการท่องเที่ยวและเร่งรัดการ
ปรับปรุงมาตรฐานในเรื่องสิ่งอ านวยความสะดวกความปลอดภัย และสุขอนามัย โดยค านึงถึง 
การเข้าถึงแหล่งท่องเที่ยวของผู้พิการและผู้สูงอายุ 
   1.2 พัฒนาบูรณะและฟนฟูแหล่งท่องเที่ยวทางธรรมชาติประวัติศาสตร์และ
วัฒนธรรมเดิมที่มีอยู่แล้วส่งเสริมการพัฒนาแหล่งท่องเที่ยวใหม่ในเชิงกลุ่มพ้ืนที่ที่มีศักยภาพสามารถ
เชื่อมโยงธรรมชาติ ศิลปวัฒนธรรม และวิถีชีวิตของชุมชนตามแผนพัฒนาการท่องเที่ยวที่ เป็นกรอบ
แนวทางการพัฒนาแหล่งท่องเที่ยวต่าง ๆ ของประเทศรวมทั้งส่งเสริมและสนับสนุนให้ภาคเอกชนและ
องค์กรปกครองส่วนท้อง ถิ่นลงทุนพัฒนาแหล่งท่องเที่ยว 
   1.3 ยกระดับและรักษามาตรฐานบริการด้านการท่องเที่ยวเพ่ือให้การประกอบการ และ
ด าเนินธุรกิจเป็นไปตามมาตรฐาน สากลรวมทั้งพัฒนามาตรฐานบุคลากรที่เกี่ยวข้องกับการท่องเที่ยว
ตลอดจนปรับปรุงการบริการภาครัฐเพ่ือให้สามารถดึงดูดและรองรับตลาดนักท่อง เที่ยวกลุ่มคุณภาพได้
อย่างมีประสิทธิภาพ 
   1.4 ส่งเสริม สนับสนุนตลาดนักท่องเที่ยวคุณภาพทั้งจากต่างประเทศและ ใน
ประเทศโดยใช้กลยุทธ์การตลาดเชิงรุกในกลุ่มต่าง ๆ ทั้งระดับภายในประเทศและระหว่าง ประเทศ
เพ่ือให้ประเทศไทยเป็นแหล่งท่องเที่ยวระดับโลก ศูนย์กลางการประชุมและ แสดงสินค้าระหว่าง
ประเทศและศูนย์กลางการท่องเที่ยว เชิงสุขภาพ และเพ่ิมประสิทธิภาพการตรวจลงตรา การยกเวนค่า
ธรรมเนียมการตรวจลงตราให้แก่นักท่องเที่ยวอยู่ในกรอบการค้าเสรีหรือมีความสัมพันธ์ด้านการค้า
การลงทุนร่วมกับประเทศไทย และการยกเวนการตรวจลงตราให้แก่นักท่องเที่ยวจากประเทศ            
กลุ่มเป้าหมาย 
   1.5 ส่งเสริมกิจกรรมและรูปแบบการท่องเที่ยวเพ่ือสร้างคุณค่าและมูลค่า เพ่ิมทางการ
ท่องเที่ยวพัฒนาคุณภาพการบริการท่องเที่ยว สนับสนุนการถ่ายท าภาพยนตร์ต่างชาติในประเทศไทย
และส่งเสริมการเสนอตัว ให้ประเทศไทยเป็นเจ้าภาพการจัดกิจกรรมนานาชาติ ขนาดใหญ ่
   1.6 ผลักดันความร่วมมือของหน่วยงานต่าง ๆเพ่ือให้บริการนักท่องเที่ ยว             
อย่างมีคุณภาพรวมทั้งพัฒนามาตรฐานบุคลากรที่เกี่ยวข้องกับการท่องเที่ยวให้เพียงพอกับความ
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ต้องการปรับปรุงแก้ไขกฎหมายและระเบียบที่เกี่ยวข้องกับการท่องเที่ยว และเพ่ิมประสิทธิภาพของ             
การบังคับใช้กฎหมายที่เกี่ยวข้องเพ่ืออ านวยความสะดวก ดูแลความปลอดภัย และปองกันการเอา
เปรียบนักท่องเที่ยว พรอมทั้งปองกันแก้ไขปัญหาผลกระทบต่อสิ่งแวดล้อมเพ่ือพัฒนาอุตสาหกรรม          
การท่องเที่ยวสู่ความยั่งยืน 
   1.7 พัฒนาด้านการตลาดและประชาสัมพันธ์ส่งเสริมบทบาทขององค์กรปกครอง
ส่วนท้องถิ่นและภาคเอกชนให้เข้ามามีส่วน ร่วมในการก าหนดนโยบาย กลยุทธ์ด้านการตลาด และ
การประชาสัมพันธ์เพ่ือยกระดับแหล่งท่องเที่ยวของไทยให้เป็นทีรู่้จักทั่ว โลก 
  2. การพัฒนาด้านการบริการ 
   2.1 เร่งรัดพัฒนาผู้ประกอบการด้านบริการให้มีองค์ความรู้ เสริมสร้างนวัตกรรมและ
ทักษะทั้งด้านภาษา มาตรฐานการบริการ และการจัดการ เพ่ือสร้างความเขมแข็งและทันต่อการ
เปลี่ยนแปลงของความตกลงระหว่างประเทศด้านการค้าบริการ การเสริมสร้างบรรยากาศ การลงทุน
มาตรฐานธุรกิจและการพัฒนาบุคลากรให้พรอมรับการขยายตัวของธุรกิจ และส่งเสริมขีดความสามารถใน
การแข่งขันของภาคบริการไทย 
   2.2 พัฒนาธุรกิจบริการที่มีศักยภาพเพ่ือขยายฐานการผลิตและการตลาดสู่ระดับ
ภูมิภาคโดยเพ่ิมให้เป็นแหล่งสร้างรายได้เงินตราต่างประเทศและรายได้ท้องถิ่น เช่น การท่องเที่ยว 
ธุรกิจบริการสุขภาพ ธุรกิจการประชุมและแสดงสินค้า การศึกษานานาชาติ การก่อสร้าง ธุรกิจ
ภาพยนตร์ธุรกิจออกแบบแฟชั่น ธุรกิจอัญมณี การบริหารจัดการขนส่งสินค้าและบริการ เทคโนโลยี
สารสนเทศและการสื่อสาร ธุรกิจที่เกี่ยวข้องกับกีฬาและนันทนาการ รวมทั้งสินค้าบริการที่ใช้ความคิด
สร้างสรรค์บนพื้นฐานของวัฒนธรรมและภูมิปัญญาไทยที่เชื่อมโยงกับเทคโนโลยีสมัยใหม ่
  สรุป นโยบายพัฒนาและส่งเสริมการท่องเที่ยว หมายถึง แผนการพัฒนาการท่องเที่ยวโดย
ประชาชนต้องมีส่วนร่วมในการแสดงความคิดเห็นและมีการแจ้งความต้องการแนวทางในการพัฒนา
สถานที่ท่องเทียวเพ่ือเป็นการส่งเสริมและอนุรักษวัฒนธรรมการท่องเที่ยวให้มีความยั่งยืนเพราะถา
หากทุกคนได้รับผลประโยชน์จากทรัพยากรการท่องเที่ยวของตนก็จะเกิดกระแสที่เป็นความภาคภูมิใจ 
รัก หวงแหน อนุรักษ และความรู้สึกนี้ก็จะถูกถ่ายทอดไปยังคนรุ่นต่อไป ทรัพยากรการท่องเที่ยวของ
ชุมชนก็จะยังคงมีอยู่ไม่หมดสิ้นไป 
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2.6 ข้อมูลพื้นที่วิจัย 
 
 2.6.1 พื้นที่การวิจัย  
  จังหวัดนครปฐม ประกอบด้วย 7 อ าเภอ ได้แก่ อ าเภอเมืองนครปฐมอ าเภอบางเลน 
อ าเภอพุทธมณฑล อ าเภอก าแพงแสน อ าเภอนครชัยศรี อ าเภอดอนตูม และอ าเภอสามพราน ดังมี
รายละเอียด ดังนี้ 
  2.6.1.1 ที่ตั้ง 
   จังหวัดนครปฐมเป็นจังหวัดหนึ่งในภาคกลางด้านตะวันตก ตั้งอยู่บริเวณลุ่มแม่น้ าท่า
จีน ซึ่งเป็นพ้ืนที่บริเวณที่ราบลุ่มภาคกลาง มี พ้ืนที่ เป็นอันดับที่  62 ของประเทศ อยู่ห่างจาก
กรุงเทพมหานครไปตามเส้นทางถนนเพชรเกษม 56 กิโลเมตร หรือตามเส้นทางถนนบรมราชชนนี 
(ถนนปิ่นเกล้า – นครชัยศรี) 51 กิโลเมตร และตามเส้นทางรถไฟ 62 กิโลเมตร โดยมีอาณาเขตติดต่อ
ดังนี้ 
  2.6.1.2 อาณาเขต 
   ทิศเหนือ ติดต่อกับอ าเภอสองพ่ีน้อง จังหวัดสุพรรณบุรี ทิศใต้ ติดต่อกับอ าเภอ
กระทุ่มแบน อ าเภอบ้านแพ้ว จังหวัดสมุทรสาคร และอ าเภอบางแพ จังหวัดราชบุรี ทิศตะวันออก 
ติดต่อกับอ าเภอไทรน้อย อ าเภอบางใหญ่ อ าเภอบางกรวย จังหวัดนนทบุรี และเขตทวีวัฒนา                         
เขตหนองแขม กรุงเทพมหานคร อ าเภอบางไทร จังหวัดพระนครศรีอยุธยา ทิศตะวันตก ติดต่อกับ
อ าเภอบ้านโป่ง อ าเภอโพธาราม จังหวัดราชบุรี และอ าเภอท่ามะกา อ าเภอพนมทวน จังหวัด
กาญจนบุรี 
  2.6.1.3 เขตการปกครอง 
   จังหวัดนครปฐมแบ่งเขตการปกครองออกเป็น 7 อ าเภอ 106 ต าบล 904 หมู่บ้าน 
ส าหรับการบริหารราชการส่วนท้องถิ่น ประกอบด้วย องค์การบริหารส่วนจังหวัด 1 แห่ง เทศบาลนคร 
1 แห่ง เทศบาลเมือง 4 แห่ง เทศบาลต าบล 18 แห่ง และองค์การบริหารส่วนต าบล 93 แห่ง 
  2.6.1.4 ระยะทางจากอ าเภอเมืองไปยังอ าเภอใกล้เคียง 
   อ าเภอนครชัยศรี 14 กิโลเมตร อ าเภอพุทธมณฑล 20 กิโลเมตร อ าเภอสามพราน 
21 กิโลเมตร อ าเภอก าแพงแสน 26 กิโลเมตร อ าเภอดอนตูม 31 กิโลเมตร อ าเภอบางเลน 46 
กิโลเมตร 
  2.6.1.5 ระยะทางจากจังหวัดนครปฐมไปยังจังหวัดใกล้เคียง 
   จังหวัดนนทบุรี 65 กิโลเมตร จังหวัดสมุทรสาคร 48 กิโลเมตร จังหวัดราชบุรี 43 
กิโลเมตร จังหวัดกาญจนบุรี 112 กิโลเมตร จังหวัดสุพรรณบุรี 160 กิโลเมตร 
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 2.6.2 สภาพภูมิประเทศ 
  "สภาพภูมิประเทศของจังหวัดนครปฐมโดยทั่วไปมีลักษณะเป็นที่ราบถึงค่อนข้าง
ราบเรียบ ไม่มีภูเขาและป่าไม้ ระดับความแตกต่างของความสูงของพ้ืนที่อยู่ระหว่าง 2–10 เมตร 
เหนือระดับน้ าทะเลปานกลาง สภาพพ้ืนที่โดยทั่วไปลาดจากทิศเหนือสู่ทิศใต้ และตะวันตกสู่
ตะวันออกมี แม่น้ าท่ าจีน ไหลผ่ านจากทิ ศ เหนื อลงสู่ ทิ ศ ใต้  พ้ื นที่ ท างตอน เหนื อและทาง
ตะวันออกเฉียงเหนือส่วนใหญ่เป็นที่ดอน ส่วนพ้ืนที่ทางตอนกลางของจังหวัดเป็นที่ราบลุ่ม มีที่ดอน
กระจายเป็นแห่งๆ และมีแหล่งน้ ากระจาย ส าหรับพ้ืนที่ด้านตะวันออกและด้านใต้เป็นที่ราบลุ่มริมฝั่ง
แม่น้ าท่าจีน มีคลองธรรมชาติและคลองซอยที่ขุดขึ้นเพ่ือการเกษตรและคมนาคมอยู่มาก พ้ืนที่สูงจาก
ระดับน้ าทะเล 2–4 เมตร รายละเอียด ดังแผนภาพต่อไปนี้ 
 

 
ภาพที่ 2.5 แผนที่จังหวัดนครปฐม 
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 2.6.3 ผลการวิเคราะห์บริบทและศักยภาพของพ้ืนที่ 
  จังหวัดนครปฐมได้น าผลการวิเคราะห์ข้อมูลตัวชี้วัดการพัฒนาจังหวัดมาประกอบการ
วิเคราะห์สภาวะแวดล้อมของจังหวัด โดยจังหวัดได้จ าแนกผลการวิเคราะห์ปัจจัยภายในที่เป็นจุดแข็ง
และจุดอ่อน และปัจจัยภายนอกที่เป็นโอกาสและอุปสรรคของจังหวัดนครปฐม โดยสรุปเฉพาะ
ประเด็นที่ส าคัญ ได้ดังนี้ 
  จุดแข็ง (Strengths) 
  1. เป็นจังหวัดปริมณฑล ส่งผลให้การคมนาคมและการขนส่งสะดวก เป็นประตู                         
สู่ชายแดนภาคตะวันตกและภาคใต้ และเป็นพ้ืนที่เชื่อมโยงจากกรุงเทพมหานครถึงชายแดนประเทศ
เมียนมาร์ที่ใกล้ที่สุด 
  2. ทรัพยากรดินและน้ าอุดมสมบูรณ์เหมาะแก่การเกษตร โดยมีแม่น้ าต้นทุนสายหลักคือ 
แม่น้ าท่าจีน มีระบบชลประทานครอบคลุมพ้ืนที่ทั้งจังหวัด 
  3. ฐานการผลิตสินค้าเกษตรและอุตสาหกรรม โดยมีโรงงานอุตสาหกรรมแปรรูปขนาด
ใหญ่รองรับวัตถุดิบในพ้ืนที่และเป็นสาขาที่ติด 3 ล าดับแรกที่มีมูลค่าสูงสุดและมีความส าคัญในการ
สร้างรายได้ให้จังหวัด 
  4. แหล่งเพาะปลูกข้าว พืชผักและผลไม้ประกอบด้วย มะพร้าวน้ าหอม ส้มโอ มะม่วง 
ฝรั่ง ชมพู่ มะนาว กล้วยน้ าว้า กล้วยหอม และกล้วยไม้ที่ส าคัญ 
  5. เกษตรกรในจังหวัดเลี้ยงสัตว์เป็นอาชีพมากจังหวัดหนึ่งของภาคกลางตอนล่าง 1 
โดยเฉพาะโคเนื้อ โคนม สุกรเป็ดไข่ และไก่ไข่ และมีโรงงานแปรรูปอาหารที่ทันสมัย รวมทั้งมีตลาด
สุกรขนาดใหญ่ในการรองรับผลิตผล และเป็นแหล่งจ าหน่ายเนื้อสุกรช าแหละที่ใหญ่ที่สุดในประเทศ 
  6. การท าประมงน้ าจืด ได้แก่กุ้งก้ามกราม ปลาน้ าจืด และสัตว์น้ าสวยงามเป็นอันดับต้น
ของประเทศ 
  7. ฐานอุตสาหกรรมแปรรูปการเกษตร โดยมูลค่าอุตสาหกรรมของจังหวัดเป็นสัดส่วน
ร้อยละ 54.2 ของผลิตภัณฑ์มวลรวมกลุ่มจังหวัด และปัจจุบัน อุตสาหกรรมอาหารมีฐานการส่งออก
ร้อยละ 70 เป็นตลาดต่างประเทศ 
  8. ผลิตภาพแรงงานของจังหวัดอยู่ในเกณฑ์ค่อนข้างสูงกว่าค่าเฉลี่ยของประเทศ โดยมี
ผลิตภาพแรงงานเท่ากับ 304,000บาท/คน เมื่อเทียบกับค่าเฉลี่ยผลิตภาพแรงงานของประเทศเท่ากับ 
110,895 บาท/คน 
  9. แหล่งอารยธรรมส าคัญที่มีประวัติความเป็นมายาวนาน จึงมีความได้เปรียบด้านการ
ท่องเที่ยวเชิงประวัติศาสตร์และเชิงวัฒนธรรม เนื่องจากมีทรัพยากรพ้ืนฐานด้านการท่องเที่ยวที่โดด
เด่นระดับประเทศ 
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  10. เมืองศูนย์กลางการศึกษาของภูมิภาค โดยมีสถาบันการศึกษาทุกระดับ                              
มีมหาวิทยาลัยชั้นน าที่มีชื่อเสียงอยู่ในพ้ืนที่ โดยค่าดัชนีความก้าวหน้าของคน (HAI) ด้านการศึกษา
เท่ากับ 0.6736 คิดเป็นอันดับที่ 7 ของประเทศและยังติดอันดับห้าจังหวัดที่มีความก้าวหน้าทาง
การศึกษามากที่สุดในภาคกลาง 
  จุดอ่อน (Weaknesses) 
  1. ภูมิประเทศเป็นที่ราบลุ่ม ท าให้เกิดปัญหาด้านการระบายน้ า จึงประสบปัญหาน้ า
ท่วมขังในบางพืน้ที่โดยเฉพาะอย่างยิ่งบริเวณริมแม่น้ าท่าจีน 
  2. ถนนสายหลักมีสภาพช ารุด ไม่ปลอดภัยในการคมนาคมขนส่ง ขาดระบบขนส่ง
มวลชนที่มีคุณภาพ และขาดการจัดการโลจิสติกส์อย่างมีประสิทธิภาพ 
  3. เกษตรกรใช้สารเคมีในการผลิตเป็นจ านวนมาก ส่งผลให้ต้นทุนการผลิตสูง สารเคมี
ตกค้างในดิน ดินเสื่อมสภาพ การผลิตพืชเกษตรส่วนใหญ่ยังไม่ได้มาตรฐาน GAP และยังขาดแหล่ง
จ าหน่ายสินค้าเกษตรปลอดภัยโดยตรง 
  4. การขยายฟาร์มเลี้ยงสัตว์เป็นไปได้ยากเนื่องจากชุมชนเมืองขยายตัวมากและที่ดินมี
ราคาแพง รวมทั้งก่อให้เกิดมลภาวะทางกลิ่น และน้ าเสีย 
  5. มาตรฐานในการเพาะเลี้ยงสัตว์น้ ายังต่ ากว่าเกณฑ์ท่ีประเทศน าเข้าก าหนด โดยฉพาะ
อย่างยิ่ง คุณภาพสัตว์น้ าความปลอดภัยต่อผู้บริโภค การป้องกันการเกิดผลกระทบต่อสิ่งแวดล้อม 
รวมทั้งมีตลาดกลาง ซื้อ-ขาย สัตว์น้ าไม่เพียงพอ ไม่สามารถรองรับผลผลิตได้ทั้งปี 
  6. ผู้ประกอบการขาดแคลนแรงงานไทย ท าให้จ าเป็นต้องจ้างแรงงานต่างด้าวเพ่ือให้
กิจการสามารถด าเนินการได้อย่างต่อเนื่อง 
  7. การประชาสัมพันธ์เพ่ือสร้างการรับรู้แก่นักท่องเที่ยวขาดความต่อเนื่อง และขาดการ
เชื่อมโยงแหล่งท่องเที่ยวในแต่ละแห่ง รวมทั้งพัฒนาสินค้าและบริการใหม่เพ่ือดึงดูดนักท่องเที่ยวกลุ่ม
ใหม ่
  8. ขาดแคลนครูและบุคลากรทางการศึกษา ที่มีความช านาญในการจัดการการเรียนรู้
สาขาวิชาหลัก ได้แก่ ภาษาไทย สังคมศึกษา ภาษาอังกฤษ คณิตศาสตร์ วิทยาศาสตร์ส่งผลใหการ
ทดสอบระดับชาติขั้นพ้ืนฐาน (O-NET) ชั้น ม.3 ที่ถึงแม้ว่าอยู่ในเกณฑ์ที่สูงกว่าค่าเฉลี่ยของประเทศ 
แต่ยังต่ ากว่าเกณฑ์มาตรฐานที่ก าหนดไว้ร้อยละ 50 
  9. สถานพยาบาลที่ได้รับการรับรองคุณภาพ HA มีปริมาณต่ ากว่าเกณฑ์ค่าเฉลี่ยใน
ระดับประเทศ เนื่องจากประสบปัญหาความแออัดของผู้มารับบริการผนวกกับจ านวนบุคลากรและ
อุปกรณ์ทางการแพทย์ไม่เพียงพอ 
  10. จังหวัดมีเส้นทางรอยต่อกับกรุงเทพมหานครและจังหวัดปริมณฑล ซึ่งเป็นปัจจัยที่
เอ้ือต่อการลักลอบล าเลียงและการแพร่กระจายของยาเสพติด จากข้อมูลดัชนีความก้าวหน้าของคน 
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(HAI) ผลการจับกุมคดียาเสพติดของจังหวัด เท่ากับ 995 รายต่อประชากรแสนคน สูงกว่าค่าเฉลี่ยของ
ประเทศ ซึ่งมีค่าเท่ากับ 717.7 รายต่อประชากรแสนคน 
  11. ปริมาณขยะของจังหวัดมีแนวโน้มสูงขึ้นอย่างต่อเนื่อง และมีปริมาณสูงกว่าค่าเฉลี่ย
ของประเทศ โดยปัจจุบันจังหวัดมีปริมาณขยะ 394,200 ตัน/ปีแต่ค่าเฉลี่ยปริมาณขยะใน
ระดับประเทศอยู่ที่ 247,105 ตัน 
  12. คุณภาพน้ าของแม่น้ าท่าจีนโดยรวมอยู่ในเกณฑ์เสื่อมโทรมถึงเสื่อมโทรมมากซึ่งวัด
โดยเกณฑ์ดัชนีคุณภาพน้ าทั่วไป หรือ Water Quality Index (WQI) รวมทั้ง มีปริมาณน้ าเสียจาก
ฟาร์มปศุสัตว์การเพาะเลี้ยงสัตว์น้ าการเกษตรกรรม โรงงานอุตสาหกรรม และน้ าเสียจากชุมชน 
  13. การประสบปัญหา น้ าทะเลหนุน ส่งผลกระทบให้น้ ากร่อย เค็ม และเกิดภาวะน้ าล้น
ตลิ่งในบริเวณพ้ืนที่ริมแม่น้ าท่าจีน 
  โอกาส (Opportunities) 
  1. นโยบายของรัฐให้ความส าคัญกับ Food Safety Zoning การบริหารจัดการพ้ืนที่
เกษตรกรรม(Zoning) การเป็น Smart Farmer การบริหารจัดการน้ า ซึ่งสร้างโอกาสให้จังหวัด
สามารถบริหารจัดการพื้นที่เพ่ือการเกษตรปลอดภัย 
  2. รัฐบาลให้ ความส าคัญ กับการพัฒ นาเมือ งอุตสาหกรรม เชิ งนิ เวศ เพ่ื อให้
ภาคอุตสาหกรรม ลดผลกระทบต่อสิ่งแวดล้อม 
  3. นโยบายครัวไทยสู่ครัวโลก สนับสนุนให้ผู้ประกอบการจังหวัดสามารถผลิต แปรรูป
สินค้าเกษตร และส่งออก 
  4. ภาครัฐมีนโยบายการเพิ่ม ศักยภาพการบริการเชิงรุกของโรงพยาบาลส่งเสริมสุขภาพ
ต าบล (รพ.สต.) โดยทีมสหวิชาชีพออกให้บริการผู้ป่วยที่บ้านและชุมชน 
  5. นโยบายส่งเสริมการท่องเที่ยวของรัฐบาล สนับสนุนให้จังหวัดพัฒนาแหล่งท่องเที่ยว
เชิงประวัติศาสตร์และวัฒนธรรมเพื่อดึงดูดนักท่องเที่ยวได้มากข้ึน 
  6. การก่อสร้างท่าเรือน้ าลึกทวายในประเทศเพ่ือนบ้าน สร้างโอกาสให้จังหวัดสามารถ
พัฒนาเชื่อมโยงโครงข่ายขนส่งระดับภูมิภาค 
  7. การเข้าสู่ประชาคมอาเซียน ท าให้มีตลาดขนาดใหญ่สามารถรองรับผลผลิตที่
หลากหลายและมีคุณภาพ แลเชื่อมโยงด้านการตลาดเพ่ือเพ่ิมช่องทางการจ าหน่ายสินค้าเกษตร 
อาหาร และการท่องเที่ยว 
  8. กระแสความต้องการบริโภคสินค้าเกษตรปลอดภัยและเกษตรอินทรีย์ในระดับโลก
เพ่ิมสูงขึ้น ส่งผลให้จังหวัดสามารถผลิตสินค้าเกษตรปลอดภัยและเกษตรอินทรีย์เพ่ือจ าหน่ายทั้งใน
และต่างประเทศ 
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  9. การพัฒนาเทคโนโลยีและนวัตกรรมสร้างโอกาสให้จังหวัดสามารถน ามาใช้พัฒนา
กระบวนการผลิต การตลาดการบริการ และสิ่งแวดล้อม ได้อย่างมีประสิทธิภาพมากขึ้น 
  10. ระบบเทคโนโลยีสารสนเทศและการสื่อสารที่ทันสมัยสร้างโอกาสให้จังหวัดสามารถ
ประชาสัมพันธ์แหล่งท่องเที่ยว สินค้า และบริการผ่านระบบออนไลน์ท าให้ช่วยลดต้นทุนการตลาด 
และสามารถเผยแพร่ไปได้ทั้งในและต่างประเทศ 
  อุปสรรค (Threats) 
  1. ข้อจ ากัดในการน าเข้าสินค้าของแต่ละประเทศมีมาตรฐานแตกต่างกัน และมการใช้
มาตรการที่ไม่ใช่ภาษี (Non-Tariff Barriers: NTB) เป็นเครื่องมือในการปกป้องการน าเข้าสินค้ามาก
ขึ้น  โดยเฉพาะมาตรการด้านสุขอนามัยและสุขอนามัยพืช (Sanitary and Phytosanitary 
Standard: SPS) 
  2. สินค้าของประเทศคู่แข่งทมี่  ีต้นทุนต่ ากว่าและคุณภาพดีกว่าเข้ามาแข่งขันในตลาด
ของไทยมากขึ้น ส่งผลให้มีการแย่งส่วนแบ่งในตลาดการส่งออกสินค้าเกษตรบางชนิด 
  3. มาตรฐานเกษตรอินทรีย์มีข้อก าหนดที่ส่งผลให้เกษตรกรปฏิบัติตามได้ยาก และ
เนื่องจากเกษตรกรขาดความรู้ขาดแรงจูงใจด้านตลาดและราคา 
  4. อุตสาหกรรมบางประเภทอาจได้รับผลกระทบจากการไหลบ่าของแรงงานที่เข้ามา
แข่งขัน รวมทั้งแรงงานฝีมือสามารถออกไปท างานในประเทศคู่สัญญาท าให้เกิดปัญหาขาดแรงงานที่มี
ทักษะสูง 
  5. การเปลี่ยนแปลงภูมิอากาศของโลก ส่งผลกระทบด้านการเกษตร เช่น ผลผลิต
น้อยลง ด้านสังคม เช่น โรคระบาด การเคลื่อนย้ายแรงงาน เกษตรกรยากจน และปัญหาภัยธรรมชาติ 
  จากการประชุมเชิงปฏิบัติการเพ่ือร่วมกันวิเคราะห์สภาพแวดล้อมของจังหวัดนครปฐม
ได้น าประเด็นบริบทการเปลี่ยนแปลงด้านเศรษฐกิจ สังคม ทรัพยากรธรรมชาติและสิ่งแวดล้อมที่
เชื่อมโยงกับแนวนโยบายพ้ืนฐานแห่งรัฐตามรัฐธรรมนูญ นโยบายรัฐบาลและแผนบริหารราชการ
แผ่นดิน ยุทธศาสตร์ชาติระยะ 20 ปี พ.ศ. 2560-2579 ทิศทางแผนพัฒนาเศรษฐกิจและสังคม
แห่งชาติฉบับที่ 12 (พ.ศ.2560-2564) แผนยุทธศาสตร์รายสาขาเฉพาะด้าน ยุทธศาสตร์การพัฒนา
ภาคกลาง ยุทธศาสตร์การพัฒนากลุ่มจังหวัดภาคกลางตอนล่าง 1 แผนพัฒนาจังหวัดนครปฐม ปี พ.ศ. 
2557-2560 ข้อคิดเห็นในการประเมินแผนพัฒนาจังหวัดนโยบายของรัฐบาล แผนพัฒนาอ าเภอ 
ปัญหาความต้องการของประชาชนในพ้ืนที่ และผลการวิเคราะห์ตัวชี้วัดการพัฒนาจังหวัดมาประกอบ
ในการประชุมเชิงปฏิบัติการและวิเคราะห์สถานภาพจังหวัด ทั้งนี้กระบวนการในการวิเคราะห์
สภาพแวดล้อมจังหวัดด้วย SWOT Analysis ได้ด าเนินการอย่างครบถ้วนตามหลักการ โดยค านึงถึง
การมีส่วนร่วมจากทุกฝ่าย ทั้งหน่วยงานภาครัฐ ภาคเอกชน และภาคประชาชน ซึ่งผลการก าหนด
ต าแหน่งการพัฒนาของจังหวัดหรือ Positioning ของจังหวัด 
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2.7 งานวิจัยที่เกี่ยวข้อง 

 การพัฒนาและเพ่ิมมูลค่าผลิตภัณฑ์การท่องเที่ยวเมืองอู่อารยธรรม แดนพระพุทธศาสนา 
จังหวัดนครปฐม เป็นการศึกษาหาความรู้ในพ้ืนที่หรือบริเวณที่มีคุณลักษณะที่ส าคัญทางประวัติศาสตร์
และวัฒนธรรม มีการบอกเล่าเรื่องราวในการพัฒนาทางสังคมและมนุษย์ ผ่านทางประวัติศาสตร์อัน
เป็นผลเกี่ยวเนื่องกับวัฒนธรรม องค์ความรู้ และการให้คุณค่าของสังคม โดยสถาปตยกกรมที่มีคุณค่า
หรือสภาพแวดล้อมอย่างธรรมชาติ ที่สามารถแสดงออกให้เห็นถึงความสวยงามและประโยชน์ที่ได้รับ
จากธรรมชาติ สามารถสะท้อนให้เห็นถึงสภาพชีวิต ความเป็นอยู่ของคนในแต่ละยุคสมัยได้เป็นอย่างดี 
ไมว่่าจะเป็นสภาพทางเศรษฐกิจ สังคม หรือขนบธรรมเนียมประเพณี ผู้วิจัยได้น าเอกสารและงานวิจัย
ที่เก่ียวข้องมาดังนี้ 
 ทวีเดช ดวงวิจิตร (2554) ได้ศึกษาปัจจัยที่มีผลต่อการเลือกซื้อสินค้าของลูกค้าในไฮเปอร์
มาร์เก็ตอ าเภอเมือง จังหวัดเชียงใหม่ พบว่า ปัจจัยที่มีผลต่อการเลือกซ้ือสินค้าในไฮเปอร์มาเก็ต ได้แก่
ปัจจัยด้านการส่งเสริมการตลาด ผู้ตอบแบบสอบถามส่วนใหญ่ให้ระดับความส าคัญ มีค่าเฉลี่ยในระดับ
ส าคัญมากในด้านการโฆษณา การส่งเสริมการขายและการประชาสัมพันธ์ ปัจจัยด้านการส่งเสริมการ
ขายที่มคี่าเฉลี่ยสูงสุดอยู่ในระดับที่มีผลมาก ได้แก่ การลดราคา การแถมสินค้า การลดราคาสินค้าตาม
เทศกาลและในโอกาสพิเศษการบริการที่ดีของพนักงาน มีสินค้าทดลองใช้ ปัจจัยด้านผลิตภัณฑ์ที่มี
ค่าเฉลี่ยในระดับที่มีผลมากที่สุด ได้แก่ สินค้าสดใหม่ สะอาด ถูกหลักอนามัย มีสินค้าครบทุกประเภท
ตามที่ต้องการ ปัจจัยด้านช่องทางการจัดจ าหน่ายมีค่าเฉลี่ยสูงสุดในระดับที่มีผลมากที่สุดได้แก่ การ
เดินทางสะดวก และปัจจัยอ่ืน ๆ ที่มีค่าเฉลี่ยสูงสุดในระดับที่มีผลมากที่สุดได้แก่ การเดินทางสะดวก 
และปัจจัยอ่ืน ๆ ที่มีค่าเฉลี่ยสูงสุดในระดับที่มีผลมากที่สุดได้แก่ ความน่าเชื่อถือ มีใบก า กับภาษีที่ 
ถูกต้อง มีชื่อสียงเป็นที่รู้จัก มีธนาคารมาเปิดให้บริการ และมีตู้ เบิกเงินอัตโนมัติ มีการรับฟัง
ข้อเสนอแนะของผู้ใช้บริการ มีการน าภาษีสู่ท้องถิ่น มีโครงการช่วยเหลือและตอบแทนสังคมอย่าง
ต่อเนื่อง 
  พระสมุหอนุรักษ ธีรสกฺโก (ชางเมือง) (2552) ได้ศึกษาวิจัยเรื่อง “การพัฒนาวัดเพ่ือการ 
ท่องเที่ยวเชิงพุทธในจังหวัดสมุทรสาคร” ผลการวิจัย พบว่า (1) ระดับความคิดเห็นของประชาชนที่มี 
ต่อการพัฒนาวัดเพ่ือการท่องเที่ยวเชิงพุทธในจังหวัดสมุทรสาคร พบว่า ประชาชนมีความคิดเห็น
เกี่ยวกับการพัฒนาวัดเพ่ือการท่องเที่ยวเชิงพุทธในจังหวัดสมุทรสาคร โดยภาพรวมอยู่ในระดับมาก
เมื่อพิจารณาเป็นรายด้าน พบว่าอยู่ในระดับมากทุกด้าน เรียงล าดับไดด้ังนี้ 1) ด้านการพัฒนากิจกรรม
ภายในวัด 2) ด้านการพัฒนาศาสนสถาน 3) ด้านการพัฒนาศาสนบุคคลหรือบุคลากรในวัด และ                
4) ด้านการพัฒนาสิ่งแวดล้อม (2) การวิเคราะห์เปรียบเทียบความคิดเห็นของประชาชน ที่มีต่อ          
การพัฒนาวัดเพ่ือการท่องเที่ยวเชิงพุทธในจังหวัดสมุทรสาคร โดยจ าแนกตามสถานภาพส่วนบุคคล 
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โดยภาพรวมประชาชนที่มีเพศและจ านวนครั้งในการมาท่องเที่ยววัด ที่ต่างกัน มีความคิดเห็นต่อ           
การพัฒนาวัดเพ่ือการท่องเที่ยวเชิงพุทธในจังหวัดสมุทรสาคร ไม่แตกต่างกัน ซึ่งปฏิเสธสมมติฐานที่ตั้ง
ไว้ส่วนประชาชนที่มีอายุ วุฒิการศึกษา อาชีพและรายได้ ที่ต่างกัน มีความคิดเห็นต่อการพัฒนาวัด
เพ่ือการท่องเที่ยวเชิงพุทธในจังหวัดสมุทรสาคร แตกต่างกัน อย่างมีนัยส าคัญทางสถิติที่ระดับ 0.01 
ซึ่งยอมรับสมมติฐานที่ตั้งไว้ 3 ปัญหาส่วนใหญ่ในการพัฒนาวัด คือ ปัญหาเกี่ยวกับความสะอาด ขยะ
มูลฝอยมูลสุนัขมูลนก ห้องน้าห้องสุขาไม่ค่อยสะอาด มีต้นไม้น้อยไม่ค่อยร่มรื่น เจ้าหน้าที่ของทางวัดที่
ท าความสะอาดหรือท างานในจุดต่าง ๆ มีน้อย ทั้งยังแต่งกายไม่ค่อยสุภาพ และปัญหาในเรื่องของ
กิจกรรมในวัดซึ่งมีการประชาสัมพันธน์้อย จัดไมต่รงกับวันหยุด จึงท าให้ไมท่ราบเรื่องและไมส่ะดวกใน
การมาร่วมกิจกรรมข้อเสนอแนะในการพัฒนาวัดเพ่ือการท่องเที่ยวเชิงพุทธ ควรมีการจัดเจ้าหน้าที่ท า
ความสะอาดและเจ้าหน้าที่ประจ าในจุดต่าง ๆ ให้มากขึ้น และแต่งกายให้เรียบร้อย ในเรื่อง          
การพัฒนาศาสนสถาน หากมีการสร้างใหม่ควรมีการค านึงถึงประโยชน์ใช้สอยเป็นหลัก มีการวางผัง
ใหม่ให้ดี มีการปลูกต้นไม้ให้มากขึ้น เพ่ือให้เกิดความร่มรื่นและเป็นการท าให้ภูมิทัศน์ของวัดสวยงาม 
น่ารื่นรมย์ การจัดกิจกรรมต่าง ๆ ต้องมีการประชาสัมพันธ์ให้ทั่วถึง และมีการบริหารจัดการในด้าน
ต่าง ๆ ของวัดให้สมบูรณ์ เพราะหากวัดมีความพรอมในการรองรับประชาชนที่มาวัดแล้ว ยอมท าให้
ประชาชนมาวัดแล้วเกิดศรัทธา เกิดความยินดี เกิดความสุขใจ มาท าบุญ ท ากุศลต่าง ๆ พรอมทั้งการ
มาพักผ่อนหย่อนใจในรูปแบบของการท่องเที่ยวเชิงพุทธได ้
  พระมหาสุทิตย์ อาภากโร (2542) ได้ศึกษาวิจัยเรื่อง “รูปแบบและเครือข่ายการเรียนรู้
ของแหล่งท่องเที่ยวประเภทวัดในประเทศไทย” ผลการวิจัยพบว่า ผลการศึกษาข้อมูลพ้ืนฐานและ
ความคิดเห็นของกลุ่มตัวอย่างนักท่องเที่ยวเกี่ยวกับการจัดการท่องเที่ยวของวัดและผลการเรียนรู้         
ด้านการพัฒนาจิตใจและปัญญา พบว่า นักท่องเที่ยวทั้งชาวไทยและชาวต่างประเทศมีความสนใจใน
การเรียนรู้และการปฏิบัติตามหลักการทางพระพุทธศาสนา โดยเฉพาะการเจริญจิตภาวนาและ          
การเจริญปัญญา กลุ่มตัวอย่างส่วนใหญ่ระบุว่า ทางวัดได้จัดให้มีข้อมูลข่าวสาร สถานที่  และ          
การแนะน าความรู้ทางพระพุทธศาสนาที่เหมาะสม มีรูปแบบการฝึกอบรมด้านจิตใจที่ดี ซึ่งสิ่งที่          
นักท่องเที่ยวได้รับจากการปฏิบัติ คือ การเห็นคุณค่าของการเกิดเป็นมนุษย์ การเห็นคุณค่าของ         
การพัฒนาจิตใจและปัญญา การเห็นคุณค่าของพระรัตนตรัย การเห็นคุณค่าของการรักษาศีล การเห็น
คุณค่าของวัฒนธรรมประเพณีชาวพุทธ และสามารถน าหลักธรรมทางพระพุทธศาสนาไปประยุกต์ใน
การด าเนินชีวิตประจ าวันได้ผลศึกษากระบวนการสื่อสารคุณค่าและการพัฒนาจิตใจแก่นักท่องเที่ยว
พบว่า วัดที่เป็นแหล่งท่องเที่ยวมีกระบวนการสื่อสารคุณค่าและการพัฒนาจิตใจแก่นักท่องเที่ยวตาม
หลักการทางพระพุทธศาสนา โดยมีการสื่อสารและการ พัฒนาจิตใจที่ อาศัยหลักการทาง
พระพุทธศาสนา เช่น การให้ไหว้พระสวดมนต์ การฝึกสมาธิ การเจริญปัญญา และการจัดกิจกรรมเชิง
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ประเพณี เป็นต้น โดยใช้สื่อที่ส าคัญ 4 ประเภท คือ 1) สื่อบุคคล 2) สื่อธรรมชาติ 3) สี่อประเพณีและ
กิจกรรม และ 4) สื่อมวลชน 
  ภัทร์สุภา ลีลานภาพรรณ์ (2551) ได้ศึกษาวิจัยเรื่อง การท่องเที่ยวเชิงพุทธ : ศึกษา
เฉพาะกรณีแหล่งวัฒนธรรมในกรุงเทพมหานคร ผลการวิจัยพบว่า การท่องเที่ยวเชิงพุทธ หมายถึง  
การเดินทางไปท่องเที่ยวยังพุทธสถานใด ๆ โดยมีจุดมุ่งหมายเพ่ือบ าเพ็ญบุญกิริยาวัตถุ 10 หรืออย่าง
ใดอย่างหนึ่งตามคติทางพระพุทธศาสนา นอกจากนั้น ยังหมายรวมถึงการเดินทางไปเพ่ือสักการะสิ่ง
ศักดิ์สิทธิ์ ปฏิบัติธรรมและเข้าร่วมศาสนพิธี งานเทศกาลประเพณีต่าง ๆ ปัจจัยที่ท าให้เกิดการ
ท่องเที่ยวเชิงพุทธที่ส าคัญได้แก ่พระมหากษัตริย์ทรงเป็นต้นแบบในการเสด็จประพาสไปสู่พุทธศาสน
สถานพระพุทธศาสนาผสมผสานอยู่ในวิถีการด าเนินชีวิตของชาวไทยมาแต่โบราณ และกระแสสังคม
ในยุคโลกาภิวัตน์ท าให้ประชาชนนิยมหาทางออกจากความรีบเร่ง สับสน วุ่นวาย ด้วยการเดินทาง
ท่องเที่ยวในลักษณะของการท่องเที่ยวเชิงพุทธจากการศึกษาการท่องเที่ยวเชิงพุทธในแหล่งวัฒนธรรม
กรุงเทพมหานครทั้ง 3 แหล่ง พบว่า นักท่องเที่ยวสามารถด าเนินกิจกรรมทางพระพุทธศาสนาต่าง ๆ 
ได้ด้วยการสักการะสิ่งศักดิ์สิทธิ์ การสวดมนต์ การฟังธรรม และการบ าเพ็ญภาวนา นอกจากนั้น ยัง
สามารถเยี่ยมชมและศึกษาแหล่งศิลปวัฒนธรรม ซึ่งก่อให้เกิดคุณค่าทางการท่องเที่ยวเชิงพุทธ
ความส าคัญและคุณค่าของการท่องเที่ยวเชิงพุทธที่ส าคัญ 3 ด้าน ได้แก่ ด้านการอนุรักษวัฒนธรรม
และประเพณี ก่อให้เกิดการอนุรักษมรดกวัฒนธรรมไทย เอกลักษณ์ของชาติและสืบทอดปรัชญาคติ
และศาสนคติ ด้านเศรษฐกิจ ช่วยลดปัญหาความยากจน และส่งเสริมปรัชญาเศรษฐกิจพอเพียง ด้าน
การพัฒนาชีวิตและจิตใจ ก่อให้เกิดการส่งเสริมการพัฒนาคุณภาพคนและสังคม ส่งเสริมคุณธรรม 
จริยธรรม และศีลธรรมอันดี และส่งเสริมให้เกิดการเรียนรู้ทางด้านศาสตรแ์ละศิลป์ของศิลปวัฒนธรรม 
ประเพณีไทย 
 วัชราภรณ์ ระยับศรี (2550) ได้ท าการวิจัยเรื่อง“พฤติกรรมการท่องเที่ยวเชิงพุทธของ
นักท่องเที่ยวชาวไทยและต่างชาติที่มาเที่ยววัดในบริเวณเกาะรัตนโกสินทร์ กรุงเทพมหานคร” พบว่า 
นักท่องเที่ยวมีความเห็นว่า ศิลปกรรมไทยเป็นสิ่ งควรช่วยกันอนุรักษและศึกษา กิจกรรมที่
นักท่องเที่ยวชอบ ได้แก่ การเที่ยวชมศิลปกรรมความสวยงามของวัด และประโยชน์ที่นักท่องเที่ยว
ได้รับจากการเดินทางมาเที่ยววัดคือ การได้ผ่อนคลายความเครียด เกิดความสบายใจ และได้พัฒนา
จิตใจให้สงบ 
 กฤษดา ขุยอาภัย (2552) ได้ท าวิจัยเรื่อง“การท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรม: กรณีศึกษา        
บ้านลวงเหนือต าบลลวงเหนือ อ าเภอดอยสะเก็ด จังหวัดเชียงใหม่” พบว่า นักท่องเที่ยวชาวไทยมี
ความเห็นว่าปัจจัยทางการตลาดท่องเที่ยวที่มีอิทธิพลมากที่สุดในการตัดสินใจมาเที่ยวในจังหวัด
เชียงใหม่ คือ แหล่งท่องเที่ยวตามธรรมชาติส าหรับนักท่องเที่ยวชาวต่างประเทศมีความเห็นว่า ปัจจัย
ทางการตลาดการท่องเที่ยวที่มี อิทธิพลมากที่สุดการตัดสินใจมาเที่ยวในจังหวัดเชียง ใหม่คือ
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ศิลปวัฒนธรรมประเพณี และวิถีชีวิต ส่วนในการเผยแพรและประชาสัมพันธ์ ทั้งนักท่องเที่ยวชาวไทย
และชาวต่างประเทศพบว่าการบอกต่อจากคนใกลชิด หรือคนรู้จัก และอินเตอร์เน็ต มีอิทธิพลมาก
ที่สุด ในด้านค่าครองชีพและงบประมาณในการท่องเที่ยวมีอิทธิพลมากที่สุดส่วนในด้านความน่าสนใจ
ในการท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรม นักท่องเที่ยวชาวไทยและชาวต่างประเทศมีความเห็นว่า ยังไม่แน่ใจ 
และผู้ประกอบการ ธุรกิจท่องเที่ยวมีความเห็นว่าสถานการณ์ท่องเที่ยวจังหวัดเชียงใหมค่่อนข้างชะลอ
ตัวเนื่องจาก ปัญหาเศรษฐกิจ และปัญหาทางการเมือง โดยเล็งเห็นว่านักท่องเที่ยวชาวไทยมี
ความส าคัญมากขึ้น ส าหรับการท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรมนั้นผู้ประกอบการส่วนใหญ่เห็นว่าควรจะจัด
ขึ้นในรูปแบบของโฮมสเตย์ และต้องอาศัยการสนับสนุนจากภาครัฐ ส าหรับความเห็นของผู้น าชุมชน 
บ้านลวงเหนือมีความเห็นสอดคลองกับผู้ประกอบการ อีกทั้งยังพบปัญหา 3 ส่วนคือ 1. ปัญหา
ภายนอกชุมชน ได้แก่ ปัญหาเศรษฐกิจ ปัญหาการเมือง 2.ปัญหาภายในชุมชน เช่น การขาดความเข็ม
แข็งของชุมชนในเรื่องวัฒนธรรมท้องถิ่น ปัญหาขาดแคลนบุคลากรและภาษาอังกฤษ เป็นต้น                       
3. ปัญหาจากภาครัฐ คือ การขาดกานสนับสนุนที่ดีจากภาครัฐเทาที่ควร ส าหรับผลกระทบจากการ
ท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรม สามารถแบ่งได้สองส่วนคือ ผลกระทบด้านบวก ท าให้เกิดความเข็มแข็งของ
ชุมชน ไม่ว่าจะเป็นรายได้ การประชาสัมพันธ์ชุมชน ส่วนผลกระทบด้านลบคือ อาจเกิดปัญหาด้าน
อาชญากรรม ยาเสพติด และโรคระบาท เป็นต้น แนวทางที่เหมาะสมในการพัฒนาการท่องเที่ยวเชิง
วัฒนธรรม บ้านลวงเหนือคือ การพัฒนาในรูปแบบของโฮมสเตย์ และการสร้างแหล่งความรู้ชุมชน 
 พรทิพย์ กิจเจริญไพศาล (2553) ได้ท าวิจัยเรื่อง “การศึกษาทรัพยากรท่องเที่ยวเชิง
วัฒนธรรมของชุมชนชาวมอญเพ่ือส่งเสริมการท่องเที่ยวเชิงนิเวศในจังหวัดปทุมธานี” ผลการวิจัยสรุป
ไดว้่าจังหวัดปทุมธานีมีทรัพยากรท่องเที่ยวที่มีศักยภาพสูง โดดเดนด้านวัฒนธรรมและวิถีชีวิตของชาว
มอญด้าน ประวัติศาสตร์ ด้านโบราณสถานและโบราณวัตถุ ได้แก่ วัดมอญ เตา โอ่ง อ่าง เครื่องปน 
ดินเผาตุมสามโคก ตลอดจนด้านประเพณี เทศกาล ได้แก่ งานสงกรานต์ งานแหเสาหงสธงตะขาบ 
และวิถีชีวิตของชุมชนชาวมอญได้แก่ อาหารการกิน การแต่งกายแนวทางการส่งเสริมการท่องเที่ยว           
เชิงนิเวศในจังหวัดปทุมธานี ควรเนนการพัฒนาคุณค่าทางศิลปวัฒนธรรมของชุมชนชาวมอญ อนุรักษ
และถ่ายทอดภูมิปัญญา และองค์ความรู้ให้คงอยู่อย่างต่อเนื่อง แนวทางการพัฒนาด้านกิจกรรม
ท่องเที่ยวของชุมชนชาวมอญ ควรพัฒนาด้านการคมนาคม โดยการปรับปรุงถนน และพัฒนาเสนทาง         
การเดินทางไปสู่แหล่งท่องเที่ยวให้เชื่อมโยงถึงกัน ตลอดจนพัฒนาด้านบริการและสิ่งอ านวยความ
สะดวกโดยการให้ข้อมูลด้านการท่องเที่ยวกับนักท่องเที่ยว ควบคูกับการให้ความรู้ด้านการท่องเที่ยว
เชิงนิเวศ 
 สมาภรณ์ คงเจริญกาย (2548) ได้ท าวิจัยเรื่อง “พฤติกรรมและความพึงพอใจของ          
ผู้เข้ามาท่องเที่ยวที่มีผลต่อการท่องเที่ยวแบบยั่งยืนในจังหวัดพระนครศรีอยุธยา” ผลการวิจัยพบว่า 
1) ผู้ที่เข้ามาท่องเที่ยวมีพฤติกรรมการได้รู้จักสถานที่ท่องเที่ยวในจังหวัดพระนครศรีอยุธยานั้นมาจาก
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การบอกของญาติและเพ่ือนแนะน าที่เข้ามาท่องเที่ยวก่อนแล้ว โดยมีวัตถุประสงค์เพ่ือต้องการเข้ามา
ไหว้พระตามวัดต่าง ๆ ซึ่งจะเข้ามาท่องเที่ยวเฉลี่ยอยู่จ านวน 2 - 4 ครั้ง ในช่วงวันเสาร์และวันอาทิตย์ 
ด้วยการใช้พาหนะรถยนต์ส่วนตัว เละเมื่อเข้ามาท่องเที่ยวแล้ว ผู้เข้ามาท่องเที่ยวมักจะจ่ายใช้สอยซื้อ
ของเบ็ดเตล็ด จ านวนเฉลี่ยไม่เกิน 1,000 บาท ลักษณะการท่องเที่ยวตามสถานที่เป็นการเดินเทาเที่ยว
ชมสถานที่ต่าง ๆ มีอาณาบริเวณใกลเคียงกัน มุ่งเนนความสนใจด้านโบราณสถาน ส่วนการจัด
กิจกรรมส่งเสริมการท่องเที่ยวของจังหวัดพระนครศรีอยุธยาที่สามารถดึงดูดกลุ่มผู้เข้ามาท่องเที่ยวคือ 
การจัดงานมรดกโลก โดยรับทราบข้อมูลการจัดงานจากทางวารสารการท่องเที่ยว และผู้เข้ามา
ท่องเที่ยวส่วนใหญ่มีพฤติกรรมที่จะกลับมาท่องเที่ยวในจังหวัดพระนครศรีอยุธยาอีกครั้ง 2) การศึกษา
ระดับความพึงพอใจของผู้เข้ามาท่องเที่ยวในจังหวัดพระนครศรีอยุธยา พบว่าระดับความพึงพอใจของ
ผู้เข้ามาท่องเที่ยวในจังหวัดพระนครศรีอยุธยาที่มีต่อด้านสถานที่ ด้านการอ านวยความสะดวก และ       
ด้านการบริการ ส่วนใหญ่มีระดับความพึงพอใจอยู่ในระดับมาก 3) ผู้เข้ามาท่องเที่ยวที่มีการศึกษา
แตกต่างกันมีผลต่อระดับความพึงพอใจในการเข้ามาท่องเที่ยวที่แตกต่างกัน 4) พฤติกรรมความถี่ใน
การเข้ามาท่องเที่ยว การเดินทาง ลักษณะค่าใช้จ่ายในการเข้ามาท่องเที่ยวค่าใช้จ่ายที่ใช้ และการ
กลับมาท่องเที่ยวอีกครั้งที่แตกต่างกัน มีระดับความพึงพอใจในการเข้ามาท่องเที่ยวไม่แตกต่างกัน 
และ 5) วิเคราะห์ความสัมพันธ์ระหว่างปัจจัยส่วนบุคคลกับพฤติกรรมของผู้เข้ามาท่องเที่ยว พบว่า 
ปัจจัยส่วนบุคคลด้านอายุ ระดับการศึกษา อาชีพ รายได้ส่วนบุคคลต่อเดือนและสถานภาพมี
ความสัมพันธ์กับพฤติกรรมของผู้ทีเ่ข้ามาท่องเที่ยวในจังหวัดพระนครศรีอยุธยา 
  อรพิน บุญแย้ม (2544) ได้ท าวิจัยเรื่อง “การศึกษาความคิดเห็นเกี่ยวกับการเข้ามา
เที่ยวในวัดพระศรีสรรเพชญ” พบว่า 1) สาเหตุที่เดินทางมาเที่ยวส่วนใหญ่สนใจในประวัติศาสตร์ของ
วัดพระศรีสรรเพชญ เดินทางมาเที่ยวชมวัดพระศรีสรรเพชญมาโดยรถยนต์ส่วนตัว เดินทางมาเที่ยวชม 
วัดพระศรีสรรเพชญครั้งแรก รู้จักวัดพระศรีสรรเพชญส่วนใหญ่ รู้จักจากเพ่ือนแนะน า การเดินทาง
มายังวัดพระศรีสรรเพชญสะดวกสบาย การเดินทางมาท่องเที่ยวครั้งนี้ใช้จ่ายงบประมาณไม่เกิน 500 
บาทการใช้จ่ายในการท่องเที่ยวครั้งนี้ได้มุ่งเนนใช้จ่ายค่าใช้จ่ายเบ็ดเตล็ด สถานที่ท่องเที่ยวควรได้รับ
การปรับปรุงแก้ไขส่วนใหญ่บูรณะซอมแซม ประทับใจอะไรมากที่สุดประทับใจความรู้ทาง
ประวัติศาสตรท์างโบราณคดีและความสวยงามทางด้านสถาปตยกรรมศิลปกรรม 2) ความคิดเห็นของ
ผู้มาเที่ยวที่มีต่อวัดพระศรีสรรเพชญ สถานที่ท่องเที่ยวเป็นโบราณสถานที่มีความส าคัญเห็นด้วยมาก
ที่สุด ในส่วนของขนาดของแผ่นป้ ายประชาสัมพันธ์มีความคิดเห็นด้วยค่อนข้างมาก การ
ประชาสัมพันธ์และการสร้างความพึงพอใจแก่นักท่องเที่ยวจัดอยู่ ในระดับความคิดเห็นด้วย
ค่อนข้างมาก ร้านขายของที่ระลึกและร้านอาหารประจ าท้องถิ่นจัดอยู่ ในขั้นความคิดเห็นที่
ค่อนข้างมาก การเดินทางในการมาท่องเที่ยวถือว่ามีความสะดวกค่อนข้างมากเพราะอยู่ใกลกับ
กรุงเทพฯ สามารถเดินทางได้ทั้งทางรถยนต์และทางรถไฟ ซึ่งจัดอยู่ในระดับความคิดเห็นค่อนข้างดี
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มาก ในส่วนของบรรยากาศภายในวัดพระศรีสรรเพชญก็ถือว่าร่มรื่น และสวยงาม และมีเจ้าหน้าที่
รักษาความปลอดภัยและเจ้าหน้าที่อ านวยความสะดวกแก่นักท่องเที่ยวมากเพียงพอกับจ านวน
นักท่องเที่ยวที่เข้ามาท่องเที่ยว ซึ่งตรงจุดนี้ถือว่าเป็น ตัวแปรส าคัญในการสร้างความสบายใจเกี่ยวกับ
ชีวิตและทรัพย์สินของนักท่องเที่ยวได้เป็นอย่างดี 

 

2.8 สรุปกรอบแนวความคิด 
 ในการศึกษาการพัฒนาและเพ่ิมมูลค่าผลิตภัณฑ์การท่องเที่ยวเมืองอู่อารยธรรม แดน
พระพุทธศาสนา จังหวัดนครปฐม ครั้งนี้ คณะผู้วิจัยก าหนดกรอบแนวคิดการวิจัยโดยการศึกษาและ
วิเคราะห์การพัฒนาและเพ่ิมมูลค่าผลิตภัณฑ์การท่องเที่ยวเมืองอู่อารยธรรม แดนพระพุทธศาสนา ทั้ง
ด้านทรัพยากรบุคคล ด้านโครงสร้างการบริหารวัดและชุมชน ด้านการจัดการภายในวัดและชุมชน 
ด้านอาชีพ ด้านเศรษฐกิจ ด้านสังคม ด้านการเมือง ด้านประเพณี ด้านวัฒนาธรรม ฯลฯ โดยเป็น
การบูรณาการในมุมมองการพัฒนาอย่างควบคู่กันไปทั้งทางด้านสิ่งแวดล้อม ด้านเศรษฐกิจ ด้านการ
พัฒนาสังคมและวัฒนธรรม นโยบายด้านการพัฒนาวัดและชุมชน ตลอดจนทิศการพัฒนาและเพ่ิม
มูลค่าผลิตภัณฑ์การท่องเที่ยวเมืองอู่อารยธรรม แดนพระพุทธศาสนา จังหวัดนครปฐม ภายใต้
แนวความคิดการมีส่วนร่วมของผู้มีส่วนเกี่ยวข้อง ทั้งภาครัฐ คณะสงฆ์ กรรมการบริหารวัด ภาค
ประชาชน และภาคส่วนที่เกี่ยวข้อง เพ่ือบูรณาการองค์ความรู้ ที่จะน าไปสู่การพัฒนารูปแบบแนว
ทางการพัฒนาและเพ่ิมมูลค่าผลิตภัณฑ์การท่องเที่ยวเมืองอู่อารยธรรม แดนพระพุทธศาสนา จังหวัด
นครปฐม ให้ เกิดนวัตกรรมด้านเพ่ิมมูลค่าผลิตภัณฑ์การท่องเที่ยวเมืองอู่อารยธรรม แดน
พระพุทธศาสนา อธิบายเป็นแผนภาพโดยประยุกต์ใช้แนวคิดเชิงระบบ (System Theory) ดังภาพที่ 
2.6 
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ภาพที่ 2.6 สรุปกรอบแนวความคิด 

ฐานขอ้มูลเกี่ยวกับศึกษาศกัยภาพของ
ผลิตภัณฑ์การทอ่งเที่ยวเมอืงอูอ่ารยธรรม 
แดนพระพุทธศาสนา จังหวัดนครปฐม 

ศักยภาพหลัก (Main Potential) ของการ
พัฒนาและเพิ่มมูลค่าผลิตภัณฑ์การท่องเที่ยว

เมืองอู่อารยธรรม แดนพระพุทธศาสนา  
จังหวัดนครปฐม 

การพัฒนาและเพิ่มมูลค่าผลิตภัณฑ์การ
ท่องเที่ยวเมืองอู่อารยธรรม แดน
พระพุทธศาสนา จังหวัดนครปฐม 

โมเดลแนวทางการพัฒนาและเพิ่มมูลค่า
ผลิตภัณฑ์การท่องเที่ยวเมืองอู่อารยธรรม แดน

พระพุทธศาสนา จังหวัดนครปฐม 

การพัฒนาและเพิ่มมูลค่าผลิตภัณฑ์การท่องเท่ียวเมืองอู่อารยธรรม  
แดนพระพุทธศาสนา จังหวัดนครปฐม 

บริบทภายใน/ปัจจัยภายใน 
(ด้านทรัพยากรบุคคล ด้านโครงสร้างการบริหาร 

ด้านการจัดการภายในวัดและชุมชน ด้านอาชีพ ด้าน
เศรษฐกิจ ด้านสังคม ด้านการเมือง ด้านประเพณี 

ด้านวัฒนาธรรม ด้านสิ่งแวดล้อม ฯลฯ) 

บริบทเมืองอู่อารยธรรม 
แดนพระพุทธศาสนา 

จังหวัดนครปฐม 
 

บริบทแวดล้อม/ปัจจัยภายนอก 
(ด้านสิ่งแวดล้อม ด้านเศรษฐกิจ ด้านการพัฒนา
สังคมและวัฒนธรรม ด้านนโยบายการพัฒนา

เขตเศรษฐกิจ) 

การมีส่วนร่วม 
(ภายใต้แนวคิดประชา

รัฐ) 
-ภาครัฐ  
-คณะสงฆ์/ชุมชน 
-ภาคประชาชน 
-ภาคเอกชน 
-ภาคประชาสังคม 
-ภาคส่วนที่เกี่ยวข้อง 

INPUT PROCESS 

กระบวนการ 
(วิธีการเก็บข้อมูล) 

-สัมภาษณ ์
-สนทนากลุ่ม 
-ระดมสมอง 
-การสัมมนาเชิงปฏิบัติการ 

OUTCOME 

OUTPUT 



บทท่ี 3 
วิธดี ำเนินกำรวิจัย 

 
 โครงการวิจัยเรื่อง “การพัฒนาและเพ่ิมมูลค่าผลิตภัณฑ์การท่องเที่ยวเมืองอู่อารยธรรม 
แดนพระพุทธศาสนา จังหวัดนครปฐม” ในรูปแบบการวิจัย R&D (Research and Development)
โดยใช้การสัมภาษณ์เชิงลึก (In-Depthinterview) กับผู้ให้ข้อมูลส าคัญ (Key Informants) และการ
สนทนากลุ่มเฉพาะ (Focus Group Discussion) ระดมสมอง (Brian Storming) แล้วน าเนื้อหา
ทั้งหมดมาวิเคราะห์ (Content Analysis) โดยใช้เทคนิค 4’C ได้แก่ Concept (ประเด็น) Category 
(การจ าแนกกลุ่ม) Content (สาระส าคัญ) และ Communication (การตีความหรือแปลความ) จะ
กระท าไปพร้อม ๆ กันตลอดระยะเวลาที่ด าเนินการวิจัย และหลังจากเสร็จสิ้นการเก็บข้อมูล
ภาคสนามแล้ว ผู้วิจัยจะน าข้อมูลทั้งที่ได้จากการบันทึกข้อมูล การถอดเทปสัมภาษณ์ รวมไปถึง
ภาพถ่ายในแต่ละครั้งมาจัดหมวดหมู่ตามแต่ละตัวแปรว่าครบถ้วนเพียงพอและเหมาะสมแก่การน าไป
วิเคราะห์สรุปผล เพ่ือสร้างรูปแบบการพัฒนาและเพ่ิมมูลค่าผลิตภัณฑ์การท่องเที่ยวเมืองอู่อารยธรรม 
แดนพระพุทธศาสนา จังหวัดนครปฐม  ที่เหมาะสม ผู้วิจัยได้ด าเนินการวิจัย 2 ระยะ ได้แก่ 
 3.1 การวิจัยระยะที่ 1 การศึกษาศักยภาพของผลิตภัณฑ์การท่องเที่ยวเมืองอู่อารยธรรม 
แดนพระพุทธศาสนา จังหวัดนครปฐม 
 1. แหล่งข้อมูล 
 2. กลุ่มผู้ให้ข้อมูลส าคัญ (Key Informants) 
 3. เครื่องมือที่ใช้ในการเก็บรวบรวมข้อมูล 
 4. การเก็บรวบรวมข้อมูล 
 5. การวิเคราะห์ข้อมูล 
 3.2 การวิจัยระยะที่ 2 การพัฒนาและเพ่ิมมูลค่าผลิตภัณฑ์การท่องเที่ยวเมืองอู่อารยธรรม 
แดนพระพุทธศาสนา จังหวัดนครปฐม 
 1. แหล่งข้อมูล 
 2. กลุ่มเป้าหมาย 
 3. เครื่องมือที่ใช้ในการเก็บรวบรวมข้อมูล 
 4. การสร้างเครื่องมือและตรวจสอบคุณภาพของเครื่องมือ 
 5. การเก็บรวบรวมข้อมูล 
 6. การวิเคราะห์ข้อมูล 
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กระบวนกำรวิจัยเพื่อศึกษำวิจัย เรื่อง “กำรพัฒนำและเพิ่มมูลค่ำผลิตภัณฑ์กำรท่องเที่ยวเมือง                             
อู่อำรยธรรม แดนพระพุทธศำสนำ จังหวัดนครปฐม” แสดงไว้ดังแผนภำพดังนี้ 

 
 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

 
 
 

 

 
ภำพที่ 3.1 แสดงกระบวนการด าเนินการวิจัย (Research Process) 

ระยะของกำร
วิจัย 

กระบวนกำรในกำร
ด ำเนินกำร 

ผลผลิต/ผลลัพธ์ 
(Output) 

กำรวิจัยระยะท่ี 1 
การศึกษาศักยภาพของผลิตภัณฑ์
การท่องเที่ ยวเมืองอู่อารยธรรม 
แดน พระพุ ท ธศ าสน า จั งหวั ด
นครปฐม 

กำรวิจัยระยะท่ี 2 
ก า ร พั ฒ น าแ ล ะ เพิ่ ม มู ล ค่ า
ผลิตภัณฑ์การท่องเที่ยวเมืองอู่
อารยธรรม แดนพระพุทธศาสนา 
จังหวัดนครปฐม 

1. ศึกษาเอกสารและงานวิจัยที่เกี่ยวข้องกับศักยภาพของ
ผลิ ต ภัณ ฑ์ การท่ อ งเที่ ย ว เมื อ งอู่ อ ารยธรรม  แดน
พระพุทธศาสนา จังหวัดนครปฐม 
2. การสัมภาษณ์เชิงลึก (In-depth Interview) ด้วยการ
ใช้แบบสัมภาษณ์แบบกึ่งโครงสร้าง (Semi-Structured 
Interview) ผู้วิ จัยได้ใช้วิธีการเลือกกลุ่มตัวอย่างแบบ
เจ าะจ ง (Purposive Random Sampling) จากผู้ ใ ห้
ข้อมูลส าคัญ (Key Informants) โดยพิจารณาเลือกผู้ให้
ข้อมูลส าคัญหรือผู้ทรงคุณวุฒิตามคุณสมบัติ ได้จ านวน 
18 รูป/คน ซึ่งต้องมีคุณสมบัติตามที่ผู้วิจัยระบุไว้ 

1. ข้อมูลจากผลการวิจัยระยะที่  1 เป็นข้อค้นพบ
การศึกษาค้นคว้าเอกสารและงานวิจัยที่เกี่ยวข้อง และ
การสังเกตแบบไม่มีส่วนร่วม 
2. น าร่างรูปแบบ/โมเดล การพัฒนาและเพิ่มมูลค่า
ผลิตภัณ ฑ์การท่องเที่ ยวเมืองอู่อารยธรรม แดน
พระพุทธศาสนา จังหวัดนครปฐม ที่ร่างข้ึนด าเนินการ
สนทนากลุ่มผู้ทรงคุณวุฒิและผู้เชี่ยวชาญ จ านวน 12 
รูป/คน ท าการรับฟังความคิดเห็นและข้อเสนอแนะ 
หาลักษณะร่วม รวมถึงหาข้อสรุปร่วม 
 

1. ยกร่างรูปแบบการพัฒนาและเพิ่มมูลค่าผลิตภัณฑ์
การท่องเที่ยวเมืองอู่อารยธรรม แดนพระพุทธศาสนา 
จังหวัดนครปฐม 
2.ปรับปรุงแก้ไขร่างรูปแบบ/โมเดลตามผู้ทรงคุณวุฒิ
แนะน า เสนอแนะเพื่อความสมบูรณ์ 
 
 

ผ ล ก า ร ศึ ก ษ า ศั ก ย ภ า พ ข อ ง
ผลิตภัณฑ์การท่องเที่ยวเมืองอู่อารย
ธรรม แดนพระพุทธศาสนา จังหวัด
นครปฐมที่ผ่านมารวมถึงทิศทาง
และแนวโน้มที่ควรจะเป็น 

รูปแบบ/โมเดล การพัฒนาและเพิ่ม
มูลค่าผลิตภัณฑ์การท่องเที่ยวเมือง
อู่อารยธรรม แดนพระพุทธศาสนา 
จังหวัดนครปฐม 

รูป แบบ การพัฒ นาและ เพิ่ มมูลค่ า
ผลิตภัณฑ์การท่องเที่ยวเมืองอู่อารย
ธรรม แดนพระพุทธศาสนา จังหวัด
นครปฐม 

น าเสนอรูปแบบการพัฒนาและเพิ่ม
มูลค่าผลิตภัณฑ์การท่องเที่ยวเมืองอู่
อารยธรรม  แดนพระพุ ท ธศาสนา 
จังหวัดนครปฐม 
 
 

1. ยกร่างรูปแบบการพัฒนาและเพิ่มมูลค่าผลิตภัณฑ์
การท่องเที่ยวเมืองอู่อารยธรรม แดนพระพุทธศาสนา 
จังหวัดนครปฐม 
2.ปรับปรุงแก้ไขร่างรูปแบบ/โมเดลตามผู้ทรงคุณวุฒิ
แนะน า เสนอแนะเพื่อความสมบูรณ์ 
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3.1 กำรวิ จัยระยะที่  1 กำรศึกษำศักยภำพของผลิตภัณฑ์กำรท่องเที่ ยวเมือง                        
อู่อำรยธรรม แดนพระพุทธศำสนำ จังหวัดนครปฐม 
 เพ่ือศึกษาการพัฒนาและเพ่ิมมูลค่าผลิตภัณฑ์การท่องเที่ ยวเมืองอู่อารยธรรม                         
แดนพระพุทธศาสนา จังหวัดนครปฐม ใช้การสัมภาษณ์เชิงลึก (In-depth Interview) จากผู้ให้ข้อมูล
ส าคัญ (Key Informants) เพ่ือเก็บข้อมูลเกี่ยวกับศึกษาการพัฒนาและเพ่ิมมูลค่าผลิตภัณฑ์การ
ท่องเที่ยวเมืองอู่อารยธรรม แดนพระพุทธศาสนา จังหวัดนครปฐม ที่ผ่านมาตลอดถึงการก าหนด
ทิศทางและแนวโน้มศึกษาศักยภาพของผลิตภัณฑ์การท่องเที่ ยวเมืองอู่อารยธรรม แดน
พระพุทธศาสนา จังหวัดนครปฐม ที่ควรจะเป็น ที่น าไปสู่การเพ่ิมมูลค่าผลิตภัณฑ์การท่องเที่ยวเมืองอู่
อารยธรรม แดนพระพุทธศาสนา โดยมีวิธีการศึกษาดังนี้ 
 
 3.1.1 แหล่งข้อมูล 
  การวิจัยระยะนี้ใช้แหล่งข้อมูล ดังนี้ 
  1. แหล่งข้อมูลที่เป็นเอกสาร ได้แก่ แนวคิด ทฤษฎีที่เกี่ยวกับศักยภาพของผลิตภัณฑ์
การท่องเที่ยวเมืองอู่อารยธรรม แดนพระพุทธศาสนา 

2) แหล่งข้อมูลที่เป็นคน ได้แก่ การสัมภาษณ์เชิงลึก (In-depth Interview) จากผู้ให้
ข้อมูลส าคัญ (Key Informants) เช่น ผู้แทนที่เป็นกลุ่มหน่วยงานภาครัฐ กลุ่มศิลปากร กลุ่มพระสงฆ์ 
กลุ่มผู้น าชุมชน/หมู่บ้าน กลุ่มนักท่องเที่ยว ที่มีบทบาทส าคัญในการพัฒนาและการเพ่ิมมูลค่า
ผลิตภัณฑ์การท่องเที่ยวเมืองอู่อารยธรรมแดนพระพุทธศาสนา จังหวัดนครปฐม ซึ่งประกอบด้วย 
ส านักงานพระพุทธศาสนา ส านักงานวัฒนธรรม นักศิลปกรรมทางพระพุทธศาสนา พระสงฆ์ 
นักท่องเที่ยว และปราชญ์ชาวบ้าน  เพ่ือวิเคราะห์ศักยภาพของผลิตภัณฑ์การท่องเที่ยวเมือง                            
อู่อารยธรรม แดนพระพุทธศาสนา จังหวัดนครปฐม ทีผ่่านมาและทิศทางแนวโน้มที่จะเกิดข้ึน 

  
 3.1.2 กลุ่มผู้ให้ข้อมูลส ำคัญ (Key Informants) 
  กลุ่มผู้ให้ข้อมูลส าคัญ ในการวิจัยครั้งนี้ เป็นผู้มีส่วนเกีย่วข้องกับการพัฒนาศักยภาพของ
ผลิตภัณฑ์การท่องเที่ยวเมืองอู่อารยธรรม แดนพระพุทธศาสนา จังหวัดนครปฐม โดยบุคคลที่เป็นผู้ให้
ข้อมูลส าคัญนั้น ผู้วิจัยได้ก าหนดจากบุคคลทุกภาคส่วน ผู้มีส่วนได้ส่วนเสีย (Stakeholders) ทั้งแทนที่
เป็นกลุ่มหน่วยงานภาครัฐ กลุ่มศิลปากร กลุ่มพระสงฆ์ กลุ่มผู้น าชุมชน/หมู่บ้าน กลุ่มนักท่องเที่ยว ที่มี
บทบาทส าคัญในการพัฒนาและการเพ่ิมมูลค่าผลิตภัณฑ์การท่องเที่ ยวเมืองอู่อารยธรรมแดน
พระพุทธศาสนา จังหวัดนครปฐม ซึ่งประกอบด้วย ส านักงานพระพุทธศาสนา ส านักงานวัฒนธรรม 
นักศิลปกรรมทางพระพุทธศาสนา พระสงฆ์ นักท่องเที่ยว และปราชญ์ชาวบ้าน โดยพิจารณาเลือก
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ผู้ให้ข้อมูลส าคัญตามคุณสมบัติ ซึ่งต้องมีคุณสมบัติเป็นผู้ที่มีความรู้ความช านาญในประเด็นต่าง ๆ                     
ที่เก่ียวข้องกับงานวิจัย และสอดคล้องกับที่ผู้วิจัยได้ระบุไว้ ดังมีรายละเอียดต่อไปนี้ 
  1) กำรสัมภำษณ์เชิงลึก (In-depth Interview) ด้วยการใช้แบบสัมภาษณ์แบบกึ่ง
โครงสร้าง (Semi-Structured Interview) ผู้ วิจัยได้ ใช้วิธีการเลือกกลุ่มตัวอย่างแบบเจาะจง 
(Purposive Random Sampling) จากผู้ให้ข้อมูลส าคัญ (Key Informants) โดยพิจารณาเลือกผู้ให้
ข้อมูลส าคัญหรือผู้ทรงคุณวุฒิตามคุณสมบัติ ซึ่งต้องมีคุณสมบัติตามที่ผู้วิจัยระบุไว้ สามารถแบ่งออก
ได้เป็น 5 กลุ่ม จ านวน 18 รูป/คน ประกอบด้วย 
   1) กลุ่มผู้แทนที่เป็นหน่วยงานภาครัฐ จ านวน 3 รูป/คน 
   2) กลุ่มผู้ให้ข้อมูลส าคัญที่เป็นกลุ่มศิลปากร จ านวน 2 รูป/คน 
   3) กลุ่มผู้ให้ข้อมูลส าคัญที่เป็นพระสงฆ ์จ านวน 7 รูป/คน 
   4) กลุ่มผู้ให้ข้อมลูส าคัญที่เป็นผู้น าชุมชน/หมู่บ้าน/ปราชญ์ชาวบ้าน จ านวน 3 รูป/คน 
   5) กลุ่มผู้ให้ข้อมูลส าคัญที่เป็นนักท่องเที่ยว จ านวน 3 รูป/คน 
   องค์ ป ระกอบ ด้ าน เนื้ อห า  ป ระกอบ ไป ด้ วย  1 . ด้ าน โครงสร้ า ง พ้ื น ฐ าน                               
1) การสนับสนุนจากหน่วยงานภาครัฐ 2) ทักษะอาชีพของคนในวัดและชุมชน 3) การรับรู้นโยบาย
และการเข้าถึงข้อมูลข่าวสาร 4) โครงสร้างพ้ืนฐานในวัดและชุมชน 5) การบริหารจัดการภายในวัด
และชุมชน 6) ทรัพยากรทางเศรษฐกิจในวัดและชุมชน และ 7) สภาพทางสังคมในวัดและชุมชน                   
2. ด้านการด าเนินการการเพ่ิมมูลค่าผลิตภัณฑ์การท่องเที่ยวเมืองอู่อารยธรรม แดนพระพุทธศาสนา 
ซึ่งประกอบไปด้วย 1) ทักษะอาชีพของคนในวัดและชุมชน 2) กิจการและผลิตภัณฑ์ในวัดและชุมชน 
และ 4) การเตรียมความพร้อมของวัดและชุมชน 
 
 3.1.3 เครื่องมือที่ใช้ในกำรเก็บรวบรวมข้อมูล 
  เครื่องมือที่ใช้ในการวิจัยระยะที่ 1 มีดังนี ้
  ในการด าเนินการวิจัยครั้ งนี้  ผู้ วิจัย ได้ ใช้ วิธีการวิจัยเชิ งคุณภาพ (Qualitative 
Research) เพ่ือให้ได้ข้อมูลที่สมบูรณ์ตามวัตถุประสงค์ ซ่ึงมีการสร้างเครื่องมือที่ใช้ในการเก็บรวบรวม
ข้อมูล โดยก าหนดประเภทเครื่องมือการวิจัย และข้ันตอนการสร้างเครื่องมือ ดังนี้ 
  3.1 การศึกษาวิเคราะห์ข้อมูลเอกสาร (Documentary Sources) เพ่ือเก็บรวบรวม
ข้อมูลประเภทเอกสารและงานวิจัยที่เกี่ยวข้องกับการพัฒนาและเพ่ิมมูลค่าผลิตภัณฑ์การท่องเที่ยว
เมืองอู่อารยธรรม แดนพระพุทธศาสนา จังหวัดนครปฐม 
  3.2 ก าหนดกรอบแนวคิด ในการสร้างเครื่องมือการวิจัย 
  3.3 แบบสัมภาษณ์เชิงลึก (In-depth Interview) ผู้วิจัยได้สร้างแบบสัมภาษณ์เป็นแบบ
กึ่งโครงสร้าง (Semi-Structured Interview) ซึ่งเป็นเครื่องมือในการเก็บรวบรวมข้อมูลปฐมภูมิ 
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(Primary Data) เพ่ือให้ได้ข้อมูลเชิงคุณภาพ (Qualitative Data) ด้วยวิธีการจัดเตรียมร่างโครงสร้าง
ค าสัมภาษณ์ และก าหนดวัตถุประสงค์ในการสร้างเครื่องมือการวิจัย โดยการปรึกษาอาจารย์ที่ปรึกษา
งานวิจัย และหรือให้ผู้ทรงคุณวุฒิได้แสดงความคิดเห็นและตรวจสอบ หลังจากนั้น น าไปปรับปรุง
แก้ไขตามค าแนะน าให้เหมาะสม เพ่ือใช้เป็นเครื่องมือในการสัมภาษณ์เชิงลึกกับผู้ให้ข้อมูลส าคัญ (Key 
Informants) 
  3.4 แบบสังเกตแบบไม่มีส่วนร่วม (Non-Participant Observation) ผู้วิจัยได้สร้าง
แบบสังเกตแบบไม่มีส่วนร่วม เพ่ือใช้เป็นเครื่องมือช่วยในการเก็บข้อมูลเพ่ิมเติมนอกจากการสัมภาษณ์
เชิงลึก โดยมุ่งเน้นเก็บข้อมูลเนื้อหาสาระในเชิงบริบทของการพัฒนาและเพ่ิมมูลค่าผลิตภัณฑ์การ
ท่องเที่ยวเมืองอู่อารยธรรม แดนพระพุทธศาสนา จังหวัดนครปฐม ซึ่งผู้สังเกตจะอยู่ภายนอกวงผู้ถูก
สังเกต และท าตนเป็นบุคคลภายนอก ไม่ได้เข้าร่วมกิจกรรมต่าง ๆ กับผู้ถูกสังเกตภายในพ้ืนที่นั้น
โดยตรง  
  3.5 รวบรวมข้อมูลทั้งหมด น ามาวิเคราะห์ สังเคราะห์ และบูรณาการด้วยแนวคิด 
ทฤษฎีที่เกี่ยวข้อง 
  3.6 ร่างผลการวิจัยพร้อมรูปแบบงานวิจัยที่ค้นพบ 
  3.7 สรุปผลการวิจัย 
 
 3.1.4 กำรเก็บรวบรวมข้อมูล 
  ผู้วิจัยจึงด าเนินการออกแบบวิธีการรวบรวมข้อมูลที่มีความหลากหลาย เพ่ือให้ได้
ผลการวิจัยที่สมบูรณ์ และมีความน่าเชื่อถือในระดับสูง มีวิธีการและขั้นตอนในการเก็บรวบรวมข้อมูล
ตามล าดับ ดังนี้ 
  1. กำรรวบรวมข้อมูลจำกกำรวิจัยเชิงเอกสำร (Documentary research) ผู้วิจัย
ได้ศึกษารวบรวมข้อมูลเอกสารทางวิชาการและงานวิจัยที่เกี่ยวข้อง โดยอ่านเนื้อหาของเอกสารอย่าง
ละเอียด เพ่ือรวบรวมข้อมูลเบื้องต้นก่อนลงพ้ืนที่วิจัย ซึ่งข้อมูลที่ส าคัญในชั้นนี้ 
  โดยการวิจัยเชิงเอกสารในขั้นตอนนี้ ผู้วิจัยจะบันทึกข้อความที่ปรากฏนัยส าคัญที่
เกี่ยวข้องกับการพัฒนาและเพ่ิมมูลค่าผลิตภัณฑ์การท่องเที่ยวเมืองอู่อารยธรรม แดนพระพุทธศาสนา 
จังหวัดนครปฐม ดังกล่าวตามกรอบการวิจัย จากนั้นอ่านสอบทานนัยส าคัญของเนื้อหานั้นๆ อีกครั้ง
หนึ่ง และสอบทานจากเนื้อหาของเอกสารที่มีเนื้อหาของรายละเอียดใกล้เคียงกัน เพ่ือสอบทาน
นัยส าคัญที่ปรากฏในเอกสารเหล่านั้น แล้วน านัยส าคัญในข้อความเหล่านั้นไปวิเคราะห์ สังเคราะห์ 
และบูรณาการ เพ่ือใช้ในการก าหนดกรอบในการท าการวิจัยในขั้นตอนต่อไป 
  2. กำรเก็บรวบรวมข้อมูลจำกกำรสัมภำษณ์ เชิ งลึก ( In-depth Interview)                      
มีข้ันตอน ประกอบด้วย 
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  1. ผู้วิจัยจะท าหนังสือขอความอนุเคราะห์ในการเก็บรวบรวมข้อมูลจากโครงการการ
วิจัย เพ่ือขออนุญาตเข้าท าการเก็บรวบรวมข้อมูลกับผู้ให้ข้อมูลส าคัญ (Key Informants) ทั้ง 18 รูป/
คน ตามท่ีก าหนดไว้ในท าการวิจัย 
 2. การเก็บข้อมูลกับผู้ให้ข้อมูลส าคัญ (Key Informants) จ านวน 18 รูป/คน นั้น โดยใช้
วิธีสัมภาษณ์เชิงลึกเป็นรายบุคคล ใช้เวลาในการสัมภาษณ์รูป/คนละประมาณ 60 นาที 
 3. ท าการนัดวัน เวลา และสถานที่กับผู้ให้ข้อมูลส าคัญ (Key Informants) เพ่ือสัมภาษณ์ตามท่ี
ก าหนดไว้ 
 4. ด าเนินการสัมภาษณ์ตามวัน เวลา และสถานที่ที่ก าหนดนัดไว้จนครบทุกประเด็น โดย
ขณะที่สัมภาษณ์เชิงลึกนั้น ผู้วิจัยจะขออนุญาตใช้วิธีการจดบันทึกและการบันทึกเสี ยงประกอบการ
สัมภาษณ์ 
 5. น าข้อมูลที่ได้จากการสัมภาษณ์เชิงลึกมาวิเคราะห์ โดยใช้เทคนิคการวิเคราะห์เนื้อหา
ประกอบบริบท (Content Analysis Techniques) 
 อย่างไรก็ตาม การเก็บรวบรวมข้อมูลจากการสัมภาษณ์เชิงลึก (In-depth Interview) ใน
ครั้งนี้ ผู้วิจัยจะให้ความส าคัญโดยขออนุญาตในการจดบันทึก บันทึกเสียงและบันทึกภาพนิ่งใน
ภาคสนามวิจัย คือ ตั้งแต่ก่อนเข้าภาคสนาม ระหว่าง และหลังออกจากภาคสนาม แล้วท าการจัด
แฟ้มข้อมูลเพื่อให้พร้อมในการที่จะวิเคราะห์ข้อมูลต่อไป 
 
 3.1.5 กำรวิเครำะห์ข้อมูล 
  ในการวิจัยครั้งนี้ ผู้วิจัยใช้วิธีการวิเคราะห์ข้อมูล และน าเสนอข้อมูลในการศึกษา ดังนี้ 
ผู้วิจัยด าเนินการวิเคราะห์ข้อมูลที่ได้จากการศึกษาค้นคว้าจากเอกสาร และงานวิจัยที่เกี่ยวข้อง 
(Documentary Research) และจากการสัมภาษณ์เชิงลึก (In-depth Interview: IDI) กับผู้ให้ข้อมูล
ส าคัญ เป็นรายบุคล  (Key Informants) และการสั งเกตแบบไม่มี ส่ วนร่วม (Non-Participant 
Observation) รวมทั้งกรณีศึกษาเฉพาะในพ้ืนที่วิจัย (Case study)  
   ทั้งนี้ ผู้วิจัยได้ด าเนินการวิเคราะห์ข้อมูลโดยใช้เทคนิคการวิเคราะห์เนื้อหาประกอบ
บริบท (Content Analysis Techniques) ตามข้ันตอนการวิเคราะห์ข้อมูลเชิงคุณภาพของไมล์ และฮู
เบอร์แมน (M.B. Miles, & A.M. Huberman, 1994 : 10-11) ที่ได้เสนอแนะถึงขั้นตอนการจัดการ
กับข้อมูลเชิงคุณภาพจากการวิจัย ในรายละเอียดว่าประกอบด้วย 3 ขั้นตอน คือ การลดข้อมูล (Data 
Reduction) การจัดรูปข้อมูล (Data Display) และ การร่างข้อสรุป และการยืนยัน (Conclusion 
Drawing and Verification) โดยมีรายละเอียดของการด าเนินการตามข้ันตอนต่าง ๆ ดังต่อไปนี้ 
  1. กำรลดข้อมูล หมายถึง กระบวนการคัดเลือก การเน้น การท าให้อยู่ในรูปที่เข้าใจ
ง่าย การย่อความ และการแปลงข้อมูลที่อยู่ในรูปแบบของข้อมูลดิบให้พร้อมส าหรับการน าไปใช้ในขั้น
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ต่อไป การจัดกระท ากับข้อมูลด้วยการลดข้อมูลนี้ เป็นกระบวนการที่เกิดขึ้นตลอดการท าวิจัย รวมถึง
ก่อนที่จะเริ่มท าการวิจัยก็ต้องมีการวางแผนเกี่ยวกับแนวการลดข้อมูล นับตั้งแต่การระบุกรอบแนวคิด
การวิจัย กรณีศึกษาที่ต้องการท าวิจัย ปัญหาการวิจัย และวิธีการเก็บรวบรวมข้อมูลที่ เหมาะสม สิ่งที่
ผู้วิจัยกระท าในการลดข้อมูล คือ การเขียนสรุป การให้รหัส การร่างหัวข้อย่อยที่เกี่ยวข้อง การจัดกลุ่ม 
การสร้างหลักในการจ าแนกกลุ่มของข้อมูล และการเขียนบันทึกเพ่ือเตือนความจ าหรือความคิดที่ร่างไว้  
  2. กำรจัดรูปข้อมูล หมายถึง การสร้างรูปแบบข้อมูลที่สามารถสื่อสารกับผู้อ่านให้
เข้าใจได้โดยง่าย เช่น การแสดงข้อมูลด้วยตาราง แผนภาพ เป็นต้น 
  3. กำรร่ำงข้อสรุปและกำรยืนยัน หมายถึง การตีความ การท าความเข้าใจถึงรูปแบบ
ความสัมพันธ์ที่เชื่อมโยงกันของข้อมูลที่ได้เก็บรวบรวมมา เพ่ือน าไปสู่ข้อสรุปที่ผู้วิจัยจะได้น าเสนอเป็น
รูปเล่มในรายงานการวิจัย โดยเป็นข้อสรุปที่ได้รับการตรวจสอบยืนยันถึงความเที่ยงตรงแล้วด้วย
วิธีการต่าง ๆ   
 

3.2 กำรวิจัยระยะที่  2 กำรพัฒนำและเพิ่มมูลค่ำผลิตภัณฑ์กำรท่ องเที่ยวเมือง                             
อู่อำรยธรรม แดนพระพุทธศำสนำ จังหวัดนครปฐม 
 เพ่ือพัฒนาและเพ่ิมมูลค่าผลิตภัณฑ์การท่องเที่ยวเมืองอู่อารยธรรม แดนพระพุทธศาสนา 
จังหวัดนครปฐม  ข้อค้นพบจากการวิจัยระยะที่  1 การสนทนากลุ่มเฉพาะ (Focus Group 
Discussion) ระดมสมอง (Brian Storming) โดยต้องการรับฟังความคิดเห็นและข้อเสนอแนะ หา
ลักษณะร่วม (Common Character) รวมถึงหาข้อสรุปร่วม (Common Conclusion)  เพ่ือสร้าง
สร้างแนวทางการพัฒนาและเพ่ิมมูลค่าผลิตภัณฑ์การท่องเที่ยวเมืองอู่อารยธรรม แดนพระพุทธศาสนา 
จังหวัดนครปฐม ในหลากหลายมิติ โดยเฉพาะการน าผลิตภัณฑ์การท่องเที่ยวเมืองอู่อารยธรรม                       
แดนพระพุทธศาสนา มาเพ่ิมมูลค่าผลิตภัณฑ์ให้มีความหลากหลายมากยิ่งขึ้น โดยมีวิธีการศึกษาดังนี้ 
 
 3.2.1 แหล่งข้อมูล 
  การวิจัยระยะนี้ใช้แหล่งข้อมูล ดังนี้ 
  แหล่งข้อมูลที่จะใช้ในการสร้างแนวทางการพัฒนาและเพ่ิมมูลค่าผลิตภัณฑ์การ
ท่องเที่ยวเมืองอู่อารยธรรม แดนพระพุทธศาสนา จังหวัดนครปฐม ผู้วิจัยก าหนดไว้จาก 2 แหล่ง ดังนี้ 
  1. แหล่งข้อมูลที่เป็นเอกสาร ได้แก่ ข้อค้นพบจากการวิจัยระยะที่ 1 น ามาวิเคราะห์
สังเคราะห์ให้เห็นแนวทางการพัฒนาและเพ่ิมมูลค่าผลิตภัณฑ์การท่องเที่ยวเมืองอู่อารยธรรม แดน
พระพุทธศาสนา จังหวัดนครปฐม 
  2. แหล่งข้อมูลที่เป็นคน ได้แก่ การสนทนากลุ่มเฉพาะ (Focus Group Discussion) 
ระดมสมอง (Brian Storming) โดยต้องการรับฟังความคิดเห็นและข้อเสนอแนะ หาลักษณะร่วม 
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(Common Character) รวมถึงหาข้อสรุปร่วม (Common Conclusion)  เพ่ือสร้างการพัฒนาและ
เพ่ิมมูลค่าผลิตภัณฑ์การท่องเที่ยวเมืองอู่อารยธรรม แดนพระพุทธศาสนา จังหวัดนครปฐม 
 
 3.2.2 กลุ่มเป้ำหมำย 
  กลุ่มเป้าหมายที่ใช้ในการวิจัยระยะนี้ คือ จัดการสนทนากลุ่มเฉพาะ (Focus Group 
Discussion) เป็นการระดมสมอง (Brian Storming) โดยต้องการรับฟังความคิดเห็นและข้อเสนอแนะ
หาลักษณะร่วม (Common Character) รวมถึงหาข้อสรุปร่วม (Common Conclusion)  ผู้วิจัยได้
พิจารณาก าหนดเลือกบุคคลที่เป็นผู้มีส่วนเกี่ยวข้อง ที่มีความเชี่ยวชาญด้านการพัฒนาและเพ่ิมมูลค่า
ผลิตภัณฑ์การท่องเที่ยวเมืองอู่อารยธรรม แดนพระพุทธศาสนา จังหวัดนครปฐม โดยพิจารณาเลือก
ผู้ให้ข้อมูลส าคัญหรือผู้ทรงคุณวุฒิตามคุณสมบัติ ได้จ านวน 12 รูป/คน ซึ่งต้องมีคุณสมบัติตามที่ผู้วิจัย
ระบุไว้ สามารถแบ่งออกได้เป็น 4 กลุ่ม ประกอบด้วย 
  กลุ่มที่ 1 ผู้ทรงคุณวุฒิและผู้เชี่ยวชาญด้านพุทธศาสนา/วัฒนธรรม/ศิลปากร จ านวน 3 
รูป/คน 
  กลุ่มท่ี 2 ผู้ทรงคุณวุฒิและผู้เชี่ยวชาญด้านการท่องเที่ยว จ านวน 1 รูป/คน 
  กลุ่มที่ 3 ผู้ทรงคุณวุฒิและผู้เชี่ยวชาญทีเ่ป็นพระสงฆ์นักพัฒนาในพ้ืนที่ จ านวน 7 รูป/คน 
  กลุ่มท่ี 4 ผู้ทรงคุณวุฒิและผู้เชี่ยวชาญทีป่ราชญ์ชาวบ้านในพ้ืนที่ จ านวน 7 รูป/คน 
  ทั้งนี้ ผู้วิจัยได้พิจารณาก าหนดเลือกบุคคลที่เป็นผู้มีส่วนเกี่ยวข้องด้านนโยบาย ระเบียบ 
แบบแผน รวมถึงผู้เชี่ยวชาญในพ้ืนที่ด้านการปฏิบัติ ฯลฯ เป็นต้น ที่มีประสบการณ์ในวิธีปฏิบัติที่เป็น
เลิศ (Best Practice) ในแง่ของ แนวคิด นโยบาย แผนงาน โครงการ กิจกรรมต่าง ๆ ที่เกี่ยวข้องกับ
การพัฒนาและเพ่ิมมูลค่าผลิตภัณฑ์การท่องเที่ยวเมืองอู่อารยธรรม แดนพระพุทธศาสนา จังหวัด
นครปฐม 
 
 3.2.3 เครื่องมือที่ใช้ในกำรเก็บรวบรวมข้อมูล 
  เครื่องมือที่ใช้ในการวิจัยระยะที่ 2 มีดังนี ้
  1. ร่างข้อค้นพบจากการวิจัยระยะที่ 1 น ามาวิเคราะห์สังเคราะห์ให้เห็นแนวทางและมา
ก าหนดสร้างแนวทางการพัฒนาและเพ่ิมมูลค่าผลิตภัณฑ์การท่องเที่ยวเมืองอู่อารยธรรม                           
แดนพระพุทธศาสนา จังหวัดนครปฐม 
  2. ประเด็นการสนทนากลุ่ม (Focus Group Discussion) โดยมีประเด็นจากร่างแนว
ทางการพัฒนาและเพ่ิมมูลค่าผลิตภัณฑ์การท่องเที่ยวเมืองอู่อารยธรรม แดนพระพุทธศาสนา จังหวัด
นครปฐม จากข้อค้นพบจากการวิจัยระยะที่ 1 และก าหนดประเด็นแนวทางเพ่ิมเติม ที่ผู้วิจัยสร้างขึ้น 
เพ่ือใช้สนทนากลุ่มกับผู้ร่วมสนทนากลุ่ม  
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  การสนทนากลุ่มเฉพาะ (Focus Group Discussion) ระดมสมอง (Brian Storming) 
โดยต้องการรับฟังความคิดเห็นและข้อเสนอแนะ หาลักษณะร่วม (Common Character) รวมถึงหา
ข้อสรุปร่วม (Common Conclusion)  เพ่ือสร้างแนวทางการพัฒนาและเพ่ิมมูลค่าผลิตภัณฑ์การ
ท่องเที่ยวเมืองอู่อารยธรรม แดนพระพุทธศาสนา จังหวัดนครปฐม  ในหลากหลายมิติ โดยมี
ผู้ทรงคุณวุฒิที่เป็นผู้เชี่ยวชาญที่รับผิดชอบดูแลในพ้ืนที่ จ านวน 12 รูป/คน ที่ได้รับการคัดเลือก                        
มีลักษณะการระดมสมอง การสนทนาแลกเปลี่ยนความคิดเห็นซึ่งกันและกัน น าไปสู่การหาข้อส รุป
ร่วมกันในการสร้างแนวทางการพัฒนาและเพ่ิมมูลค่าผลิตภัณฑ์การท่องเที่ยวเมืองอู่อารยธรรม                  
แดนพระพุทธศาสนา จังหวัดนครปฐม อย่างเป็นรูปธรรม 
 
 3.2.4 กำรสร้ำงเครื่องมือและตรวจสอบคุณภำพของเครื่องมือ 
  การสร้างเครื่องมือจากข้อค้นพบจากการวิจัยระยะที่ 1 และก าหนดประเด็นแนว
ทางการสร้างแนวทางเพ่ิมเติม ที่ผู้วิจัยสร้างขึ้น น ามาวิเคราะห์สังเคราะห์ให้เห็นแนวทางและมา
ก าหนดสร้างแนวทางการพัฒนาและเพ่ิมมูลค่าผลิตภัณฑ์การท่องเที่ยวเมืองอู่อารยธรรม แดน
พระพุทธศาสนา จังหวัดนครปฐม ที่เหมาะสม ครอบคลุมลักษณะของพ้ืนที่ ผู้วิจัยก าหนดขั้นตอนดังนี ้
  1. ยกร่างแนวทางการพัฒนาและเพ่ิมมูลค่าผลิตภัณฑ์การท่องเที่ยวเมืองอู่อารยธรรม 
แดนพระพุทธศาสนา จังหวัดนครปฐม ที่ครอบคลุมประเด็นศึกษา  
  2. น าร่างรูปแบบก าหนดประเด็นค าถามประเด็นหลักส าหรับการสนทนากลุ่ม (Focus 
Group Discussion) 
  3. การสร้างเครื่องมือที่เป็นข้อค าถามประเด็นหลักส าหรับการสนทนากลุ่ม (Focus 
Group Discussion) ซึ่งผู้วิจัยได้ศึกษาแนวคิด ทฤษฎี และร่างแนวทางการพัฒนาและเพ่ิมมูลค่า
ผลิตภัณฑ์การท่องเที่ยวเมืองอู่อารยธรรม แดนพระพุทธศาสนา จังหวัดนครปฐม ที่เหมาะสม เพ่ือใช้
เป็นประเด็นหลักในการสนทนากลุ่ม จากนั้นร่างข้อค าถามที่จะใช้ในการสนทนากลุ่มเสนออาจารย์ที่
ปรึกษาโครงการวิจัย เพื่อพิจารณาชี้แนะปรับปรุงหรือแก้ไข หลังจากนั้นน าไปเป็นแนวทางในการเก็บ
ข้อมูลวิจัยต่อไป 
 
 3.2.5 กำรเก็บรวบรวมข้อมูล 
  ผู้วิจัยเก็บรวบรวมข้อมูลโดยการสนทนากลุ่ม (Focus Group Discussion) โดยผู้วิจัย
ด าเนินการเก็บรวบรวมข้อมูลเป็นล าดับขั้นตอน ดังนี้ 
  1. ผู้ วิจัยก าหนดวัน เวลา และสถานที่ ส าหรับการสนทนากลุ่ม (Focus Group 
Discussion) 
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  2. ผู้วิจัยด าเนินการขอหนังสือจากโครงการ เพ่ือเชิญเข้าร่วมสนทนากลุ่ม (Focus 
Group Discussion)  
  3. ผู้วิจัยน าส่งหนังสือขอความร่วมมือในการวิจัยโครงการวิจัย ไปยังผู้ทรงคุณวุฒิ เพ่ือ
ขอความร่ วมมื อ ในการสนทนากลุ่ ม  (Focus Group Discussion) พ ร้อมทั้ งป ระสานทาง
โทรศัพท์มือถือเพ่ือนัดหมาย วัน เวลา และสถานที่ ให้ชัดเจน 
  4. ผู้วิจัยด าเนินการสนทนากลุ่ม (Focus Group Discussion) กับผู้ทรงคุณวุฒิและ
ผู้เชี่ยวชาญที่เป็นกลุ่มตัวอย่างในการวิจัย ตามวัน เวลา และสถานที่ โดยการเลือกวัน เวล า และ
สถานที่ที่เหมาะสมและนัดหมาย โดยสร้างความสัมพันธ์ที่ดีกลุ่มตัวอย่างเป้าหมายผู้ร่วมสนทนากลุ่ม 
เพ่ือให้เอ้ือต่อข้อมูลที่ลึกและสมบูรณ์ ตามข้อค าถามประเด็นหลักส าหรับการสนทนากลุ่ม  
 
 3.2.6 กำรวิเครำะห์ข้อมูล 
  ข้อมูลจาการสนทนากลุ่มตัวอย่างเป้าหมาย ผู้วิจัยจะใช้วิ ธีการวิเคราะห์ เนื้อหา 
(Content Analysis) ซึ่งมีข้ันตอน ดังนี้ 
  1. วิเคราะห์ข้อมูลจากการวิเคราะห์เนื้อหา (Content Analysis) จากแบบบันทึกการ
สนทนากลุ่ม (Focus Group Discussion) และถอดเทปจากการสัมภาษณ์กลุ่มตัวอย่างเป้าหมาย 
  2. น าข้อมูลมาจัดกลุ่มตามประเด็นหลักของการสนทนากลุ่ม  (Focus Group 
Discussion) หากมีประเด็นที่ไม่ชัดเจนผู้วิจัยใช้วิธีการจัดกลุ่มประเด็นข้อความ (Word Grouping) 
แล้วท าการอธิบายขยายความ (Explanation) โดยเรียบเรียงถ้อยค าขึ้นใหม่จากข้อมูลที่ผู้ให้ข้อมูลมา 
ท าการตีความ (Interpretation) บางประโยคหรือบางถ้อยค าที่ผู้ให้ข้อมูลให้มาจ าเป็นต้องตีความหรือ
แปลความหมายแฝง ผู้วิจัยจะท าการตีความถ้อยค า ดังกล่าวโดยอาศัยบริบทของการสนทนากลุ่มมา
สนับสนุนการตีความ และท าการพรรณนาความ (Description) เป็นการเรียบเรียงถ้อยค า โดยการ
จัดระบบการเกิดขึ้นก่อน-หลังของเนื้อหาสาระจาการวิเคราะห์ พร้อมกับการพรรณนาเชื่อมโยงแต่ละ
เนื้อหาหรือเหตุการณ์ให้มีความเกี่ยวเนื่องสัมพันธ์กัน และตรงตามประเด็นที่ด าเนินการสนทนากลุ่ม 
แล้วน ามาสรุปสร้างแนวทางการพัฒนาและเพ่ิมมูลค่าผลิตภัณฑ์การท่องเที่ยวเมืองอู่อารยธรรม                          
แดนพระพุทธศาสนา จังหวัดนครปฐม ที่เป็นรูปธรรมน าไปสู่การน าไปปฏิบัติต่อไป 

 



 

 

บทท่ี 4 
ผลการวิเคราะห์ข้อมูล 

 
พระบรมราโชวาท 

พระบาทสมเด็จพระปรมินทรมหาภูมิพลอดุลยเดช 
“การปฏิบัติงานทุกอย่างของข้าราชการ มีผลเกี่ยวเนื่องถึงประโยชน์ส่วนรวมของประเทศชาติ 

และประชาชนทุกคน ข้าราชการทุกฝ่ายทุกระดับจึงต้องระมัดระวังการปฏิบัติทุกอย่างให้สมควร 
และถูกต้องด้วยหลักวิชา เหตุผล ความชอบธรรม ข้อส าคัญ เมื่อจะท าการใด ต้องคิดให้ดี  

โดยค านึงถึงผลที่จะเกิดขึ้น ให้รอบคอบและรอบด้าน เพ่ือให้งานที่ท า  
บังเกิดผลดี ทีเ่ป็นประโยชน์แท้แต่อย่างเดียว” 
อาคารเฉลิมพระเกียรติ โรงพยาบาลศิริราช 

วันที่ 31 มีนาคม พุทธศักราช 2559 
 

 การวิจัยเรื่อง “การพัฒนาและเพ่ิมมูลค่าผลิตภัณฑ์การท่องเที่ยวเมืองอู่อารยธรรม แดน
พระพุทธศาสนา จังหวัดนครปฐม” มีวัตถุประสงค์ 3 ข้อ ได้แก่ 1) เพ่ือศึกษาศักยภาพของผลิตภัณฑ์
การท่องเที่ยวเมืองอู่อารยธรรม แดนพระพุทธศาสนา จังหวัดนครปฐม 2) เพ่ือพัฒนาและเพ่ิมมูลค่า
ผลิตภัณฑ์การท่องเที่ยวเมืองอู่อารยธรรม แดนพระพุทธศาสนา จังหวัดนครปฐม 3) เพ่ือน าเสนอแนว
ทางการพัฒนาและเพ่ิมมูลค่าผลิตภัณฑ์การท่องเที่ยวเมืองอู่อารยธรรม แดนพระพุทธศาสนา จังหวัด
นครปฐม 

 การวิจัยนี้เป็นการวิจัยเชิงคุณภาพ (Qualitative Research) ด้วยการศึกษาเชิงเอกสาร 
(Documentary Research) การสัมภาษณ์เชิงลึก (In-depth Interview) ด้วยการใช้แบบสัมภาษณ์
แบบกึ่งโครงสร้าง (Semi-Structured Interview) ผู้วิจัยได้ใช้วิธีการเลือกกลุ่มตัวอย่างแบบเจาะจง 
(Purposive Random Sampling) จากผู้ให้ข้อมูลส าคัญ (Key Informants) และการสนทนากลุ่ม
เฉพาะ (Focus Group Discussion) โดยการระดมสมอง (Brainstorming) จากหลายกลุ่ม ใน
มหาวิทยาลัย เพ่ือสร้างรูปแบบการพัฒนาและเพ่ิมมูลค่าผลิตภัณฑ์การท่องเที่ยวเมืองอู่อารยธรรม 
แดนพระพุทธศาสนา จังหวัดนครปฐม ทั้งนี้เพ่ือลดแนวโน้มความความล าเอียง (Bias) ของข้อมูล 
สร้างความม่ันใจในการใช้ได้ของผลที่ได้จากการศึกษาเชิงคุณภาพ เพื่อยืนยันองค์ประกอบสมรรถนะที่
ศึกษาได้ และสามารถที่จะสนับสนุนให้ข้อมูลเชิงคุณภาพมีความถูกต้องน่าเชื่อถือมากยิ่งขึ้น เพ่ือให้ได้
ข้อมูลพ้ืนฐานที่จ า เป็น ส าหรับการหาลักษณะร่วม (Common Character) และข้อสรุปร่วม 
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(Common Conclusion) ความเป็นไปได้ของรูปแบบการพัฒนาและเพ่ิมมูลค่าผลิตภัณฑ์การ
ท่องเที่ยวเมืองอู่อารยธรรม แดนพระพุทธศาสนา จังหวัดนครปฐม   
 จากที่มาของการวิจัยข้างต้น ผู้วิจัยจึงได้เก็บข้อมูลมาท าการวิเคราะห์และประมวลผลจาก
การศึกษาค้นคว้าจากเอกสาร งานวิจัยที่เกี่ยวข้อง (Documentary Research) จากการสัมภาษณ์เชิง
ลึก กับผู้ให้ข้อมูลส าคัญเป็นรายบุคล (Key Informants) การสนทนากลุ่มเฉพาะ (Focus Group 
Discussion) และการสังเกตแบบไม่มีส่วนร่วม (Non-Participant Observation) รวมทั้งกรณีศึกษา
เฉพาะในพ้ืนที่วิจัย (Case study) ทั้งนี้ ผู้วิจัยได้ด าเนินการวิเคราะห์ข้อมูลโดยใช้เทคนิคการวิเคราะห์
เนื้อหาประกอบบริบท (Content Analysis Techniques) วิธีการวิเคราะห์แบบอุปนัย (Inductive 
Analysis) วิธีการบูรณาการ (Integrate) รวมถึงการควบคุมคุณภาพงานวิจัยด้วยเทคนิคการวิเคราะห์
สามเส้า (Triangulation Techniques) และน าเสนอผลการวิเคราะห์ข้อมูลตามระยะของการวิจัย 
ดังนี้ 
 4.1 ผลการวิจัยระยะที่ 1 การศึกษาศักยภาพของผลิตภัณฑ์การท่องเที่ยวเมืองอู่อารยธรรม 
แดนพระพุทธศาสนา จังหวัดนครปฐม 
 4.2 ผลการวิจัยระยะที่ 2 การพัฒนาและเพ่ิมมูลค่าผลิตภัณฑ์การท่องเที่ยวเมืองอู่อารย
ธรรม แดนพระพุทธศาสนา จังหวัดนครปฐม 
 รายละเอียดดังจะได้น าเสนอต่อไปนี้ 
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4.1 ผลการวิจัยระยะที่  1 การศึกษาศักยภาพของผลิตภัณฑ์การท่องเที่ยวเมือง                                   
อู่อารยธรรม แดนพระพุทธศาสนา จังหวัดนครปฐม 
 การท่องเที่ยวเชิงพุทธเป็นพัฒนาการที่สืบเนื่องมาจากการแสวงบุญที่เกิดขึ้นมาตั้งแต่                           
สมัยพุทธกาล ซึ่งในสมัยนั้นชาวพุทธจะแสวงบุญโดยการเดินทางไปเข้าเฝ้าพระพุทธเจ้า ต่อมา
ภายหลังมีผู้ทูลถามพระพุทธเจ้าว่า เมื่อพระองค์เสด็จดับขันธปรินิพพานไปแล้ว ผู้ศรัทธาควรไปยัง ณ 
สถานที่ใดเพ่ือยังให้เกิดความเจริญใจ ด้วยศรัทธา เหมือนได้เจ้าเฝ้าพระพุทธองค์ สังเวชนียสถาน 4 
ต าบล เป็นสถานที่ส าคัญยิ่งในพระพุทธศาสนา ด้วยปรากฏในพระพุทธวจนะท่ี สมเด็จพระบรมศาสดา
สัมมาสัมพุทธเจ้าตรัสไว้อย่างชัดเจน ตามหลักฐานในพระไตรปิฎกความว่า (ที.ม. (ไทย) 10/202/150) 
สถานที่ควรเห็น ควรให้เกิดความสังเวชแห่งกุลบุตรผู้มีศรัทธา 4 แห่งนี้ แห่งเป็นไฉน คือ สถานที่ควร
เห็น ควรให้เกิดความสังเวชแห่งกุลบุตรผู้มีศรัทธาว่าพระตถาคตประสูติ ณ ที่นี้ 1 พระตถาคตตรัสรู้
อนุตตรสัมมาสัมโพธิญาณ ณ ที่นี้  1 พระตถาคตทรงประกาศธรรมจักรอันยอดเยี่ยม ณ ที่นี้ 1                          
พระตถาคตปรินิพพานด้วยอนุปาทิเสสนิพพานธาตุ ณ ที่นี้ 1 สถานที่ควรเห็น ควรให้เกิดความสังเวช
แห่งกุลบุตรผู้มีศรัทธา 4 แห่ง นี้แลฯ อานนท์ ชนเหล่าใดเที่ยวไปตามเจดีย์สถาน จักมีจิตเลื่อมใส ท า
กาละแล้ว ชนเหล่านั้นจักเข้าถึงสุคติโลกสวรรค์ ภายหลังแต่การตายเพราะการท าลายแห่งกาย ดังนี้” 
(พุทธทาสภิกขุ, 2553) การแสวงบุญเป็นการเดินทางภายนอกที่เป็นอุบายเพ่ือการเดินทางภายใน                       
ซึ่งการเดินทางแสวงบุญไปยังสถานที่ศักดิ์สิทธิตามพุทธสถานต่าง ๆ เป็นการเชื่อมโยงตัวเรากับความ
ลึกซึ้งของบางความหมาย ความหมายแห่งการเดินทางมิได้อยู่เพียงแต่สถานที่เชิงกายภาพแต่เมื่อมาถึง
แล้วก่อให้เกิดธรรมสังเวช ซึ่งเป็นสิ่งที่ส าคัญ เพราะหมายความถึงใจของผู้แสวงบุญได้มองเห็นถึง
ธรรมะ ความเป็นไตรลักษณ์ ทุกขัง อนิจจัง อนัตตา ย่อมปรากฏชัดเจนผ่านสภาวะจิต ซึ่งถ้ามองเห็น
และใจเกิดการเข้าถึงความเปลี่ยนแปลงก็จะได้เห็นพระไตรลักษณ์ เห็นความไม่แน่นอน เห็นความไม่
เที่ยง (ประมวล เพ็งจันทร์ และนิพัทธเวช เพ็งแก้ว , 2556) ซึ่งการแสวงบุญทางพระพุทธศาสนาจะ
ช่วยกล่อมเกลาจิตใจให้อ่อนโยน บริสุทธิ์ และใสสะอาด 
 ปัจจุบันการท่องเที่ยวแห่งประเทศไทยได้มีการก าหนดแผนยุทธศาสตร์การพัฒนาการ
ท่องเที่ยว เพ่ือพัฒนาการท่องเที่ยว ควบคู่ไปกับการอนุรักษ์ทรัพยากรธรรมชาติ และขนบธรรมเนียม 
วิถีชีวิตไทย ส านักงานคณะกรรมการพัฒนาการเศรษฐกิจและสังคมแห่งชาติได้ตระหนักถึง
ความส าคัญของการท่องเที่ยว ที่จะสามารถเพ่ิมสมรรถนะและขีดของการแข่งขันของประเทศไทยต่อ
ประเทศคู่แข่งได้ ในแผนพัฒนาเศรษฐกิจและสังคมแห่งชาติ ฉบับที่  10  พ.ศ. 2550 - 2556                       
ได้กล่าวถึงการท่องเที่ยวไว้ในหัวข้อ ยุทธศาสตร์การบริหารจัดการทรัพยากรธรรมชาติและสิ่งแวดล้อม 
ให้ความส าคัญกับการอนุรักษ์ฟ้ืนฟูและรักษาสภาพแวดล้อมชุมชน ศิลปวัฒนธรรมและแหล่งท่องเที่ยว
ไว้ดังนี้  คือ เพ่ือเป็นการเกื้อกูลหนุนการพัฒนาคุณภาพชีวิตและเศรษฐกิจชุมชน โดยรักษ า
สภาพแวดล้อมแหล่งท่องเที่ยวทางธรรมชาติ ศิลปกรรมโบราณคดี เพื่อการส่งเสริมการท่องเที่ยวอย่าง
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ยั่งยืน และใช้ผังเมืองเป็นกลไก ประสานการจัดการสิ่งแวดล้อมเมืองให้เกิดความน่าอยู่และยั่งยืน                          
(ชาชิวัฒน์ ศรีแก้ว , 2554) การท่องเที่ยวได้ถูกกล่าวถึงในฐานะของธุรกิจการค้าการบริการที่มี
ศักยภาพที่สามารถช่วยขยายการจ้างงาน การกระจายรายได้ และการหารายได้จากเงินตรา
ต่างประเทศ และได้ถูกบรรจุให้เป็น “แนวทางเร่งด่วนในการฟ้ืนฟู เศรษฐกิจและสังคม” ในประเทศ
ไทยได้มีการจัดล าดับศักยภาพ ด้านการท่องเที่ยวระดับจังหวัด การท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรม                         
เป็นรูปธรรมการท่องเที่ยวประเภทหนึ่งซึ่งเน้นความส าคัญกับแหล่งท่องเที่ยว ที่เกี่ยวข้องกับมรดก
ประเพณีที่สืบทอดต่อ ๆ กันมา และ วัฒนธรรมที่ดึงดูดความสนใจ โดยสิ่งที่ดึงดูดความสนใจ
นักท่องเที่ยวนั้นมีหลายอย่างประกอบด้วย วิถีชีวิต พิพิธภัณฑ์ การแสดง แหล่งโบราณคดี ศิลปะ 
ละคร การแสดงดนตรีสากล และการแสดงดนตรีพ้ืนบ้าน ประเพณี พิธีกรรมทางศาสนา หัตถกรรม
งาน ฝีมือ และการกระท าอ่ืน ๆ ซึ่งเกี่ยวข้องกับวัฒนธรรม (จุฑามาศ คงสวัสดิ์, 2550) 
 ดั งนั้ น  “การพัฒ นาและเพ่ิ มมู ลค่ าผลิ ตภัณ ฑ์ การท่ องเที่ ย ว เมื อ ง อู่อารยธรรม                               
แดนพระพุทธศาสนา จังหวัดนครปฐม” จะประโยชน์ในการท่องเที่ยวต่าง ๆ ที่มนุษย์สร้างขึ้นมา เช่น
สถานที่ส าคัญทางประวัติศาสตร์ โบราณวัตถุ โบราณสถาน ศิลปวัตถุ  พิพิธภัณฑสถาน สถานที่แสดง
ทางด้านขนบธรรมเนียม ประเพณี การละเล่นพ้ืนเมืองต่าง ๆ งานหัตกรรม และสินค้าในท้องถิ่นต่าง ๆ 
ตลอดจนวิถีชีวิตความเป็นอยู่ภาคกลาง เป็นดินแดนทางงดงามด้วยอารยธรรมทางพระพุทธศาสนา มี
พระปฐมเจดีย์ซึ่งเป็นสัญลักษณ์ส าคัญในการแสดงถึงการเป็นศูนย์กลางพระพุทธศาสนาในดินแดน
สุวรรณภูมิ และพุทธศิลป์ที่สวยงาม การสัญจรและท่องเที่ยว และเป็นศูนย์รวมความศักดิ์สิทธิ์ ศรัทธา
ความเชื่อ และพิธีกรรมของผู้คน ซึ่งล้วนแล้วแต่มีความส าคัญที่เกิดจากความศรัทธาของผู้ พุทธบริษัท
ทั้งหลาย ทั้งนี้ จากการเก็บข้อมูลโดยการสัมภาษณ์เชิงลึกกับผู้ให้ข้อมูลส าคัญและการสนทนากลุ่ม
เฉพาะ จากหน่วยงานภาครัฐ ศิลปากร พระสงฆ์ ผู้น าชุมชน ปราชญ์ชาวบ้าน และนักท่องเที่ยว ท าให้
ได้ผลการศึกษาเกี่ยวกับการพัฒนาและเพ่ิมมูลค่าผลิตภัณฑ์การท่องเที่ยวเมืองอู่อารยธรรม แดน
พระพุทธศาสนา จังหวัดนครปฐม ที่ครอบคลุมรอบด้านและหลายมิติ ตั้งแต่ศักยภาพของผลิตภัณฑ์
การท่องเที่ยวเมืองอู่อารยธรรม แดนพระพุทธศาสนา น ามาสู่พัฒนาและเพ่ิมมูลค่าผลิตภัณฑ์การ
ท่องเที่ยวเมืองอู่อารยธรรม แดนพระพุทธศาสนา รวมทั้งน าเสนอแนวทางการพัฒนาและเพ่ิมมูลค่า
ผลิตภัณฑ์การท่องเที่ยวเมืองอู่อารยธรรม แดนพระพุทธศาสนา จังหวัดนครปฐม ซึ่งแต่ละด้านมี
ประเด็นที่น่าสนใจ และน าเสนอผลการวิเคราะห์ข้อมูล ดังนี้ 

4.1.1 ผลการศึกษาสถานการณ์การสนับสนุนจากหน่วยงานภาครัฐ 
4.1.2 ผลการศึกษาทักษะอาชีพของคนในวัดและชุมชน 
4.1.3 ผลการศึกษาการรับรู้นโยบายและการเข้าถึงข้อมูลข่าวสาร 
4.1.4 ผลการศึกษาโครงสร้างพื้นฐานในวัดและชุมชน 
4.1.5 ผลการศึกษาการบริหารจัดการภายในวัดและชุมชน 
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4.1.6 ผลการศึกษาทรัพยากรทางเศรษฐกิจในวัดและชุมชน 
4.1.7 ผลการศึกษาสภาพการท่องเที่ยวในวัดและชุมชน 
4.1.8 ผลการศึ กษ าการ เพ่ิ มมู ลค่ าผลิ ตภัณ ฑ์ ก ารท่ อ งเที่ ย ว เมื อ ง อู่อารยธรรม                          

แดนพระพุทธศาสนา 
ดังผู้วิจัยจะได้น าเสนอสาระส าคัญดังต่อไปนี้ 

 

 4.1.1 ผลการศึกษาสถานการณ์การสนับสนุนจากหน่วยงานภาครัฐ 

  จากการให้สัมภาษณ์ของผู้ให้ข้อมูลหลักเกี่ยวกับสถานการณ์ การสนับสนุนจาก
หน่วยงานภาครัฐ ทั้งนี้ เพ่ือให้สอดคล้องกับวัตถุประสงค์ของการวิจัย ผู้วิจัยจึงได้สรุปสาระส าคัญ 
น าเสนอผลการวิจัย ดังต่อไปนี้ 
  4.1.1.1 ประวัติแหล่งท่องเที่ยวเมืองอู่อารยธรรม แดนพระพุทธศาสนา จังหวัด
นครปฐม 
   ต านานหรือเอกสารทางศาสนากล่าววาประมาณพุทธศตวรรษที่ 3 พระเจ้าอโศก
มหาราช ได้ทรงสงสมณทูตสายที่ 8 โดยมีพระโสณเถระและพระอุตตรเถระเป็นหัวหน้ามาเผยแผ่ 
พระพุทธศาสนายังดินแดนสุวรรณภูมิ (วิ.อ. (บาลี) 1/58, มหาว ส. (บาลี) 1/6/82.) ไทยเชื่อว่าได้แก่
จังหวัดนครปฐม ส่วนพม่าก็เชื่อว่า คือ เมือง สะเทิม (พระธรรมปฎก, (ป.อ. ปยุตฺโต), 2554: 494) 
แลวประดิษฐานพระพุทธศาสนา จนเป็นปึกแผ่นแพร่หลาย แต่ความสืบเนื่องแห่ง พระพุทธศาสนาก็ดู
เหมือนจะเลือนลางไป สมัยก่อนพุทธกาล ชาวอินเดียได้เดินทางมาค้าขายกับสุวรรณภูมิอยู่เสมอ                        
และเขามาตั้งถิ่นฐานรกรากและเผยแพร่วัฒนธรรม แก่ชาวพ้ืนเมืองในแถบเอเชียตะวันออกเฉียงใต้มา
นานแล้ว และด้วยเหตุที่พระพุทธศาสนาไม่มีความรังเกียจลัทธิอ่ืนใดที่ร่วมสมัยในที่ต่าง ๆ ดังนั้น                        
จึงมีผู้นับถือพระพุทธศาสนาเดินทางเข้าสู่ดินแดนแหลมอินโดจีนเปนจ านวนมาก (เสถียร โพธินันทะ, 
2557: 6-7) 
   จากการศึกษาคนคว้าสมัยปัจจุบันท าให้ทราบว่า คนสมัยทวารวดีมีการผสมผสานอยู่
รวมกันหลายเผ่าพันธุ์และมีความสัมพันธ์กันในด้านศาสนา โดยเฉพาะพระพุทธศาสนาในลุ่มน้ า
เจ้าพระยา และมีการสร้างสรรค์วัฒนธรรมประเพณีรวมกัน โดยมีพระพุทธศาสนาเป็นตัวเชื่อมกุญแจ
ที่จะไขไปสู่ความกระจ่างแห่งประวัติศาสตร์ ในระยะนี้ จากการผสมผสานกันทางวัฒนธรรม จึงเกิด
ลักษณะเฉพาะของศิลปวัฒนธรรมทวารวดีที่เนื่องในพระพุทธศาสนาขึ้น เหตุที่พระพุทธศาสนา                     
มีรากฐานมาจากวัฒนธรรมอินเดีย ได้ ถูกเลือกรับและปรับเข้ าเป็นแกนหลักของบ้ านเมือง                             
จนกลายเป็นศูนย์กลางเชื่อมโยงความหลากหลายทางวัฒนธรรมทางสังคมและคติความเชื่อตาง ๆ                          
เข้าด้วยกัน และพระพุทธศาสนานับวามีสวนในการก าหนดแบบแผนทางการเมือง สะท้อนออกมาใน
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รูประบบกษัตริย์ ซึ่งมีฐานะเป็นทั้งพระโพธิสัตวและพระจักรพรรดิราช พระพุทธศาสนามีความส าคัญ
ที่เป็นความเชื่อทั้งในระดับรัฐและประชาชน ( ธิดา สาระยา , 2532: 23-24) ประเทศไทยได้มีและ
เจริญรุ่งเรืองมาแล้วแต่อดีต แต่การจัดสมัยทางประวัติศาสตร์ก็นับเพียงสมัยสุโขทัยลงมา จึงท าให้
การศึกษาความจริงขาดหาย หากพิจารณาให้ดีจะพบว่า ถ้าไม่มีอดีตจะมีปัจจุบันได้อย่างไรกัน 
ศูนย์กลางของทวารวดีตั้งอยู่ที่ไหนตามเอกสารที่นักวิชาการได้ค้นคว้าเผยแพร่ ส่วนใหญ่ลงความเห็น
ว่า ศูนย์กลางทวารวดีน่าจะอยู่บริเวณภาคกลางตอนลางของประเทศไทย เพราะได้พบหลักฐานส าคัญ
มากกวาแหลงอ่ืน รวมทั้งมีท่ีตั้งอยูในท าเลที่เหมาะสมต่อการรับอารยธรรมจากภายนอก หลักฐานทาง
โบราณคดีที่ท าให้นักวิชาการตั้งสมมติฐานเกี่ยวกับศูนย์กลางของทวารวดีไว้ 3 แห่ง คือ เมืองอู่ทอง 
เมืองนครปฐมและเมืองลพบุรี (ศักดิ์ชัย สายสิงห์, 2547: 61) 
   ส่วนนักปราชญ์ทางพระพุทธศาสนาได้สันนิษฐานว่า เนื่องจากทวารวดีได้รักษาจารีต
ของพระพุทธศาสนานิกายเถรวาทที่เจริญรุ่งเรืองมาแต่สมัยสุวรรณภูมิ จึงมีความสัมพันธ์กับชาวพุทธ
อินเดียในลุ่มแม่น้ าคงคามา ฉะนั้น พุทธศิลปะของทวารวดีจึงมีการเลียนแบบราชวงศคุปตะและ                         
มีศูนย์กลางส าคัญอยู่ที่จังหวัดนครปฐม ต่อมาพุทธศตวรรษที่ 12 ทวารวดีได้แผ่ขยายอิทธิพลไปในทิศ
ต่าง ๆ เหนือขึ้นไปจนถึงลพบุรี จากลพบุรีแผ่ขึ้นไปจนถึงภาคเหนือของประเทศไทย และเป็นเหตุให้
พระพุทธศาสนานิกายเถรวาทจากทวารวดีไปตั้งมั่นทางภาคเหนือ สืบมาอีกหลายศตวรรษ 
   ด้วยเหตุนี้ “นครปฐม” จึงเป็นอู่อารยธรรมส าคัญที่มีประวัติความเป็นมายาวนานใน
แผ่นดินสุวรรณภูมิ จากหลักฐานทางประวัติศาสตร์กล่าวว่า เมืองนครปฐมแต่เดิมนั้นตั้งอยู่ริมทะเล 
เป็นเมืองเก่าแก่ มีความเจริญรุ่งเรืองมานับตั้งแต่สมัยสุวรรณภูมิ และเป็นราชธานีส าคัญในสมัยทวาร
วดี ในยุคนั้นนครปฐมเป็นแหล่งเผยแพร่อารยธรรมจากประเทศอินเดีย ซึ่งรวมทั้งพุทธศาสนา 
นครปฐมจึงเป็นศูนย์กลางของความเจริญ มีชนชาติต่าง ๆ อพยพเข้ามาตั้งถิ่นฐานอยู่เป็นจ้านวนมาก 
ต่อมาได้เกิดความแห้งแล้งขึ้นในเมืองนครปฐม เพราะกระแสน้ าที่ไหลผ่านตัวเมืองเปลี่ยนเส้นทาง 
ประชาชนจึงอพยพไปตั้งหลักแหล่งอยู่ริมน้ า และสร้างเมืองใหม่ขึ้น ชื่อ “เมืองนครไชยศรี” หรือ                          
“ศรีวิชัย” นครปฐมจึงกลายเป็นเมืองร้างมาเป็นเวลาหลายร้อยปี จนกระทั่งพระบาทสมเด็จพระจอม
เกล้าเจ้าอยู่หัว ขณะที่ทรงยังผนวชได้ธุดงค์ไปพบพระปฐมเจดีย์ และทรงเห็นว่าเป็นเจดีย์องค์ใหญ่ไม่มี
ที่ใดเทียบเท่า ครั้นเมื่อได้ครองราชย์ จึงโปรดฯ ให้ก่อเจดีย์แบบลังกาครอบองค์เดิมไว้ โดยให้  ชื่อว่า 
“พระปฐมเจดีย์” ทรงปฏิสังขรณ์สิ่งต่าง ๆ ในบริเวณองค์พระปฐมเจดีย์ให้มีสภาพดี และโปรดฯ ให้ขุด
คลองเจดีย์บูชาเพ่ือให้การเสด็จมานมัสการสะดวกข้ึน 
   ต่อมาในสมัยพระบาทสมเด็จพระจุลจอมเกล้าเจ้าอยู่หัว ได้เริ่มก่อสร้างทางรถไฟสาย
ใต้ผ่านเมืองนครปฐมซึ่งขณะนั้นยังเป็นป่ารก พระองค์จึงโปรดฯ ให้ย้ายเมืองจากต าบลท่านา อ าเภอ
นครชัยศรี มาตั้งที่บริเวณองค์พระปฐมเจดีย์เหมือนเช่นครั้งสมัยโบราณ 
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   ครั้งในรัชสมัยพระบาทสมเด็จพระมงกุฎเกล้าเจ้าอยู่หัว โปรดฯ ให้สร้างพระราชวัง
สนามจันทร์เป็นที่เสด็จแปรพระราชฐานและฝึกซ้อมรบแบบเสือป่า โดยโปรดฯ ให้ตัดถนนเพ่ิมขึ้นอีก
หลายสาย รวมทั้งสร้างสะพานเจริญศรัทธาข้ามคลองเจดีย์บูชาเชื่อมระหว่างสถานีรถไฟกับองค์พระ
ปฐมเจดีย์ ตลอดจนสร้างพระร่วงโรจนฤทธิ์ทางด้านทิศเหนือขององค์พระปฐมเจดีย์และบูรณะองค์
พระปฐมเจดีย์ให้สมบูรณ์สวยงามดังที่เห็นอยู่ในปัจจุบัน และได้โปรดให้เปลี่ยนชื่อจากเมือง “นครไชย
ศร”ี เป็น “นครปฐม” 

 
ภาพที่ 4.1 แผนที่จังหวัดนครปฐม 

 
   กล่าวโดยสรุป ประวัติแหล่งท่องเที่ยวเมืองอู่อารยธรรม แดนพระพุทธศาสนา 
จังหวัดนครปฐม มีความเป็นมาอย่างยาวนานต านานหรือเอกสารทางศาสนากล่าววาประมาณพุทธ
ศตวรรษที่ 3 พระเจ้าอโศกมหาราช ได้ทรงสงสมณทูตสายที่ 8 โดยมีพระโสณเถระและพระอุตตรเถระ
เป็นหัวหน้ามาเผยแผ่ พระพุทธศาสนายังดินแดนสุวรรณภูมิ คนสมัยทวารวดีมีการผสมผสานอยู่
รวมกันหลายเผ่าพันธุ์และมีความสัมพันธ์กันในด้านศาสนา โดยเฉพาะพระพุทธศาสนาในลุ่มน้ า
เจ้าพระยา และมีการสร้างสรรค์วัฒนธรรมประเพณีรวมกัน โดยมีพระพุทธศาสนาเป็นตัวเชื่อมกุญแจ
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ที่จะไขไปสู่ความกระจ่างแห่งประวัติศาสตร์ ด้วยเหตุนี้ “นครปฐม” จึงเป็นอู่อารยธรรมส าคัญที่มี
ประวัติความเป็นมายาวนานในแผ่นดินสุวรรณภูมิ 
 
  4.1.1.2 สถานการณ์การสนับสนุนจากหน่วยงานภาครัฐในการส่งเสริมการท่องเที่ยว
เมืองอู่อารยธรรม แดนพระพุทธศาสนา จังหวัดนครปฐม 
   ปัจจุบันกระแสการตื่นตัวด้านการท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรมเป็นที่ชื่นชอบของ
นักท่องเที่ยว และสถานศึกษาในระดับต่าง ๆ ที่ต้องการแสวงหาความรู้ หาประสบการณ์ เรียนรู้
เรื่องราวเกี่ยวกับวัฒนธรรม วิถีชีวิตความเป็นอยู่ของชุมชนในแต่ละท้องถิ่นเพ่ิมมากขึ้น โดยเฉพาะ
จังหวัดที่มีความหลากหลายทางชาติพันธุ์ ย่อมมีประวัติศาสตร์ความเป็นมา โบราณสถาน โบราณวัตถุ
รวมถึงวัฒนธรรม ประเพณี วิถีชีวิตท้องถิ่นและทรัพยากรทางธรรมชาติด้านการท่องเที่ยวที่สืบทอดมา
แต่ครั้งบรรพบุรุษ มีความโดดเด่นเป็นเอกลักษณ์เฉพาะและยังคงได้รับการอนุรักษ์สืบสานมายังรุ่น
ลูกหลานในปัจจุบัน 
   ปัจจุบันแหล่งท่องเที่ยวทางวัฒนธรรมของจังหวัดนครปฐมส่วนใหญ่มุ่งเน้นพัฒนา
แหล่งท่องเที่ยวให้มีคุณภาพและยั่งยืน ส่งเสริมการท่องเที่ยวด้านประวัติศาสตร์ ชาติพันธุ์ วัฒนธรรม
ประเพณีเพ่ือปลูกฝังให้คนในชุมชนเกิดความภาคภูมิใจรักบ้านเกิดตลอดจนเป็นการสร้างรายได้ให้กับ
ชุมชนท้องถิ่น ด้วยสภาพแหล่งท่องเที่ยวทางวัฒนธรรมทั้ง 3 ที่ได้รับคัดเลือกให้เป็นเส้นทางเชื่อมโยง
การท่องเที่ยวทางวัฒนธรรมของจังหวัดนครปฐมนั้น ควรได้รับการพัฒนาศักยภาพในด้านต่าง ๆ                       
ให้สอดรับกับแผนพัฒนาการท่องเที่ยวแห่งชาติจึงจะช่วยให้เกิดประโยชน์แก่ภาครัฐและชุมชน 
   การวางแผนพัฒนาแหล่งท่องเที่ยวทางวัฒนธรรม จึงเป็นสิ่งส าคัญและจ าเป็นอย่าง
ยิ่งเพ่ือให้นักท่องเที่ยวมีความสะดวกในการเดินทางท่องเที่ยวตามเส้นทางเชื่อมต่ออย่าง คุ้มค่าและ
สัมผัสถึงวิถีชีวิตความเป็นอยู่ วัฒนธรรมประเพณีของผู้คนในท้องถิ่น รวมถึงการให้ประชาชนมีส่วน
ร่วม จึงให้หน่วยงานภาครัฐให้ความส าคัญในการผลักดันส่งเสริมและสนับสนุนเป็นอย่างมาก 
   การที่ภาครัฐเข้ามาส่งเสริมและสนับสนุนอย่างต่อเนื่อง เนื่องจากจังหวัดนครปฐมมี
ทุนทางวัฒนธรรมด้านแหล่งท่องเที่ยวทางวัฒนธรรม มีจุดแข็งในเรื่องของกลุ่มชาติพันธุ์ ดังนั้นแหล่ง
ท่องเที่ยวทั้ง 3 แหล่ง ที่จังหวัดนครปฐม เลือกให้เป็นเส้นทางเชื่อมโยงการท่องเที่ยวนั้นมีความส าคัญ
ที่สามารถน าเงินตราเข้าสู่ชุมชนสู่จังหวัดนครปฐม ความส าคัญของแหล่งท่องเที่ยวที่เน้นปัจจัย 
อุตสาหกรรมการท่องเที่ยว และความส าคัญของศักยภาพความพร้อมของแหล่งท่องเที่ยวที่จะเป็นสิ่ง
ดึงดูดใจและความสนใจของนักท่องเที่ยว โดยเฉพาะแหล่งท่องเที่ยวทางวัฒนธรรมทั้งแหล่งท่องเที่ยว
ทีเ่ป็น ประวัติศาสตร์ ศาสนสถาน วิถีชีวิต กลุ่มชาติพันธุ์ และแหล่งท่องเที่ยวบันเทิงเชิงธุรกิจที่ยังไม่ได้
รับการพัฒนาและส่งเสริมให้มีศักยภาพในการท่องเที่ยวสูงขึ้น ที่จะน าไปสู่การการพัฒนาการ
ท่องเที่ยวในภาพรวมของจังหวัดนครปฐม 
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 กล่าวโดยสรุป สถานการณ์การสนับสนุนจากหน่วยงานภาครัฐในการส่งเสริมการท่องเที่ยว
เมืองอู่อารยธรรม แดนพระพุทธศาสนา จังหวัดนครปฐม ถือได้ว่ามีความตื่นตัวเป็นอย่างมาก 
เนื่องจากจังหวัดนครปฐมเป็นจังหวัดที่มีประวัติศาสตร์ด้านวัฒนธรรมมาอย่างยาวนาน จึงเป็นที่สนใจ
ของนักท่องเที่ยวเป็นจ านวนมาก หน่วยงานภาครัฐมีการลงพ้ืนที่ผลักดันแหล่งท่องเที่ยวเมือ                               
งอู่อารยธรรม ให้เกิดผลเป็นรูปธรรมในหลายพื้นท่ีทั่วทั้งจังหวัด 
 
  4.1.1.3 ปัจจุบันภาครัฐมีการส่งเสริมการพัฒนาและเพิ่ มมูลค่าผลิตภัณ ฑ์                           
การท่องเที่ยวเมืองอู่อารยธรรม แดนพระพุทธศาสนา จังหวัดนครปฐม 
   จังหวัดนครปฐมเป็นจังหวัดหนึ่งที่มีศักยภาพการท่องเที่ยวศักยภาพทางการ
ท่องเที่ยวในระดับสูง เป็นจังหวัดที่มีความส าคัญทางประวัติศาสตร์ โบราณสนถาน โบราณวัตถุ วัด
ต่าง ๆ รวมถึงความหลากหลายทางด้านกลุ่มชาติพันธุ์ที่ด ารงอยู่สืบทอดอัตลักษณ์พ้ืนถิ่นของกลุ่มมา
อย่างต่อเนื่อง จึงสามารถดึงดูดความสนใจให้กับนักท่องเที่ยว ความสามารถในการเข้าถึงแหล่ง
ท่องเที่ยวที่มีความหลากหลายทั้งแหล่งท่องเที่ยวที่เกิดขึ้นตามธรรมชาติและแหล่งท่องเที่ยวที่มนุษย์
สร้างขึ้น เช่น โบราณสถาน โบราณวัตถุ ศิลปวัฒนธรรม วิถีชีวิตและขนบธรรมเนียมประเพณีต่าง ๆ 
ซึ่งแหล่งท่องเที่ยวประเภทนี้ก าลังได้รับความสนใจอย่างมาก ตามหลักฐานประวัติศาสตร์เมือง
นครปฐม มีความเจริญรุ่งเรืองที่ปรากฏมาจนปัจจุบันมาตั้งแต่สมัยทวาราวดีเป็นเมืองทีมีแหล่งโบราณ 
โบราณวัตถุ เช่น องค์พระปฐมเจดีย์ พระประโทน ต านานพญากงพญาพานและซากหักปรักพังที่ยัง
ปรากฏมาจนปัจจุบัน ในแต่ละปีจะมีนักท่องเที่ยวนิยมเดินทางมาท่องเที่ยว สถานที่ซึ่งรวบรวม
เรื่องราวและจัดแสดงข้อมูลทั้งด้านประวัติศาสตร์ชาติพันธุ์ วัฒนธรรมประเพณีตลอดจนวิถีชีวิตของ
ความเป็นอยู่ของกลุ่มดังกล่าว เป็นจ านวนมากแหล่งท่องเที่ยวทางวัฒนธรรมที่จังหวัดนครปฐม
คัดเลือกและส่งเสริมให้เป็นเส้นทางเชื่อมโยงการท่องเที่ยวทางวัฒนธรรมประกอบด้วย พิพิธภัณฑ์
ท้องถิ่นกลุ่มชาติพันธุ์ลาวครั่งบ้านทุ่งผักกูด อ าเภอดอนตูม ศูนย์เรียนรู้วิถีชีวิตไทยทรงด าบ้านไผ่หูช้าง 
อ าเภอบางเลนและวิถีไทยจีนตลาดบางหลวง แหล่งท่องเที่ยวทางวัฒนธรรมดังกล่าวตั้งอยู่ในพ้ืนที่
อ าเภอใกล้กันบ้าง ห่างกันบ้าง บางแห่งมีปัญหาเรื่องการเดินทางไปมา บางแห่งมีปัญหาเรื่องการการ
จัดการด้านการท่องเที่ยวและบางแห่งขาดความพร้อมด้านสถานที่ บุคลากร แต่ละที่มีศักยภาพในการ
ดึงดูดนักท่องเที่ยวต่างกัน ดังนั้นการวางแผนพัฒนาแหล่งท่องเที่ยวทางวัฒนธรรม จึง เป็นสิ่งส าคัญ
และจ าเป็นอย่างยิ่งเพ่ือให้นักท่องเที่ยวมีความสะดวกในการเดินทางท่องเที่ยวตามเส้นทางเชื่อมต่อ
อย่าง คุ้มค่าและสัมผัสถึงวิถีชีวิตความเป็นอยู่ วัฒนธรรมประเพณีของผู้คนในท้องถิ่น รวมถึงการให้
ประชาชนมีส่วนร่วม จึงเป็นสิ่งที่ควรศึกษาวิจัย ท าความเข้าใจและสนับสนุนอย่างยิ่ง 
   กล่าวโดยสรุป จังหวัดนครปฐมภาครัฐมีการส่งเสริมการพัฒนาและเพ่ิมมูลค่า
ผลิตภัณฑ์การท่องเที่ยวเมืองอู่อารยธรรม แดนพระพุทธศาสนา นอกเหนือจากเป็นสถานที่ท่องเที่ยว



83 
 
เชิงพุทธยังเป็นสถานที่ในการสร้างรายได้ให้กับชุมชน เช่น การสร้างพิพิธภัณฑ์ท้องถิ่น การสร้างแหล่ง
กระจายสินค้าภายในวัด และการกระตุ้นการจับจ่ายใช้สอย 
 
  4.1.1.4 ข้อเสนอแนะเกี่ยวกับสถานการณ์การสนับสนุนจากหน่วยงานภาครัฐ 
   จังหวัดนครปฐมเป็นอู่อารยธรรมส าคัญที่มีประวัติความเป็นมายาวนานในแผ่นดิน
สุวรรณภูมิ จากหลักฐานทางประวัติศาสตร์กล่าวว่า เมืองนครปฐมแต่เดิมนั้นตั้งอยู่ริมทะเล เป็นเมือง
เก่าแก่ มีความเจริญรุ่งเรืองมานับตั้งแต่สมัยสุวรรณภูมิ และเป็นราชธานีส าคัญในสมัยทวารวดี ในยุค
นั้นนครปฐมเป็นแหล่งเผยแพร่อารยธรรมจากประเทศอินเดีย ซึ่งรวมทั้งพุทธศาสนา นครปฐมจึงเป็น
ศูนย์กลางของความเจริญ มีชนชาติต่าง ๆ อพยพเข้ามาตั้งถิ่นฐานอยู่เป็นจ้านวนมาก ต่อมาได้เกิด
ความแห้งแล้งขึ้นในเมืองนครปฐม เพราะกระแสน้ าที่ไหลผ่านตัวเมืองเปลี่ยนเส้นทาง ประชาชนจึง
อพยพไปตั้งหลักแหล่งอยู่ริมน้ า และสร้างเมืองใหม่ขึ้น ชื่อ “เมืองนครไชยศรี” หรือ “ศรีวิชัย” 
นครปฐมจึงกลายเป็นเมืองร้างมาเป็นเวลาหลายร้อยปี จนกระทั่งพระบาทสมเด็จพระจอมเกล้า
เจ้าอยู่หัว ขณะที่ทรงยังผนวชได้ธุดงค์ไปพบพระปฐมเจดีย์ และทรงเห็นว่าเป็นเจดีย์องค์ใหญ่ไม่มีที่ใด
เทียบเท่า ครั้นเมื่อได้ครองราชย์ จึงโปรดฯ ให้ก่อเจดีย์แบบลังกาครอบองค์เดิมไว้ โดยให้ ชื่อว่า “พระ
ปฐมเจดีย์” ทรงปฏิสังขรณ์สิ่งต่าง ๆ ในบริเวณองค์พระปฐมเจดีย์ให้มีสภาพดี และโปรดฯ ให้ขุดคลอง
เจดีย์บูชาเพ่ือให้การเสด็จมานมัสการสะดวกข้ึน 
   ปัจจุบันกระแสการตื่นตัวด้านการท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรม เป็นที่ชื่นชอบของ
นักท่องเที่ยว และสถานศึกษาในระดับต่าง ๆ ที่ต้องการแสวงหาความรู้ หาประสบการณ์ เรียนรู้
เรื่องราวเกี่ยวกับวัฒนธรรม วิถีชีวิตความเป็นอยู่ของชุมชนในแต่ละท้องถิ่นเพ่ิมมากขึ้น โดยเฉพาะ
จังหวัดที่มีความหลากหลายทางชาติพันธุ์ ย่อมมีประวัติศาสตร์ความเป็นมา โบราณสถาน โบราณวัตถุ
รวมถึงวัฒนธรรม ประเพณี วิถีชีวิตท้องถิ่นและทรัพยากรทางธรรมชาติด้านการท่องเที่ยวที่สืบทอดมา
แต่ครั้งบรรพบุรุษ มีความโดดเด่นเป็นเอกลักษณ์เฉพาะและยังคงได้รับการอนุรักษ์สืบสานมายังรุ่น
ลูกหลานในปัจจุบัน 
   การที่ภาครัฐเข้ามาส่งเสริมและสนับสนุนอย่างต่อเนื่อง เนื่องจากจังหวัดนครปฐมมี
ทุนทางวัฒนธรรมด้านแหล่งท่องเที่ยวทางวัฒนธรรม มีจุดแข็งในเรื่องของกลุ่มชาติพันธุ์ 
   กล่าวโดยสรุป สถานการณ์การสนับสนุนจากหน่วยงานภาครัฐ จากอดีตถึงปัจจุบัน
ยังคงปรากฎชัด เนื่องจากมีประวัติศาสตร์ทางด้านพระพุทธศาสนามาอย่างยาวนานที่เกี่ยวข้องกับวิถี
ชีวิตของคนในชุมชน และหน่วยงานภาครัฐก็ให้ความส าคัญในการอนุรักษ์ สืบ สานและฟ้ืนฟูเป็นอย่าง
ดี 
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 4.1.2 ผลการศึกษาทักษะอาชีพของคนในวัดและชุมชน 
  จากการให้สัมภาษณ์ของผู้ให้ข้อมูลหลักเกี่ยวกับทักษะอาชีพของคนในวัดและชุมชน 
ทั้งนี้ เพ่ือให้สอดคล้องกับวัตถุประสงค์ของการวิจัย ผู้วิจัยจึงได้สรุปสาระส าคัญ น าเสนอผลการวิจัย 
ดังต่อไปนี้ 
 
  4.1.2.1 การพัฒนาทักษะอาชีพของคนในวัดและชุมชนในการพัฒนาและเพิ่มมูลค่า
ผลิตภัณฑ์การท่องเที่ยวเมืองอู่อารยธรรม แดนพระพุทธศาสนา 
   การประเมินแหล่งท่องเที่ยวทางประเพณีและวิถีชีวิตในระดับพ้ืนที่ เพ่ือจัดโปรแกรม
พัฒนาทักษะอาชีพของคนในวัดและชุมชนอย่างมีส่วนร่วม และพัฒนามูลค่าผลิตภัณฑ์ทางการ
ท่องเที่ยวเมืองอู่อารยธรรม พบว่า ในแต่ละจังหวัดมีแหล่งท่องเที่ยวทางประเพณีและวิถีชีวิตที่มี
ศักยภาพทางการแข่งขันที่สามารถน่ามาพัฒนาตลาดและพร้อมส าหรับการพัฒนา และส่งเสริม
ศักยภาพที่มีอยู่ให้เข้มแข็งมากยิ่งขึ้น ซึ่งแต่ละแหล่งท่องเที่ยวทางประเพณีและวิถีชีวิตที่ต่างมีความ
โดดเด่น หรือความพร้อมรองรับทางการท่องเที่ยวแตกต่างกันไป ท่าให้การพัฒนาผลิตภัณฑ์ทางการ
ท่องเที่ยวทางประเพณีและวิถีชีวิตควรจะท่าการพัฒนาแตกต่างกันไปตามกลุ่มที่มีศักยภาพคล้ายคลึง
กัน ทั้งนี้ การพัฒนาทักษะอาชีพของคนในวัดและชุมชนในการพัฒนาและเพ่ิมมูลค่าผลิตภัณฑ์การ
ท่องเที่ยวเมืองอู่อารยธรรม แดนพระพุทธศาสนาในครั้งนี้ 
    ผู้มีส่วนเกี่ยวข้องกับแหล่งท่องเที่ยวทั้งภาครัฐ ภาคธุรกิจ และภาคประชาชน
สามารถน าไปประยุกต์ใช้ กับแหล่งท่องเที่ยว และเส้นทางท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรมด้านประเพณีและ
วิถีชีวิตส าหรับในกลุ่มอารยธรรมในพ้ืนที่ของตน พัฒนาแหล่งท่องเที่ยวสินค้าและบริการอย่างยั่งยืน 
โดยการส่งเสริมให้ภาคีเครือข่ายการท่องเที่ยว ทั้งภาครัฐ เอกชน และชุมชน เข้ามามีส่วนร่วมด้านการ
บริหารจัดการ ตั้งอยู่บนพ้ืนฐานการพัฒนาการท่องเที่ยวอย่างยั่งยืน ทั้งในเชิงอัตลักษณ์ วิถีชีวิต 
วัฒนธรรม ประเพณี และสิ่งแวดล้อมในระดับพ้ืนที่ ได้แก่ การก าหนดขีดความสามารถในการรองรับ
นักท่องเที่ยว การส่งเสริมการลงทุนในพ้ืนที่ การส่งเสริมสร้างสรรค์นวัตกรรมด้านการท่องเที่ยว และ
สนับสนุนผู้ประกอบการให้ใช้นวัตกรรมในการผลิตสินค้าและบริการ การดูแลรักษาและปลูกจิตส านึก
ในการอนุรักษ์ทรัพยากรการท่องเที่ยว เป็นต้น 
   การพัฒนานับเป็นเครื่องมือส าคัญที่ช่วยท าให้เกิดการเปลี่ยนแปลง โดยเฉพาะ
ประเทศไทยที่ยังต้องมีการพัฒนาในอีกหลายด้าน เพ่ือรองรับกับโครงสร้างทางประชากร เศรษฐกิจ 
สังคมและทรัพยากรธรรมชาติที่มีอยู่ และปรับเปลี่ยนให้สอดรับกับสถานการณ์การเปลี่ ยนแปลงของ
โลกการพัฒนาด้านการท่องเที่ยวมีส่วนส าคัญต่อการพัฒนาทั้งระบบ เพราะมีความเกี่ยวเนื่องและ
เชื่อมโยงกับประชากร เศรษฐกิจ สังคม ทรัพยากรธรรมชาติและสิ่งแวดล้อมในทุกแง่มุม ประเทศไทย
มีแผนพัฒนาเศรษฐกิจและสังคมแห่งชาติ ฉบับที่ 12 (พ.ศ. 2560 -2564) โดยยึดหลักปรัชญาของ
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เศรษฐกิจพอเพียง การพัฒนาที่ยั่งยืน และคนเป็นศูนย์กลางการพัฒนาโดยหนึ่งในวัตถุประสงค์ที่
ส าคัญ คือ เพ่ือให้คนไทยมีความมั่นคงทางเศรษฐกิจและสังคม ได้รับความเป็นธรรมในการเข้าถึง
ทรัพยากรและบริการทางสังคมที่มีคุณภาพ ผู้ด้อยโอกาสได้รับการพัฒนาศักยภาพ รวมทั้ งชุมชนมี
ความเข้มแข็งพ่ึงพาตนเองได้ 
   กล่าวโดยสรุป คุณภาพแหล่งท่องเที่ยว สินค้าและบริการทุกรูปแบบอย่างมี
มาตรฐาน โดยการส่งเสริมและพัฒนาคุณภาพสินค้าและบริการด้านการท่องเที่ยวทั้งระบบ เสริมสร้าง 
พัฒนาและปรับปรุงมาตรฐานด้านการท่องเที่ยวและบริการให้ครอบคลุมทุกรูปแบบ และส่งเสริม                       
ขีดความสามารถในการแข่งขัน 
 
  4.1.2.2 การสร้างผลิตภัณฑ์การท่องเที่ยวเมืองอู่อารยธรรม แดนพระพุทธศาสนา 
   จังหวัดนครปฐม มีแหล่งท่องเที่ ยวหลากหลายทั้ งที่ เป็นธรรมชาติ  รวมทั้ ง
ประวัติศาสตร์ วัฒนธรรม มีกิจกรรมและวัฒนธรรมประเพณีที่สะท้อนให้เห็นอารยะธรรมท้องถิ่นที่มี
ลักษณะเด่นและสามารถดึงดูดความสนใจให้นักท่องเที่ยวได้มาเยือน  โดยเฉพาะจุดเด่นคือการ
ท่องเที่ยวอู่อารยธรรมดินแดนพระพุทธศาสนา ที่ประกอบไปด้วย ศิลปวัฒนธรรมที่เป็นโบราณสถาน 
โบราณวัตถุ  และศิลปวัตถุ  ศิลปวัฒนธรรมประเภทงานจิตกรรม ศิลปวัฒนธรรมประเภท
ศิลปหัตถกรรมพ้ืนบ้าน ศิลปวัฒนธรรมที่เป็นนามธรรม ศิลปวัฒนธรรมประเภทสร้างความบันเทิงใจ 
   ทั้งนี้ การสร้างผลิตภัณฑ์การท่องเที่ยวเมืองอู่อารยธรรม แดนพระพุทธศาสนา อาศัย
สิ่งที่เป็นเอกลักษณ์มาสร้างเป็นผลิตภัณฑ์ เช่น ในเรื่องของเรือนไทย อาหารไทย ผ้าไทย งานฝีมือ 
พระเครื่อง สินค้าพ้ืนเมือง เครื่องจักรสาน วิถีการด าเนินชีวิตที่อยู่ตามริมแม่น้ า รวมถึงงานเทศกาล
และประเพณี  
   สิ่งต่าง ๆ เหล่านี้ หากน ามาก าหนดเป็นผลิตภัณฑ์การท่องเที่ยวเมืองอู่อารยธรรม 
แดนพระพุทธศาสนา ของจังหวัดนครปฐม จะสมารถสร้างมูลค่าเพ่ิม เรียกนักท่องเที่ยวเข้ามา ชิม ชม 
ช้อป ใช้ อย่างมหาศาล 
    กล่ าวโดยสรุป  การสร้างผลิตภัณฑ์การท่องเที่ ยวเมืองอู่อารยธรรม แดน
พระพุทธศาสนา ควรน าสิ่งที่มีอยู่ในพ้ืนที่ มาร่วมพิจารณาจากผู้มีส่วนเกี่ยวข้องในการก าหนด
ผลิตภัณฑ์สร้างมูลค่าเพ่ิม  
 
  4.1.2.3 การให้คนในวัดและชุมชนเกิดการเรียนรู้เพื่อให้เกิดทักษะการประกอบ
อาชีพ 
   มรดกทางวัฒนธรรมของชาวนครปฐมที่มีความส าคัญ เพราะถือได้ว่าเป็นส่วนหนึ่งที่
แสดงให้เห็นถึงวิถีชีวิตของคนในอดีต วัฒนธรรมของคนเมืองนครปฐม บ่งบอกถึงความเป็นอัตลักษณ์
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ของคนในแต่ละกลุ่มชาติพันธุ์ การทอผ้า การสร้างโรงหล่อพระ โรงหล่อวัตถุมงคล จึงมีความส าคัญทั้ง
ในด้านการสืบสานวัฒนธรรม เนื่องจาก โรงหล่อพระ และการออกแบบจิตรกรรมด้านพุทธศาสนา                       
มีความหลากหลายในเรื่องของรูปแบบลวดลายที่ เป็นตามลักษณะเฉพาะของแต่ละกลุ่ม ตามบริบท
พ้ืนที่ ซึ่งเป็นไปตามการใช้ประโยชน์และรูปแบบการด าเนินชีวิตของคนในอดีต จึงท าให้ผลิตภัณฑ์ที่
เกิดจากการคิดค้นพ้ืนเมืองนครปฐมไม่มีรูปแบบที่หลากหลาย ส่งผลให้ผลิตภัณฑ์ยังไม่หลากหลายตาม
ความต้องการของตลาดหรือกลุ่มลูกค้าที่เป็นนักท่องเที่ยว 
   การให้คนในวัดและชุมชนเกิดการเรียนรู้เพ่ือให้เกิดทักษะการประกอบอาชีพ จะท า
ให้เกิดทางเลือกในการประกอบอาชีพที่หลากหลาย ได้เรียนรู้เกี่ยวกับผลิตภัณฑ์ สินค้าหรือบริการ 
ด้านราคา ด้านช่องทางการ (สถานที่ท่องเที่ยว หรือสถานที่จ าหน่ายสินค้า) ด้านการส่งเสริมการตลาด 
ด้านบุคลากร ผู้มีส่วนได้ส่วนเสีย ผลิตภัณฑ์ในชุมชนมีความหลากหลาย และมีเอกลักษณ์แสดงให้เห็น
ถึงวิถีชีวิตของชุมชนในสถานการณ์ปัจจุบัน ด้านกระบวนการ กลุ่มผู้ประกอบการในชุมชน และ
ประชาชนยังไม่มีการรวมกลุ่ม เพ่ือพัฒนาเป็นแหล่งท่องเที่ยวที่มีความชัดเจน ด้านลักษณะทาง
กายภาพ นครปฐมมีสถานที่คัญ เช่น พระปฐมเจดีย วัดที่มีชื่อเสียง โดยเฉพาะครูบาอาจารย์ ที่ได้ทิ้ง
รอยมือรอยเท้า ชื่อเสียงไว้ให้อนุชน คนรุ่นหลัง 
   กล่าวโดยสรุป การให้คนในวัดและชุมชนเกิดการเรียนรู้เพ่ือให้เกิดทักษะการ
ประกอบอาชีพ เป็นการศึกษาเพ่ือพัฒนาความรู้ความสามารถและทักษะในการประกอบอาชีพของ
บุคคล และกลุ่มบุคคล ซึ่งมีจุดมุ่งหมายในชีวิตที่แตกต่างกัน ดังนั้นควร จัดกิจกรรมต่อเนื่องจากการ
ฝึกทักษะอาชีพหรือจัดเป็นกิจกรรมเฉพาะ เพ่ือพัฒนากลุ่มเป้าหมายให้สามารถคิด วิเคราะห์ 
แลกเปลี่ยนเรียนรู้และพัฒนาตนเองเพ่ือเข้าสู่อาชีพ โดยจัดให้มีกระบวนการแนะแนวอาชีพที่มี
ประสิทธิภาพ 
 
  4.1.2.4 ข้อเสนอแนะเกี่ยวกับทักษะอาชีพของคนในวัดและชุมชน 
   ความส าคัญของการจัดการเรียนรู้เพ่ือพัฒนาอาชีพจะท าให้ประชาชนมีความรู้
เกี่ยวกับความหมายและความส าคัญของอาชีพ รู้จักอาชีพต่าง ๆ ที่มีอยู่ในชุมชน รู้จักตนเองในด้าน
ของความสามารถและความสนใจในการประกอบอาชีพในอนาคต มีทักษะพ้ืนฐานในการท างาน มี
ทักษะในการจัดการการแก้ปัญหาการท างานร่วมกับผู้อ่ืน เป็นผู้มีคุณธรรมที่จ าเป็นต้องใช้ในการ
ประกอบอาชีพมีความซื่อสัตย์มีความขยันอดทน มีความยุติธรรม 
    กล่าวโดยสรุป ความรู้ถือเป็นสิ่งส าคัญที่จะน าไปสู่การแก้ไขปัญหาและ
น าไปสู่การพัฒนาทางด้านวิชาชีพที่หลากหลาย โดยเฉพาะจังหวัดนครปฐมถือ เป็นจังหวัดที่มีของดี
ด้านอารยธรรมที่หลากหลาย ควรได้รับการ่สงเสริม และสนับสนุนจากหน่วยงานภาครัฐเป็นอย่างดียิ่ง 
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 4.1.3 ผลการศึกษาการรับรู้นโยบายและการเข้าถึงข้อมูลข่าวสาร 
  จากการให้สัมภาษณ์ของผู้ให้ข้อมูลหลักเกี่ยวกับการรับรู้นโยบายและการเข้าถึงข้อมูล
ข่าวสาร ทั้งนี้ เพ่ือให้สอดคล้องกับวัตถุประสงค์ของการวิจัย ผู้วิจัยจึงได้สรุปสาระส าคัญ น าเสนอ
ผลการวิจัย ดังต่อไปนี้ 
 
  4.1.3.1 วัดและชุมชนมีการรับรู้การพัฒนาและเพิ่มมูลค่าผลิตภัณฑ์การท่องเที่ยว
เมืองอู่อารยธรรม แดนพระพุทธศาสนา จากหน่วยงานที่ดูแลรับผิดชอบ 
   อุตสาหกรรมการท่องเที่ยวเป็นอุตสาหกรรมที่มีบทบาทส าคัญต่อการพัฒนา
เศรษฐกิจและสังคมของประเทศ รัฐบาลจึงให้การสนับสนุนอุตสาหกรรมการท่องเที่ยวเป็นอย่างดี อีก
ทั้งประเทศไทยเป็นประเทศที่มีศักยภาพทางการท่องเที่ยวค่อนข้างสูง เนื่องจากมีทรัพยากรการ
ท่องเที่ยวที่หลากหลาย ทั้งสภาพแวดล้อมทางธรรมชาติ ศิลปวัฒนธรรม และประเพณีที่น่าสนใจ 
นอกจากนี้คนไทยยังมีอัธยาศัยไมตรีที่เป็นมิตรกับชาวต่างชาติมีความพร้อมด้านโครงสร้างพ้ืนฐานและ
สิ่งอ านวยความสะดวกด้านการท่องเที่ยวอีกทั้งสถานที่ตั้งของประเทศไทยยังถือว่าเป็นจุดศูนย์กลาง
ของภูมิภาคเอเชียตะวันออกเฉียงใต้อีกด้วย 
   ทั้งนี้ ประชาชนมีการรับรู้การพัฒนาและเพ่ิมมูลค่าผลิตภัณฑ์การท่องเที่ยวเมืองอู่
อารยธรรม แดนพระพุทธศาสนา จากหน่วยงานรับผิดชอบอยู่ตลอด เพราะถึงยังไงประชาชนก็ถือว่า
เป็นหน้าที่ประจ าที่จะต้องประกอบอาชีพ เพียงแต่ในพ้ืนที่จังหวัดนครปฐมเป็นเมืองอู่อารยธรรม                       
ที่มีลักษณะพิเศษกว่าพื้นท่ีอ่ืน ๆ อย่างไรก็ตามหน่วยงานรับผิดชอบก็ออกมาให้ความรู้ 
   ประเทศไทยมุ่งส่งเสริมและสร้างความเข้มแข็งทางด้านการแข่งขันเพ่ือทันต่อการ
แข่งขันในตลาดโลก และให้ความส าคัญในการพัฒนาผู้ประกอบการและเศรษฐกิจชุมชน สร้างความ
เข้มแข็งทางเศรษฐกิจและการแข่งขันได้อย่างยั่งยืนวิสาหกิจชุมชนเป็นส่วนส าคัญอย่างยิ่งที่รัฐให้
ความส าคัญและพร้อมจะส่งเสริมช่วยเหลือเพ่ือผลักดันให้วิสาหกิจชุมชนมีขีดความสามารถในการ
แข่งขันท่ีสูงขึ้น 

   การออกแบบตราสินค้าและบรรจุภัณฑ์เพ่ือสร้างเอกลักษณ์และภาพลักษณ์ของ
สินค้าให้มีความน่าเชื่อถือมีผลต่อการตัดสินใจซื้อของผู้บริโภค และยังส่งผลการจดจ าและช่วยเพ่ิม
มูลค่าสินค้าของกลุ่มวิสาหกิจชุมชน หากเป็นไปได้หน่วยงานภาครัฐควรเข้ามาหาตลาดรองรับ
ผลิตภัณฑ์ที่ทางชุมชมได้ผลิตขึ้น เพ่ือเป็นการส่งเสริมกระตุ้นการผลิต และเป็นแรงจูงใจในการ
สร้างสรรค์ผลิตภัณฑ์ 

   กล่าวโดยสรุป วัดและชุมชนมีการรับรู้การพัฒนาและเพ่ิมมูลค่าผลิตภัณฑ์การ
ท่องเที่ยวเมืองอู่อารยธรรม แดนพระพุทธศาสนา จากหน่วยงานที่ดูแลรับผิดชอบ ยังเป็นไปตาม
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นโยบายที่ทางรัฐบาลได้กระตุ้นเศรษฐกิจฐานราก ให้ลดความเหลื่อมล้ า แก้ปัญหา รวยกระจุก                      
จนกระจาย โดยการส่งเสริมให้ภาคประชาชนได้สร้างผลิตภัณฑ์ท่ีเป็นเอกลักษณ์ของเมืองอู่อารยธรรม 
นอกจากนั้น ยังพยายามหาตลาดเพ่ือรองรับสินค้า รวมถึงการประชาสัมพันธ์กระตุ้นการซื้อ และการ
ท่องเที่ยวไดเ้ป็นอย่างดี 
 
  4.1.3.2 การบริหารจัดการเพื่อให้รับรู้นโยบายและการเข้าถึงข้อมูลข่าวสารในการ
พัฒนาและเพิ่มมูลค่าผลิตภัณฑ์การท่องเที่ยวเมืองอู่อารยธรรม แดนพระพุทธศาสนา 

   การพัฒนาประเทศที่ผ่านมา ท าให้หลายองค์กรทั้งภาครัฐและภาคเอกชน ได้เห็น
ความส าคัญในการน าภูมิปัญญาและศักยภาพท้องถิ่นมาใช้ในการพัฒนา โดยเฉพาะการพัฒนาขีด
ความสามารถของวิสาหกิจชุมชน ให้มีความเข้มแข็งยืนหยัดด้วยตนเอง เป็นแนวคิดการพ่ึงตนเองใน
บริบททางสังคม โดยไม่ได้มุ่งแสวงหาผลก าไร แต่มุ่งตอบสนองการอยู่ร่วมกัน และการมีคุณภาพชีวิตที่
ดีของคนในชุมชน การพ่ึงตนเองของชุมชนนั้น จ าเป็นอย่างยิ่งที่จะต้องเรียนรู้เรื่อง “ทุนชุมชน” และ
การจัดการทุนชุมชนอย่างมีประสิทธิภาพ ดังนั้น กระบวนการจัดการกลุ่มสู่การพัฒนาวิสาหกิจชุมชน 
จึงมุ่งเน้นสร้างความเข้มแข็งของชุมชน และส่งเสริมให้ชุมชนเกิดระบบเศรษฐกิจชุมชนแบบพ่ึงตนเอง 
โดยการส่งเสริมการมีส่วนร่วมของคนในชุมชน เพ่ือท าให้เกิดกระบวนการเรียนรู้ ท าให้เกิดพลัง                          
มีอ านาจในการต่อรอง รู้จักแสวงหาความรู้เพ่ือมาพัฒนาผลิตภัณฑ์ และยกระดับของผลิตภัณฑ์เพ่ือ
การตลาด นโยบายและการเข้าถึงข้อมูลข่าวสารในการพัฒนาและเพ่ิมมูลค่าผลิตภัณฑ์การท่องเที่ยว
เมืองอู่อารยธรรม แดนพระพุทธศาสนา ถือเป็นเรื่องส าคัญ ที่ผ่านมาประชาสัมพันธ์ของจังหวัด
นครปฐมก็ได้มีการโฆษณาทั้งในส่วนของจังหวัดและน าเสนอในระดับประเทศ เพ่ือให้ทุกกลุ่มทาง
สังคมได้เข้าถึงข้อมูลข่าวสารด้านการท่องเที่ยว และถือว่าประสบความส าเร็จในการประชาสัมพันธ์ 
เพราะการเข้าถึงข้อมูลข่าวสารมีช่องทางที่หลากหลาย เช่น Line Twitter Facebook ฯลฯ 

   กล่าวโดยสรุป การบริหารจัดการเพ่ือให้รับรู้นโยบายและการเข้าถึงข้อมูลข่าวสารใน
การพัฒนาและเพ่ิมมูลค่าผลิตภัณฑ์การท่องเที่ยวเมืองอู่อารยธรรม แดนพระพุทธศาสนา ทั้งภาครัฐ
และเอกชนได้จัดท านโยบายในการส่งเสริมและสนับสนุนอย่างเต็มที่ โดยให้การกระจายข้อมูลทั้งใน
ระดับจังหวัด และขยายผลในระดับจังหวัด รวมถึงในระดับประเทศ ถือได้ว่ามีกระแสตอบรับเป็นอย่าง
ดี 
 
  4.1.3.3 ข้อเสนอแนะเกี่ยวกับการรับรู้นโยบายและการเข้าถึงข้อมูลข่าวสาร 
   หน่วยงานภาครัฐควรส่งเสริมการเข้าถึงแหล่งเงินทุน การเข้าถึงแหล่งตลาดและการ
เข้าสู่สากล รวมทั้งให้ความรู้และความเข้าใจกับผู้ประกอบการในด้านต่าง ๆ ได้เข้าใจ เข้าถึงนโยบาย
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ภาครัฐ และรู้วิธีการสร้างแบรนด์ ผลิตภัณฑ์ รวมถึงการตลาด ผู้ประกอบการได้รับความช่วยเหลือใน
เรื่องอัตราดอกเบี้ยเงินกู้และวงเงินค้ าประกันสามารถช่วยเหลือธุรกิจ 
   กล่าวโดยสรุป ภาครัฐควรจัดท าการประชาสัมพันธ์ที่หลากหลาย และเข้าถึง
ประชาชนผู้ประกอบการได้ง่าย เพราะประชาชนมีหลากหลายกลุ่ม กลุ่มวัยรุ่นจะเข้าถึงเทคโนโลยีและ
ข้อมูลข่าวสารได้เร็วกว่ากลุ่มอ่ืน หากเป็นไปได้ควรประชาสัมพันธ์เสียงตามสายในหมู่บ้านหรือชุมชน
ด้วย 
  
 4.1.4 ผลการศึกษาโครงสร้างพ้ืนฐานในวัดและชุมชน 
  จากการให้สัมภาษณ์ของผู้ให้ข้อมูลหลักเกี่ยวกับโครงสร้างพ้ืนฐานในวัดและชุมชน ทั้งนี้ 
เพ่ือให้สอดคล้องกับวัตถุประสงค์ของการวิจัย ผู้วิจัยจึงได้สรุปสาระส าคัญ น าเสนอผลการวิจัย 
ดังต่อไปนี้ 
 
  4.1.4.1 โครงสร้างพ้ืนฐานในวัดและชุมชน 

   จังหวัดนครปฐมตั้งอยู่บริเวณลุ่มแม่น้ าท่าจีน ซึ่งเป็นพ้ืนที่บริเวณที่ราบลุ่มภาคกลาง 
โดยหน่วยงานบางแห่ง เช่น คณะกรรมการพัฒนาการเศรษฐกิจและสังคมแห่งชาติ ก าหนดให้จังหวัด
นครปฐมอยู่ภาคตะวันตก จังหวัดนี้ตั้งอยู่ระหว่างเส้นละติจูดที่ 13 องศา 45 ลิปดา 10 พิลิปดา เส้น
ลองจิจูดที่ 100 องศา 4 ลิปดา 28 พิลิปดา มีพ้ืนที่ 2,168.327 ตารางกิโลเมตร หรือ 1,355,204 ไร่ 
เท่ ากับ ร้อยละ 0.42 ของประเทศ และมี พ้ืนที่ เป็น อันดับที่  62 ของประเทศ อยู่ห่ างจาก
กรุงเทพมหานครไปตามเส้นทางถนนเพชรเกษม 56 กิโลเมตร หรือตามเส้นทางถนนบรมราชชนนี 51 
กิโลเมตร และตามเส้นทางรถไฟ 62 กิโลเมตร 

   จังหวัดที่ติดต่อกับจังหวัดนครปฐม วนตามเข็มนาฬิกาจากทิศเหนือ ได้แก่ จังหวัด
สุพรรณบุรี จังหวัดพระนครศรีอยุธยา จังหวัดนนทบุรี กรุงเทพมหานคร จังหวัดสมุทรสาคร จังหวัด
ราชบุรี และจังหวัดกาญจนบุรี 
   การประกอบอาชีพของแต่ละชุมชนมีความคล้ายคลึงกัน ต่างเพียงแต่บริบทของแต่
ละพ้ืนที่มีภูมิปัญญา และวัตถุสถานที่แตกต่างกัน แต่กระบวนการสร้างผลิตภัณฑ์การท่องเที่ยวมี
ลักษณะคล้ายคลึงกัน 
   กล่าวโดยสรุป โครงสร้างพ้ืนฐานในวัดและชุมชนของจังหวัดนครปฐมมีความ
คล้ายคลึงกันในเรื่องของวิถีชีวิต และการผลิตภัณฑ์จะเหมือนกัน จะแตกต่างเฉพาะวัตถุที่สร้างขึ้น                    
จะอยู่ที่บริบทของสิ่งที่มีอยู่ในพื้นที่ 
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  4.1.4.2 การพัฒนาศักยภาพของผลิตภัณฑ์การท่องเที่ยวเมืองอู่อารยธรรม                         
แดนพระพุทธศาสนา จังหวัดนครปฐม ในความเป็นหุ้นส่วนทางการเมือง 
   จังหวัดนครปฐม เป็นจังหวัดหนึ่งในภาคกลางของประเทศไทย เป็นหนึ่งในห้าจังหวัด
ที่อยู่ในพ้ืนที่ปริมณฑลของกรุงเทพมหานคร จังหวัดนี้มีประวัติศาสตร์เก่าแก่ยาวนาน เชื่อว่าเป็นที่ตั้ง
เก่าแก่ของเมืองในสมัยทวารวดี โดยมีหลักฐานทางประวัติศาสตร์และโบราณคดีเป็นจ านวนมาก 
   มีการพบหลักฐานโบราณคดีที่อาจมีอายุอยู่ในสมัยก่อนประวัติศาสตร์ เช่น ชิ้นส่วน
ขวานหินขัด ชิ้นส่วนก าไรหิน เศษภาชนะส าริดลักษณะคล้ายขัน และชิ้นส่วนเศษกระดูกมนุษย์                      
ที่แหล่งโบราณคดีไร่นายจิ๋ว บุญรักษา ที่ต าบลบ้านยาง อ าเภอเมืองนครปฐม และที่แหล่งโบราณคดีไร่
จรัลเพ็ญ บ้านหนองกบ ต าบลทุ่งลูกนก อ าเภอก าแพงแสน 
   ในความเป็นหุ้นส่วนทางการเมือง เนื่องจากจังหวัดนครปฐมเป็นพ้ืนที่ภาคกลาง อยู่
ในเขตความเจริญ มีนักการเมือง และภาคส่วนการเมืองได้พยายามเร่งรัดการพัฒนาการท่องเที่ยว
เมืองอู่อารยธรรมแดนพระพุทธศาสนา จังหวัดนครปฐม อย่างกว้างขวาง 
   กล่าวโดยสรุป ศักยภาพการท่องเที่ยวเมืองอู่อารยธรรมแดนพระพุทธศาสนา จังหวัด
นครปฐม มีความโดดเด่น ที่ทุกภาคส่วนให้ความสนใจ โดยเฉพาะความเป็นการเมืองในการเข้ามา
ขับเคลื่อนพัฒนาและแสวงหาผลประโยชน์ รวมถึงผลักดันให้ เป็นแหล่งที่มีความน่าสนใจในทางการ
ท่องเที่ยวและการสร้างแบรนด์ผลิตภัณฑ์ 
 
  4.1.4.3 การพัฒนาศักยภาพของผลิตภัณฑ์การท่องเที่ยวเมื องอู่อารยธรรม                       
แดนพระพุทธศาสนา จังหวัดนครปฐม ในการมีส่วนร่วมทางการเมือง 
   แหล่งโบราณคดีมหาวิทยาลัยเกษตรศาสตร์ หมายเลข 1 ได้พบกะโหลกศีรษะมนุษย์
โบราณ ลูกปัดหิน และก าไรส าริดจ านวนหนึ่ง แสดงให้เห็นว่าบริเวณดังกล่าวเคยเป็นสถานที่ฝังศพ
ของมนุษย์ก่อนประวัติศาสตร์ตอนปลาย ยุคเหล็ก ก าหนดอายุราว 2 ,000 ปีมาแล้ว ส่วนแหล่ง
โบราณคดีมหาวิทยาลัยเกษตรศาสตร์ หมายเลข 2 พบโครงกระดูกมนุษย์ซึ่งมีการน าภาชนะเครื่องดิน
เผาวางอุทิศ สันนิษฐานว่าแหล่งโบราณคดีนี้เป็นสถานที่ฝังศพของมนุษย์ก่อนประวัติศาสตร์ตอนปลาย 
มีลักษณะเป็นสังคมแบบเกษตรกรรม 
   ในการมีส่วนร่วมทางการเมือง ประชาชนยังให้ความส าคัญกับการท ามาหากินเป็น
ส่วนใหญ่ เรื่องของการเมืองจะเป็นเรื่องของการเรียกร้องให้ผู้มีส่วนเกี่ยวข้องเข้ามาส่งเสริมสนับสนุน
มากกว่าที่จะอยากเข้าไปมีส่วนร่วมทางการเมือง 
   กล่าวโดยสรุป การมีส่วนร่วมทางการเมืองประชาชนไม่ค่อยให้ความสนใจ จะเน้นใน
เรื่องในการเรียกร้องให้ผู้มีส่วนเกี่ยวข้องเข้ามาท าหน้าที่ในการดูและส่งเสริม การประกอบอาชีพ และ
การออกแบบผลิตภัณฑ์ ให้ทันสมัยและตอบโจทย์ความต้องการของตลาด 
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  4.1.4.4 ข้อเสนอแนะเกี่ยวกับโครงสร้างพ้ืนฐานในวัดและชุมชน 
   วัดและชุมชนมีความพร้อมในเรื่องของกายภาพ ทั้งสภาพแวดล้อมทางธรรมชาติ 
วัฒนธรรมประเพณี โบราณสถาน และพระเกจิ ที่ เป็นแรงดึงดูดนักท่องเที่ยวเข้ามาในพ้ืนที่ ทั้งนี้ ผู้มี
ส่วนเกี่ยวข้องควรเข้ามาจัดระบบ จัดระเบียบ ให้มีความเหมาะสมยิ่งขึ้น เพราะแต่ละพ้ืนที่ มีความ
แตกต่างกัน 
   กล่าวโดยสรุป โครงสร้างพ้ืนฐานในวัดและชุมชนควรมีการจัดระเบียบที่หมาะสม
ตามบริบทของแต่ละพ้ืนที่ เพ่ือให้การบริหารจัดการได้ง่ายและเป็นการอ านวยความสะดวกให้กับทุก
กลุ่มในวัดและชุมชน 
 
 4.1.5 ผลการศึกษาการบริหารจัดการภายในวัดและชุมชน 
  จากการให้สัมภาษณ์ของผู้ให้ข้อมูลหลักเกี่ยวกับการบริหารจัดการภายในวัดและชุมชน
ทั้งนี้ เพ่ือให้สอดคล้องกับวัตถุประสงค์ของการวิจัย ผู้วิจัยจึงได้สรุปสาระส าคัญ น าเสนอผลการวิจัย 
ดังต่อไปนี้ 
  
  4.1.5.1 แนวทางการบริหารจัดการภายในวัดและชุมชนในการศักยภาพของ
ผลิตภัณฑ์การท่องเที่ยวเมืองอู่อารยธรรมแดนพระพุทธศาสนา จังหวัดนครปฐม 
   การบริหารจัดการภายในวัดและชุมชนในการศักยภาพเพ่ือเป็นส่งเสริมการท่องเที่ยว
กระตุ้นการพัฒนาเศรษฐกิจโดยเฉพาะรัฐบาลต้องให้ความส าคัญในการเสริมสร้างขีดความสามารถใน
การแข่งขันกับสถานการณ์ความผันเปลี่ยนที่เกิดขึ้น เพ่ือช่วงชิงส่วนแบ่งตลาดท่องเที่ยวของโลก 
โดยเฉพาะประเทศในแถบเอเชียและอาเซียนต่างก าหนดกลยุทธ์ทางการตลาดเพ่ือดึงนักท่องเที่ยว                          
ทั่วโลกเข้ามาท่องเที่ยวในประเทศเพ่ิมมากขึ้น ให้รัฐบาลถือก าหนดเป็นภารกิจส าคัญด้านการ
ท่องเที่ยวให้เป็นภารกิจที่ถูกผสานกลมกลืนไปกับการพัฒนาประเทศในทุกมิติ  
   การบูรณาการงานด้านการท่องเที่ยวจึงเป็นส่วนหนึ่งของการพัฒนาเศรษฐกิจ                       
ซึ่งหากประเทศใดมีแผนยุทธศาสตร์การพัฒนาประเทศที่ชัดเจน บนพ้ืนฐานของเศรษฐกิจที่เข้มแข็ง 
โครงสร้างพ้ืนฐานที่ดี ทรัพยากรธรรมชาติมีความอุดมสมบูรณ์และบุคลากรภาคการท่องเที่ยวมี
ศักยภาพด้วยแล้วจะเป็นปัจจัยส าคัญที่จะช่วยผลักดันให้ประเทศนั้น ๆ มีข้อได้เปรียบในการแข่งขัน
และสามารถพัฒนาการท่องเที่ยวของตนให้เติบโตได้อย่างมั่นคง 
   อย่างไรก็ตาม การบริหารจัดการภายในวัดและชุมชนในการศักยภาพของผลิตภัณฑ์
การท่องเที่ยวเมืองอู่อารยธรรมแดนพระพุทธศาสนา จังหวัดนครปฐม ควรมีนักบริหารที่มาวางแผน
ก าหนดโดยเฉพาะการน าหลักPOSDCORB ที่ใช้เป็นเครื่องมือส าคัญส าหรับผู้บริหาร ประกอบด้วย 
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   1. การวางแผน (Planning) คือ การก าหนดเป้าหมายขององค์กรว่า ต้องท างานเพ่ือ
บรรลุวัตถุประสงค์อะไร และจะด าเนินการอย่างไร 
  2. การจัดองค์การ (Organization) คือ การจัดตั้งโครงสร้างองค์กรให้ชัดเจน ก าหนด
อ านาจหน้าที่รับผิดชอบอย่างเป็นทางการภายในองค์การ เพ่ือประสานงานหน่วยท างานให้สามารถ
ท างานได้อย่างมีประสิทธิภาพ 
   3. การจัดก าลังคน (Staffing) คือ ฝ่ายบริหารต้องตัดสินใจอยู่ตลอดเวลา ว่าจะดูแล
ควบคุมจัดสรรคนอย่างไรให้เหมาะสมกับงาน และท างานได้อย่างมีประสิทธิภาพ 
   4. การอ านวยการ (Directing) คือ การตัดสินใจและสั่งการ การควบคุมงาน การ
ติดตามผลนิเทศก์งาน และศิลปะในการบริหารงาน 
   5. การประสานงาน (Coordinating) คือ การร่วมมือประสานงาน เพ่ือให้การ
ด าเนินงานเป็นไปด้วยความเรียบร้อย และราบรื่น คือหัวใจของการบริหาร 
   6. การรายงาน (Reporting) คือ การรายงานความเคลื่อนไหวต่าง ๆ ในองค์การให้
ทุกฝ่ายทราบ รวมถึงงานประชาสัมพันธ์ (Public Relation) ด้วย 
   7. การงบประมาณ (Budgeting) คือ งบประมาณในรูปของการวางแผนและการ
ควบคุมด้านการเงินการบัญชี 
   POSDCORB  ใช้เพ่ือสร้างกลไกและโครงสร้างให้กับองค์กร จัดเตรียมบุคลากรที่มี
ความช านาญต่างกันให้อยู่ในแผนกที่เหมาะสมกับองค์กร บุคลากรรู้หน้าที่และผู้บริหารสามารถบริหาร
สั่งการได้อย่างมีประสิทธิภาพ ก าหนดแผนวางกรอบการท างานให้องค์กรใช้เป็นแนวทางในการบริหาร 
ส่งเสริมการปฏิบัติงานที่สอดคล้องกันภายในองค์กร 
   กล่าวโดยสรุป การบริหารจัดการภายในวัดและชุมชนในการศักยภาพของผลิตภัณฑ์
การท่องเที่ยวเมืองอู่อารยธรรมแดนพระพุทธศาสนา จังหวัดนครปฐม ควรให้รัฐบาลเข้ามาส่งเสริมทั้ง
ในเรื่องของผู้เชี่ยวชาญด้านการบริหารจัดการ นักออกแบบ นักการตลาด ที่มีคลอบคลุมเกี่ยวกับ                        
เรื่องของการสร้างแบรนด์ผลิตภัณฑ์และการบริหารจัดการที่ครบวงจร ตอบสนองนักท่องเที่ยวได้ เป็น
อย่างดี 
 
  4.1.5.2 แนวโน้มและทิศทางทางการบริหารจัดการภายในวัดและชุมชนในการ
ศักยภาพของผลิตภัณฑ์การท่องเที่ยวเมืองอู่อารยธรรมแดนพระพุทธศาสนา จังหวัดนครปฐม 

   การท่องเที่ยวขององค์การท่องเที่ยวโลกได้แบ่งออกไปตามปัจจัยหลายๆ อย่างได้แก่
การท่องเที่ยวเชิงนิเวศ (Ecotourism) เป็นการท่องเที่ยวไปในแหล่งธรรมชาติที่มีเอกลกษณ์เฉพาะถิ่น
และแหล่งวัฒนธรรมที่เกี่ยวเนื่องกับระบบนิเวศเกิดกระบวนการเรียนรู้ร่วมกันระหว่างผู้ที่เกี่ยวข้อง
ภายใต้การจัดการสิ่ งแวดล้อมและการท่องเที่ยวอย่างมีส่วนร่วมของท้องถิ่นเพ่ือมุ่ งเน้นการ                           
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ปลูกจิตส านึกที่ดีในการรักษาระบบนิเวศอย่างยั่งยืน การท่องเที่ยวเชิงนิเวศทางทะเล การท่องเที่ยว
เชิงธรณีวิทยา การท่องเที่ยวเชิงเกษตร การท่องเที่ยวเชิงดาราศาสตร์ ตัวอย่างการท่องเที่ยวดังกล่าว
ท าให้เกิดความหลากหลายทางวัฒนธรรม เกิดการผสมผสานกลมกลืนทางวัฒนธรรมหล่อหลวม
รวมกันได้อย่างลงตัวทั้งชุมชนที่อาศัยอยู่ในเมืองและตามชนบท นอกจากนั้นอ าเภอยังมีแหล่ง
ท่องเที่ยวทางศาสนาที่มีต านานาเรื่องเล่าขานมาตั้งแต่สมัยครั้งพุทธกาล คือ การเป็นพ้ืนที่แรกของ
ดินแดนสุวรรณภูมิในการเข้ามาเผยแผ่พระพุทธศาสนา และมีหลักฐานส าคัญหลายอย่างที่ เป็นตัว
แสดงหลักฐานที่ส าคัญ 

   แนวโน้มและทิศทางทางการบริหารจัดการภายในวัดและชุมชนในการศักยภาพของ
ผลิตภัณฑ์การท่องเที่ยวเมืองอู่อารยธรรมแดนพระพุทธศาสนา จังหวัดนครปฐม จะต้องมีการปรับตัว 
โดยเฉพาะต้องน าหลักการบริหาร โดยเฉพาะหลัก  4 Ms อันประกอบไปด้วย คน (Man) วัสดุ
(Material) เงิน (Money) และ การจัดการ (Management) ซึ่งในทุกปัจจัยมีความส าคัญในระดับที่
เท่าๆ กัน โดยถ้าขาดปัจจัยในข้อใดข้อหนึ่งอาจจะไม่สามารถด าเนินการท างานไปให้ถึงในระดับที่
ตั้งเป้าหมายหรือบรรลุวัตถุประสงค์ได้  
    ในสถานการณ์ ปั จจุบั น  เราอยู่ ใน โลกยุค โลกาภิ วัตน์  มีการใช้ เทค โน โลยี
(Technology) เข้ามาช่วยในการท างาน  มีการติดต่อสื่อสารที่รวดเร็ว ทันสมัย  ใช้คอมพิวเตอร์ช่วย
ในการเก็บข้อมูล ใช้ระบบอินเตอร์เน็ต (Internet) ค้นหาข้อมูลที่มีความส าคัญและจ าเป็นส าหรับ
องค์กร เพราะฉะนั้น เทคโนโลยี (Technology) คงเป็นปัจจัยหลักที่ส าคัญในการท างานอีกอย่างหนึ่ง 
ซ่ึงเป็นผลดีคือท าให้ช่วยประหยัดเวลา (Time) ในการท างานของทางการบริหารจัดการภายในวัดและ
ชุมชนในการศักยภาพของผลิตภัณฑ์การท่องเที่ยวเมืองอู่อารยธรรมแดนพระพุทธศาสนา 
   กล่าวโดยสรุป แนวโน้มและทิศทางทางการบริหารจัดการภายในวัดและชุมชนใน
การศักยภาพของผลิตภัณฑ์การท่องเที่ยวเมืองอู่อารยธรรมแดนพระพุทธศาสนา จังหวัดนครปฐม คง
ต้องปรับตัว และเตรียมความพร้อมรับมือกับสถานการณ์ในอนาคต รูปแบบของผลิตภัณฑ์การ
ท่องเที่ยวอาจจะเปลี่ยนแปลงรูปแบบใหม่ เพราะฉะนั้น ต้องวางแผน คาดการณ์ เหตุการณ์เอาไว้
ล่วงหน้า 
 
  4.1.5.3 ข้อเสนอแนะเกี่ยวกับการบริหารจัดการภายในวัดและชุมชน 

   วัดมีบทบาทส าคัญอย่างยิ่งต่อสังคมและวิถีชีวิตของคนไทยทั้งในอดีตและปัจจุบัน 
เพราะนอกจากจะเป็นสถานที่พ านักของพระภิกษุสามเณรแล้วยังเป็นสถานที่ส าหรับศึกษาเล่าเรียน
และเผยแผ่พระพุทธศาสนาตามประเพณีดั้งเดิมมาช้านานตั้งแต่สมัยกรุงสุโขทัย จนถึงปัจจุบัน 
สังคมไทยมีความเปลี่ยนแปลงที่นับวันจะทวีปัญหามากขึ้นความก้าวหน้าทางเทคโนโลยีความรวดเร็ว
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ของข้อมูลข่าวสาร การบริหารจัดการวัดถือเป็นเรื่องที่ส าคัญในการที่จะรับมือกับสถานการณ์ที่จะ
เกิดข้ึนในอนาคต 

  กล่าวโดยสรุป วัดและชุมชนถือเป็นสิ่งที่ควบคู่กับสังคมและจังหวัดนครปฐมมาอย่าง
ยาวนาน แต่ด้วยสถานการณ์ทางสังคมที่เปลี่ยนแปลงไป คนได้หันไปให้ความส าคัญกับวัตถุนิยม หาก
วัดและชุมชนไม่มีวิธีการบริหารจัดการที่เตรียมตัวรับมือกับสิ่งที่จะเกิดขึ้น โดยเฉพาะการหาวิธีการที่
เป็นจุดขายให้กับวัด คนยิ่งจะห่างจากวัดไปเป็นอย่างมาก และการท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรมก็จะเริ่มลาง
หายไป 
 
 4.1.6 ผลการศึกษาทรัพยากรทางเศรษฐกิจในวัดและชุมชน 
  จากการให้สัมภาษณ์ของผู้ให้ข้อมูลหลักเกี่ยวกับทรัพยากรทางเศรษฐกิจในวัดและ
ชุมชนทั้งนี้ เพ่ือให้สอดคล้องกับวัตถุประสงค์ของการวิจัย ผู้วิจัยจึงได้สรุปสาระส าคัญ น าเสนอ
ผลการวิจัย ดังต่อไปนี้ 
 
  4.1.6.1 ทรัพยากรทางเศรษฐกิจในวัดและชุมชน 
    จากศักยภาพของพ้ืนที่ที่ โดดเด่นและหลากหลาย จังหวัดนครปฐมได้ก าหนด
ยุทธศาสตร์การพัฒนาจังหวัดไว้ว่า “เป็นแหล่งผลิตสินค้าเกษตรเกษตรอุตสาหกรรมปลอดภัยที่ได้
มาตรฐานสากล และแหล่งท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรมและวิถีชุมชน” โดยได้ก าหนดทิศทางพัฒนาไว้ใน
หลายด้านเพื่อให้ประชาชนมีคุณภาพชีวิตที่ดีข้ึน 
   “นครปฐม” เป็นอู่อารยธรรมส าคัญที่มีประวัติความเป็นมายาวนานในแผ่นดิน
สุวรรณภูมิจากหลักฐาน ทางประวัติศาสตร์กล่าวว่า เมืองนครปฐมแต่เดิมนั้นตั้งอยู่ริมทะเล เป็นเมือง
เก่าแก่มีความเจริญรุ่งเรืองมานับตั้งแต่สมัยสุวรรณภูมิและเป็นราชธานีส าคัญในสมัยทวารวดี ในยุคนั้น
นครปฐมเป็นแหล่งเผยแพร่อารยธรรมจากประเทศอินเดีย ซึ่งรวมทั้งพุทธศาสนานครปฐมจึงเป็น
ศูนย์กลางของความเจริญ มีชนชาติต่าง ๆ อพยพเข้ามาตั้งถิ่นฐานอยู่เป็นจ านวนมาก ต่อมาได้เกิด
ความแห้งแล้งขึ้นในเมืองนครปฐมเพราะกระแสน้ า ที่ไหลผ่านตัวเมืองเปลี่ยนเส้นทาง ประชาชนจึง
อพยพไปตั้งหลักแหล่งอยู่ริมน้ า และสร้างเมืองใหม่ขึ้นชื่อ “เมืองนครไชยศรี” หรือ “ศรีวิชัย” 
นครปฐมจึงกลายเป็นเมืองร้างมาเป็นเวลาหลายร้อยปี จนกระทั่งพระบาทสมเด็จพระจอมเกล้า
เจ้าอยู่หัวขณะที่ทรงยังผนวชได้ธุดงค์ไปพบพระปฐมเจดีย์ และทรงเห็นว่าเป็นเจดีย์องค์ใหญ่ไม่มีที่ใด
เทียบเท่า ครั้นเมื่อได้ครองราชย์ จึงโปรดฯ ให้ก่อเจดีย์แบบลังกาครอบองค์เดิมไว้ โดยให้ชื่อว่า                      
“พระปฐมเจดีย์” ทรงปฏิสังขรณ์สิ่งต่าง ๆ ในบริเวณองค์พระปฐมเจดีย์ให้มีสภาพดี และโปรดฯ ให้ขุด
คลองเจดีย์บูชา เพ่ือให้การเสด็จมานมัสการองค์พระปฐมเจดีย์สะดวกข้ึน 
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   ต่อมาในสมัยพระบาทสมเด็จพระจุลจอมเกล้าเจ้าอยู่หัว ได้เริ่มก่อสร้างทางรถไฟสาย
ใต้ผ่านเมืองนครปฐมซึ่งขณะนั้น ยังเป็นป่ารก พระองค์จึงโปรดฯให้ย้ายเมืองจากต าบลท่านา  
อ าเภอนครชัยศรี มาตั้งท่ีบริเวณองค์พระปฐมเจดีย์เหมือนเช่น ครั้งสมัยโบราณ 
   ครั้งในรัชสมัยพระบาทสมเด็จพระมงกุฎเกล้าเจ้าอยู่หัว โปรดฯ ให้สร้างพระราชวัง
สนามจันทร์เป็นที่เสด็จแปรพระราชฐานและฝึกซ้อมรบแบบเสือป่าโดยโปรดฯ ให้ตัดถนนเพ่ิมขึ้นอีก
หลายสาย รวมทั้งสร้างสะพานเจริญศรัทธาข้ามคลองเจดีย์บูชาเชื่อมระหว่างสถานีรถไฟกับองค์พระ
ปฐมเจดีย์ ตลอดจนสร้างพระร่วงโรจนฤทธิ์ทางด้านทิศเหนือขององค์พระปฐมเจดีย์ และบูรณะองค์
พระปฐมเจดีย์ให้สมบูรณ์สวยงามดังที่เห็นอยู่ในปัจจุบัน และได้โปรดให้เปลี่ยนชื่อจากเมือง “นครไชย
ศร”ี เป็น “นครปฐม” 
   กล่าวโดยสรุป ทรัพยากรทางเศรษฐกิจในวัดและชุมชนในจังหวัดนครปฐมถือได้ว่า
เป็นแหล่งทรัพยากรอู่อารยธรรมที่ส าคัญเป็นอย่างมากมีประวัติความเป็นมายาวนานในแผ่นดิน
สุวรรณภูมิจากหลักฐาน ทางประวัติศาสตร์ เมืองนครปฐมแต่เดิมนั้นตั้งอยู่ริมทะเล เป็นเมืองเก่าแก่มี
ความเจริญรุ่งเรืองมานับตั้งแต่สมัยสุวรรณภูมิและเป็นราชธานีส าคัญในสมัยทวารวดี 
 
  4.1.6.2 วิธีการในการน าทรัพยากรทางเศรษฐกิจในวัดและชุมชน มาเพิ่มศักยภาพ
ของผลิตภัณฑ์การท่องเที่ยวเมืองอู่อารยธรรมแดนพระพุทธศาสนา จังหวัดนครปฐม 
   นครปฐมเป็นจังหวัดหนึ่งในภาคกลางด้านตะวันตก ตั้งอยู่บริเวณลุ่มแม่น้ า ท่าจีนใน
ที่ราบลุ่มภาคกลาง โดยอยู่ระหว่างเส้นรุ้งที่ 13 องศา 45 ลิปดา 10 ฟิลิปดา เส้นแวงที่ 100 องศา 4 
ลิปดา 28 ฟิลิปดา มีพ้ืนที่ 2,168.327 ตารางกิโลเมตร หรือ 1,355,204 ไร่ เป็นร้อยละ 0.42 ของ
ประเทศและอันดับที่ 62 ของประเทศ อยู่ห่างจากกรุงเทพมหานคร ไปตามเส้นทางถนนเพชรเกษม 
56 กิโลเมตร หรือตามเส้นทางถนนบรมราชชนนี (ถนนปิ่นเกล้า-นครชัยศรี) 51 กิโลเมตร และตาม
เส้นทางรถไฟ 62 กิโลเมตร โดยมีอาณาเขตติดต่อดังนี้ 
   ทิศเหนือ ติดต่อกับอ าเภอสองพ่ีน้อง จังหวัดสุพรรณบุรี 
   ทิศใต้ ติดต่อกับอ าเภอกระทุ่มแบน อ าเภอบ้านแพ้ว จังหวัดสมุทรสาคร และ 
อ าเภอบางแพ จังหวัดราชบุรี 
   ทิศตะวันออก ติดต่อกับอ าเภอไทรน้อย อ าเภอบางใหญ่อ าเภอบางกรวย จังหวัด
นนทบุรี และเขตทวีวัฒนา เขตหนองแขม กรุงเทพมหานคร อ าเภอบางไทร จังหวัดพระนครศรีอยุธยา 
   ทิศตะวันตก ติดต่อกับอ าเภอบ้านโป่ง อ าเภอโพธาราม จังหวัดราชบุรี และอ าเภอ
ท่ามะกา อ าเภอพนมทวน จังหวัดกาญจนบุรี 
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ภาพที่ 4.2 แผนที่เส้นทางจังหวัดนครปฐม 

 
   ด้วยทรัพยากรที่มีอยู่สามารถน ามาเพ่ิมศักยภาพของผลิตภัณฑ์การท่องเที่ยวเมือง                           
อู่อารยธรรมแดนพระพุทธศาสนา จังหวัดนครปฐม ได้อย่างหลากหลาย ทั้งการท่องเที่ยวเชิงนิเวศน์ 
การท่องเที่ยงเชิงศาสนาวัฒนธรรม การท่องเที่ยวเชิงเกษตร ฯลฯ ถือ เป็นยุทธศาสตร์ส าคัญในการ
กระตุ้นเศรษฐกิจได้เป็นอย่างดี ส่วนวิธีการในการผลักดัน ควรให้วัดและชุมชนเสนอจุดเด่นของวัดและ
ชนที่ตนเองอยู่มาเพ่ือน ามาคัดสรรค์ และมาก าหนดเป็นพ้ืนที่ในการน าเสนอ ได้ให้ทางภาครัฐได้จัดท า
แผนปฏิบัติการในการส่งเสริม เช่น บ้านแว มีมะพร้าว เภอเมือง มีพระปฐมเจดีย์ อ าเภอนครชัยศรีมี
วัดหลวงพ่อสมหวัง ฯลฯ ก็น ามาก าหนดเป็นแผนการท่องเที่ยว เพ่ือน าไปประชาสัมพันธ์ต่อไป 
  กล่าวโดยสรุป วิธีการในการน าทรัพยากรทางเศรษฐกิจในวัดและชุมชน มาเพ่ิม
ศักยภาพของผลิตภัณฑ์การท่องเที่ยวเมืองอู่อารยธรรมแดนพระพุทธศาสนา จังหวัดนครปฐม ควรให้
แต่ละพ้ืนที่น าเสนอของดีที่ตนมีอยู่ในวัดและชุมชน เพ่ือน าเสนอให้ภาครัฐได้ก าหนดท าแผนปฏิบัติการ 
แล้วน าไปประชาสัมพันธ์สร้างแผนการท่องเที่ยวต่อไป 
 
  4.1.4.3 ข้อเสนอแนะเกี่ยวกับทรัพยากรทางเศรษฐกิจในวัดและชุมชน 
   จังหวัดนครปฐม เป็นจังหวัดที่อยู่ไม่ไกลจากกรุงเทพมหานคร เป็นจังหวัดที่สามารถ
ขับรถไปเที่ยววันเดียวได้เลย ส าหรับสถานที่ท่องเที่ยวดัง ๆ ที่เราแนะน าก็จะเป็น องค์พระปฐมเจดีย์                       
ที่มีความยิ่งใหญ่สวยงาม อีกทั้งยังมีตลาดน้ าน่าเดินชมมากมาย ส่วนอีกหนึ่งไฮไลท์ของที่นี่คงจะหนี                     
ไม่พ้นคาเฟ่ ที่มีมากมายทั่วทั้งจังหวัด ใครอยากมานั่งชิลก็สามารถมากันได้เลย แต่ที่ส าคัญของจังหวัด
นครปฐมจริง ๆ ที่ใครมาก็พลาดไม่ได้ก็ต้องเป็นของกิน ผลไม้นานาชนิด ที่อร่อย ขึ้นชื่อเป็นของฝาก
นครปฐมกัน 
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   กล่าวโดยสรุป ทรัพยากรที่อยู่ในจังหวัดนครปฐมมีความหลากหลายเป็นอย่างมาก 
ทั้งในเรื่องของวัฒนธรรม ประเพณี อาหารการกิน ระบบนิเวศน์ เป็นพ้ืนที่มีความพร้อมเป็นอย่างมาก
ในการสนับสนุนส่งเสริมให้เป็นเมืองอู่อารยธรรม 
 
 4.1.7 ผลการศึกษาสภาพการท่องเที่ยวในวัดและชุมชน 
  จากการให้สัมภาษณ์ของผู้ให้ข้อมูลหลักเกี่ยวกับสภาพการท่องเที่ยวในวัดและชุมชน 
ทั้งนี้ เพ่ือให้สอดคล้องกับวัตถุประสงค์ของการวิจัย ผู้วิจัยจึงได้สรุปสาระส าคัญ น าเสนอผลการวิจัย 
ดังต่อไปนี้ 
  4.1.7.1 สถานการณ์ในอดีตสภาพการท่องเที่ยวในวัดและชุมชนเมืองอู่อารยธรรม
แดนพระพุทธศาสนา จังหวัดนครปฐม 
   จังหวัดนครปฐม เป็น 1 ใน 5 จังหวัด ที่อยู่ในเขตพ้ืนที่ปริมณฑลของกรุงเทพฯ                        
ถ้าพูดถึงเรื่องราวความเป็นมาของจังหวัดนครปฐมแล้ว ต้องขอบอกว่าหลักฐานทางประวัติศาสตร์                       
ท าให้สันนิษฐานได้ว่า ที่นี่ประวัติศาสตร์เก่าแก่ยาวนาน และเชื่อว่า เป็นที่ตั้งเก่าแก่ของเมืองใน สมัย
ทวารวดี เลยทีเดียว 

ภาพที่ 4.3 องค์พระปฐมเจดีย์ 
  
   ในยุคสมัยนั้น นครปฐมเป็นแหล่งเผยแพร่อารยธรรมและพุทธศาสนาจากประเทศ
อินเดียค่ะ ท าให้นครปฐมเป็นศูนย์กลางของความเจริญ มีชนชาติต่าง ๆ เข้ามาอาศัยอยู่ในนครปฐม
มากมาย โดยเริ่มมีชุมชนมาตั้งถ่ินฐานอย่างน้อยตั้งแต่ราวพุทธศตวรรษท่ี 8-11 ซึ่งมีความเจริญรุ่งเรือง
อย่างมากในช่วงพุทธศตวรรษที่ 13-14 และเสื่อมความส าคัญลงในพุทธศตวรรษที่ 17 
   เมืองนครปฐมโบราณที่ส าคัญในสมัยทวารวดี คือ เมืองนครชัยศรี หรือ ศรีวิชัย โดย
ตั้งห่างจากพระปฐมเจดีย์ออกไปประมาณ 2 กิโลเมตร โดยมีศูนย์กลางอยู่ที่ วัดพระประโทณเจดีย์
วรวิหาร การขยับขยายเมืองออกไปนี้ อาจจะเป็นเพราะกระแสน้ าที่ไหลผ่านตัวเมืองเปลี่ยนเส้นทางไป 
ประชาชนจึงอพยพไปตั้งหลักแหล่งอยู่ริมน้ าแทน 
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   ภายในเมืองนครชัยศรีนี้พบร่องรอยโบราณสถานจ านวนมาก ทั้ง พระประโทณเจดีย์ 
ซึ่งตั้งอยู่กลางเมือง เจดีย์จุลประโทน อีกทั้งยังมีโบราณสถานที่อยู่นอกเมืองคือ วัดพระเมรุ พระปฐม
เจดีย์ วัดธรรมศาลา และวัดดอนยายหอม 
   อย่างที่ได้เล่าไปแล้วในข้างต้นว่า เมืองนครปฐม แห่งนี้มีความรุ่งเรืองอย่างมากใน
สมัยทวารดี แน่นอนว่า จึงมีโบราณสถานที่ส าคัญ และน่าสนใจมากมายค่ ะ คือ พระปฐมเจดีย์                      
พระประโทณเจดีย์ เจดีย์จุลประโทน อย่างที่ เรารู้กัน และยังมีเมืองโบราณอีกแห่ง คือ เมือง
ก าแพงแสน ซึ่งตั้งอยู่ระหว่างเมืองอู่ทองและเมืองนครชัยศรี โดยมีการสันนิษฐานว่า เมืองก าแพงแสน
เป็นเมืองเศรษฐกิจทั้งทางน้ าและทางบก จึงเป็นสถานที่พักและเปลี่ยนสินค้านั่นเอง นอกจากนี้ยังมี
การค้นพบโบราณวัตถุมากมาย เช่น ธรรมจักรศิลา พระพุทธรูปส าริด ระฆังหิน ลายปูนปั้นประดับ
ศาสนาสถาน และอ่ืน ๆ  
   กล่าวโดยสรุป สถานการณ์ในอดีตสภาพการท่องเที่ยวในวัดและชุมชนเมือง                          
อู่อารยธรรมแดนพระพุทธศาสนา จังหวัดนครปฐม ถือได้ว่าเป็นแหล่งท่องเที่ยวของคนสมัยก่อน                    
ที่อาจจะไม่ค่อยครึกครื้น อาจจะข้อจ ากัดด้านเทคโนโลยีการถ่ายทอดและน าเสนอ ซึ่งจะแตกต่างจาก
สมัยปัจจุบัน 
 
  4.1.7.2 ปัจจุบันสถานการณ์การท่องเที่ยวในวัดและชุมชนเมืองอู่อารยธรรมแดน
พระพุทธศาสนา จังหวัดนครปฐม 
   ปัจจุบันกระแสการตื่นตัวด้านการท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรม เป็นที่ชื่นชอบของ
นักท่องเที่ยว และสถานศึกษาในระดับต่าง ๆ ที่ต้องการแสวงหาความรู้ หาประสบการณ์ เรียนรู้
เรื่องราวเกี่ยวกับวัฒนธรรม วิถีชีวิตความเป็นอยู่ของชุมชนในแต่ละท้องถิ่นเพ่ิมมากขึ้น โดยเฉพาะ
จังหวัดที่มีความหลากหลายทางชาติพันธุ์ ย่อมมีประวัติศาสตร์ความเป็นมา โบราณสถาน โบราณวัตถุ
รวมถึงวัฒนธรรม ประเพณี วิถีชีวิตท้องถิ่นและทรัพยากรทางธรรมชาติด้านการท่องเที่ยวที่สืบทอดมา
แต่ครั้งบรรพบุรุษ มีความโดดเด่นเป็นเอกลักษณ์เฉพาะและยังคงได้รับการอนุรักษ์สืบสานมายังรุ่น
ลูกหลานในปัจจุบัน 
   จังหวัดนครปฐมเป็นจังหวัดหนึ่งที่มีศักยภาพการท่องเที่ยวศักยภาพทางการ
ท่องเที่ยวในระดับสูง เป็นจังหวัดที่มีความส าคัญทางประวัติศาสตร์ โบราณสนถาน โบราณวัตถุ                 
วัดต่าง ๆ รวมถึงความหลากหลายทางด้านกลุ่มชาติพันธุ์ที่ด ารงอยู่สืบทอดอัตลักษณ์พ้ืนถิ่นของกลุ่ม
มาอย่างต่อเนื่อง จึงสามารถดึงดูดความสนใจให้กับนักท่องเที่ยว ความสามารถในการเข้าถึงแหล่ง
ท่องเที่ยวที่มีความหลากหลายทั้งแหล่งท่องเที่ยวที่เกิดขึ้นตามธรรมชาติและแหล่งท่องเที่ยวที่มนุษย์
สร้างขึ้น เช่น โบราณสถาน โบราณวัตถุ ศิลปวัฒนธรรม วิถีชีวิตและขนบธรรมเนียมประเพณีต่าง ๆ 
ซึ่งแหล่งท่องเที่ยวประเภทนี้ก าลังได้รับความสนใจอย่างมาก ตามหลักฐานประวัติศาสตร์เมือง
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นครปฐม มีความเจริญรุ่งเรืองที่ปรากฏมาจนปัจจุบันมาตั้งแต่สมัยทวาราวดีเป็นเมืองทีมีแหล่งโบราณ 
โบราณวัตถุ เช่น องค์พระปฐมเจดีย์ พระประโทน ต านานพญากงพญาพานและซากหักปรักพังที่ยัง
ปรากฏมาจนปัจจุบัน 
   กล่าวโดยสรุป ปัจจุบันสถานการณ์การท่องเที่ยวในวัดและชุมชนเมืองอู่อารยธรรม
แดนพระพุทธศาสนา จังหวัดนครปฐม ยังคงครึกครื้นในมิติการท่องเที่ยวที่นักท่องเที่ยวทั้งชาวไทย
และต่างประเทศได้ให้ความสนใจเดินทางเข้ามาเที่ยวและซื้อผลิตภัณฑ์ที่คนในพ้ืนที่ได้ผลิตขึ้นมา                  
โดยสินค้าแต่ละชิ้นถือได้ว่าเป็นเอกลักษณ์นครปฐม 
 
  4.1.7.3 แนวโน้มและทิศทางการเพิ่มศักยภาพของผลิตภัณฑ์การท่องเที่ยวเมือง                      
อู่อารยธรรมแดนพระพุทธศาสนา จังหวัดนครปฐม 

   แนวโน้มเมืองนครปฐมยังเป็นเมืองที่มีความหลากหลายทางด้านกลุ่มชาติพันธ์จึง
ปรากฏเอกลักษณ์ทางวัฒนธรรม ประเพณี สิ่งของเครื่องใช้และวิถีชีวิต ในแต่ละปีจะมีนักท่องเที่ยว
นิยมเดินทางมาท่องเที่ยว สถานที่ซึ่งรวบรวมเรื่องราวและจัดแสดงข้อมูลทั้งด้านประวัติศาสตร์ชาติ
พันธุ์ วัฒนธรรมประเพณีตลอดจนวิถีชีวิตของความเป็นอยู่ของกลุ่มดังกล่าว เป็นจ านวนมากแหล่ง
ท่องเที่ยวทางวัฒนธรรมที่จังหวัดนครปฐมคัดเลือกและส่งเสริมให้ เป็นเส้นทางเชื่อมโยงการท่องเที่ยว
ทางวัฒนธรรมประกอบด้วย พิพิธภัณฑ์ท้องถิ่นกลุ่มชาติพันธุ์ลาวครั่งบ้านทุ่งผักกูด อ าเภอดอนตูม 
ศูนย์ เรียนรู้วิถีชีวิตไทยทรงด าบ้ านไผ่หูช้าง อ า เภอบางเลนและวิถีไทยจีนตลาดบางหลวง                         
แหล่งท่องเที่ยวทางวัฒนธรรมดังกล่าวตั้งอยู่ในพ้ืนที่อ าเภอใกล้กันบ้าง ห่างกันบ้าง บางแห่งมีปัญหา
เรื่องการเดินทางไปมา บางแห่งมีปัญหาเรื่องการการจัดการด้านการท่องเที่ยวและบางแห่งขาดความ
พร้อมด้านสถานที่ บุคลากร แต่ละที่มีศักยภาพในการดึงดูดนักท่องเที่ยวต่างกัน การวางแผนพัฒนา
แหล่งท่องเที่ยวทางวัฒนธรรม จึงเป็นสิ่งส าคัญและจ าเป็นอย่างยิ่งเพ่ือให้นักท่องเที่ยวมีความสะดวก
ในการเดินทางท่องเที่ยวตามเส้นทางเชื่อมต่ออย่าง คุ้มค่าและสัมผัสถึงวิถีชีวิตความเป็นอยู่ วัฒนธรรม
ประเพณีของผู้คนในท้องถิ่น รวมถึงการให้ประชาชนมีส่วนร่วม  

   กล่าวโดยสรุป แนวโน้มและทิศทางการเพ่ิมศักยภาพของผลิตภัณฑ์การท่องเที่ยว
เมืองอู่อารยธรรมแดนพระพุทธศาสนา จังหวัดนครปฐม ยังเป็นเมืองที่มีความหลากหลายทางด้าน
กลุ่มชาติพันธ์จึงปรากฏเอกลักษณ์ทางวัฒนธรรม ประเพณี สิ่งของเครื่องใช้และวิถีชีวิต ในแต่ละปีจะ
มีนักท่องเที่ยวนิยมเดินทางมาท่องเที่ยว แต่ต้องวางแผนเตรียมตัวรับมือกับสถานการณ์ที่ไม่อาจ
ก าหนด หรือควบคุมได้ เช่น โรคไรวัสโควิด-19 เป็นต้น  
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  4.1.7.4 ข้อเสนอแนะเกี่ยวกับสภาพการท่องเที่ยวในวัดและชุมชน 
   วัดและชุมชนเป็นตัวชี้วัดที่สามารถสะท้อนให้เห็นถึงความเป็นเอกลักษณ์ของชาติ
ไทยผ่านการเป็นศูนย์กลางของชุมชนในสังคมไทยมาตั้งแต่อดีต อิทธิพลของพุทธศาสนาเป็นปัจจัย
ส าคัญในการก าหนดวิถีชีวิตของชาวไทย โดยเฉพาะอย่างยิ่งเป็นแหล่งที่รวบรวมงานศิลปวิทยาการ
และความรู้มากมายหลายสาขา ตลอดจนเป็นแหล่งรวมของศิลปกรรมที่มีคุณค่า และสามารถ
เชื่อมโยงความเป็นมาของวัฒนธรรมกับชุมชน 
   กล่าวโดยสรุป สภาพการท่องเที่ยวในวัดและชุมชนยังคงมีจุดเด่นที่เป็นเอกลักษณ์
ดึงดูดนักท่องเที่ ยวให้ เข้ามาสัมผัสถึงรากเหง้าของพระพุทธศาสนาและความสวยงามแห่ ง
ศิลปวัฒนธรรมประเพณีดั้งเดิมของไทย 
 
 4.1.8 ผลการศึกษาการเพิ่ ม มูลค่าผลิตภัณ ฑ์การท่องเที่ ยวเมืองอู่อารยธรรม                         
แดนพระพุทธศาสนา 
  จากการให้สัมภาษณ์ของผู้ให้ข้อมูลหลักเกี่ยวกับการเพ่ิมมูลค่าผลิตภัณฑ์การท่องเที่ยว
เมืองอู่อารยธรรม แดนพระพุทธศาสนา ทั้งนี้ เพ่ือให้สอดคล้องกับวัตถุประสงค์ของการวิจัย ผู้วิจัยจึง
ได้สรุปสาระส าคัญ น าเสนอผลการวิจัย ดังต่อไปนี้ 
 
  4.1.8.1 ก า ร เพิ่ ม มู ล ค่ า ผ ลิ ต ภั ณ ฑ์ ก า ร ท่ อ ง เที่ ย ว เ มื อ ง อู่ อ า ร ย ธ ร ร ม                              
แดนพระพุทธศาสนา 
    การเพ่ิมมูลค่าผลิตภัณฑ์การท่องเที่ยวเมืองอู่อารยธรรม แดนพระพุทธศาสนา                         
ควรต้องพัฒนาร่วมกัน กรณีในปี พ.ศ.2548 คณะรัฐมนตรียังได้ก าหนดมาตรการผ่อนปรนส าหรับ
เมืองที่เป็น Sister City ด้วย รวมทั้งความเชื่อมโยงระหว่างกันในอาเซียนหรือ ASEAN Connectivity 
อันเป็นเครื่องมือส าคัญของการบูรณาการทางเศรษฐกิจและสังคมเพ่ือให้ภูมิภาคสามารถตอบรับ
กระแสโลกาภิวัตน์และสภาวะพ่ึงพากัน โดยความเชื่อมโยงนั้นมี 3 สาขาหลัก ได้แก่ ความเชื่อมโยง
ทางกายภาพ ความเชื่อมโยงทางกฎระเบียบและการพัฒนาความเชื่อมโยงระดับประชาชน เช่น การ
ท่องเที่ยว การสนับสนุนให้ประชาชนสามารถเดินทางไปมาหาสู่กันได้อย่างสะดวก การสร้างความ
เข้าใจและความสัมพันธ์อันดีระหว่างประชาชน รวมถึงการพัฒนาทรัพยากรมนุษย์ให้มีทักษะและขีด
ความสามารถสอดรับกับความเจริญเติบโตทางเศรษฐกิจ 
   การบริหารการพัฒนาพ้ืนที่พิเศษเพ่ือการท่องเที่ยวอย่างยั่งยืน (องค์การมหาชน) 
หรือ อพท. มีแผนการด าเนินงานเชื่อมโยงการท่องเที่ยวระหว่างเมืองท าให้การศึกษาถึงปัจจัยเพ่ือ
เลือกเมืองในการพัฒนาความเป็นไปได้ในการจับคู่จึงมีความจ าเป็น 
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   คุณลักษณะของแหล่งท่องเที่ยว เป็นการผสมผสานระหว่างผลิตภัณฑ์ทางการ
ท่องเที่ยวประสบการณ์และการน าเสนอทรัพยากรที่จับต้องไม่ได้อ่ืน ๆ แก่ผู้บริโภคสิ่งส าคัญคือแหล่ง
ท่องเที่ยวเป็นสถานที่ซึ่งนักท่องเที่ยวจะเดินทางมาเยี่ยมชมหรือพักอาศัย  
   การจะสร้างมูลค่าเพ่ิมได้นั้น ต้องหาวิธีการที่หลากหลายเข้ามาสนับสนุน Sister City 
เช่น การจับคู่กับเมืองอ่ืน ๆ ที่มีลักษณะคล้ายกันกับต่างประเทศ เป็นต้น 
   กล่ าวโดยสรุป  การเพ่ิมมู ลค่ าผลิตภัณ ฑ์ การท่ องเที่ ยวเมืองอู่อารยธรรม                           
แดนพระพุทธศาสนา ควรหาวิธีการที่หลากหลายเข้ามาด าเนินการ เพ่ือให้เกิดการแผ่ขยายชื่อเสียง
เรื่องของการท่องเที่ยว เช่น ในเรื่องของการและเปลี่ยนวัฒนธรรมกับต่างประเทศ เป็นต้น 
 
  4.1.8.2 การเพิ่มมูลค่าผลิตภัณฑ์เชิงพุทธ เช่น วัตถุมงคล ควรมีการบรรจุภัณฑ์ การ
พัฒนาคุณภาพ การเพิ่มความหลากหลาย ปริมาณที่ใช้ และสีของสินค้า 
   เป็นการสร้างสรรค์ผลงานจ าเป็นต้องใช้ส่วนประกอบแตกต่างกันไปตามความ
เหมาะสม โดยค านึงถึง 1. หน้าที่ใช้สอย (Function) ผลิตภัณฑ์ทุกชนิดจะต้องมีหน้าที่ใช้สอยถูกต้อง
ตามเป้าหมายที่ตั้งไว้ คือ สามารถตอบสนองประโยชน์ใช้สอยตามที่ผู้บริโภคต้องการได้อย่าง มี
ประสิทธิภาพ ในหนึ่งผลิตภัณฑ์นั้นอาจมีหน้าที่ใช้สอยอย่างเดียวหรือหลายหน้าที่ก็ได้ แต่หน้าที่ใช้
สอยจะดีหรือไม่นั้น ต้องใช้งานไประยะหนึ่ งถึงจะทราบข้อบกพร่อง  2. ความสวยงามน่าใช้ 
(Aesthetics or sales appeal) ผลิตภัณฑ์ที่ออกแบบมานั้นจะต้องมีรูปทรง ขนาด สีสันสวยงาม น่า
ใช้ ตรงตามรสนิยมของกลุ่มผู้บริโภคเป้าหมาย เป็นวิธีการเพ่ิมมูลค่าผลิตภัณฑ์ที่ได้รับความนิยมและ
ได้ผลดี เพราะความสวยงามเป็นความพึงพอใจแรกที่คนเราสัมผัสได้ก่อนมักเกิดมาจากรูปร่างและสี
เป็นหลัก การก าหนดรูปร่างและสีในงานออกแบบผลิตภัณฑ์นั้น ไม่เหมือนกับการก าหนดรูปร่างและสี
ในงานจิตรกรรม ซึ่งสามารถที่จะแสดงหรือก าหนดรูปร่างและสีได้ตามความนึกคิดของจิตกร แต่ใน
งานออกแบบผลิตภัณฑ์นั้น จ าเป็นต้องยึดข้อมูลและกฎเกณฑ์ผสมผสานของรูปร่างและสีสัน ระหว่าง
ทฤษฎีทางศิลปะและความพึงพอใจของผู้บริโภคเข้าด้วยกัน ถึงแม้ว่ามนุษย์แต่ละคนมีการรับรู้และพึง
พอใจในเรื่องของความงามได้ไม่เท่ากัน และไม่มีกฎเกณฑ์ การตัดสินใจใด ๆ ที่เป็นตัวชี้ขาดความถูก
ความผิด แต่คนเราส่วนใหญ่ก็มีแนวโน้มที่จะมองเห็นความงามไปในทิศทางเดียวกันตามธรรมชาติ 
ตัวอย่างเช่น ผลิตภัณฑ์เครื่องประดับ ของที่ระลึก และของตกแต่งบ้ านต่าง ๆ ความสวยงามก็คือ
หน้าที่ใช้สอยนั้นเอง และความสวยงามจะสร้างความประทับใจแก่ผู้บริโภคให้เกิดการตัดสินใจซื้อได้  
3. ความสะดวกสบายในการใช้ (Ergonomics) การออกแบบผลิตภัณฑ์ที่ดีนั้นต้องเข้าใจกายวิภาค
เชิงกลเกี่ยวกับขนาด สัดส่วน ความสามารถและขีดจ ากัดที่เหมาะสมส าหรับอวัยวะต่าง ๆ ของผู้ใช้ 
การเกิดความรู้สึกที่ดีและสะดวกสบายในการใช้ผลิตภัณฑ์ ทั้งทางด้านจิตวิทยา (Psychology) และ
สรีระวิทยา (Physiology) ซึ่งแตกต่างกันไปตามลักษณะเพศ เผ่าพันธุ์ ภูมิล าเนา และสังคมแวดล้อมที่



102 
 
ใช้ผลิตภัณฑ์นั้นเป็นข้อบังคับในการออกแบบ 4. ความปลอดภัย (Safety) ผลิตภัณฑ์ที่เกิดขึ้นเพ่ือ
อ านวยความสะดวกในการด ารงชีพของมนุษย์ มีทั้งประโยชน์และโทษในตัว การออกแบบจึงต้อง
ค านึงถึงความปลอดภัยของชีวิตและทรัพย์สินของผู้บริโภคเป็นส าคัญ ไม่เลือกใช้วัสดุ สี กรรมวิธีการ
ผลิต ฯลฯ ที่เป็นอันตรายต่อผู้ใช้หรือท าลายสิ่งแวดล้อม ถ้าหลีกเลี่ยงไม่ได้ต้องแสดงเครื่องหมายเตือน
ไว้ให้ชัดเจนและมีค าอธิบายการใช้แนบมากับผลิตภัณฑ์ด้วย 5. ความแข็งแรง (Construction) 
ผลิตภัณฑ์ที่ออกแบบมานั้นจะต้องมีความแข็งแรงในตัวทนทานต่อการใช้งานตามหน้าที่และ
วัตถุประสงค์ที่ก าหนดโครงสร้างมีความเหมาะสมตามคุณสมบัติของวัสดุ ขนาด แรงกระท าในรูปแบบ
ต่าง ๆ จากการใช้งาน ตัวอย่างเช่น การออกแบบเฟอร์นิเจอร์ที่ดีต้องมีความมั่นคงแข็งแรง ต้องเข้าใจ
หลักโครงสร้างและการรับน้ าหนัก ต้องสามารถควบคุมพฤติกรรมการใช้งานให้กับผู้ใช้ด้วย 6. ราคา 
(Cost) ก่อนการออกแบบผลิตภัณฑ์ควรมีการก าหนดกลุ่มเป้าหมายที่จะใช้ว่าเป็นกลุ่มใด อาชีพอะไร 
ฐานะเป็นอย่างไร ซึ่งจะช่วยให้นักออกแบบสามารถก าหนดแบบผลิตภัณฑ์และประมาณราคาขายให้
เหมาะสมกับกลุ่มเป้าหมายได้ใกล้เคียงมากขึ้น การจะได้มาซึ่งผลิตภัณฑ์ที่มีราคาเหมาะสมนั้น ส่วน
หนึ่งอยู่ที่การเลือกใช้ชนิด หรือเกรดของวัสดุ และวิธีการผลิตที่เหมาะสม ผลิตได้ง่ายและรวดเร็ว แต่
ในกรณีท่ีประมาณราคาจากแบบสูงกว่าที่ก าหนดก็อาจต้องมีการเปลี่ยนแปลงหรือพัฒนาองค์ประกอบ
ด้านต่าง ๆ กันใหม่เพ่ือลดต้นทุน แต่ทั้งนี้ต้องคงไว้ซึ่งคุณค่าของผลิตภัณฑ์นั้น  7. วัสดุ (Materials) 
การออกแบบควรเลือกวัสดุที่มีคุณสมบัติด้านต่าง ๆ ได้แก่ ความใส ผิวมันวาว ทนความร้อน ทนกรด
ด่างไม่ลื่น ฯลฯ ให้เหมาะสมกับหน้าที่ใช้สอยของผลิตภัณฑ์นั้น ๆ นอกจากนั้นยังต้องพิจารณาถึงความ
ง่ายในการดูแลรักษา ความสะดวกรวดเร็วในการผลิต สั่งซื้อและคงคลัง รวมถึงจิตส านึกในการรณรงค์
ช่วยกันพิทักษ์สิ่งแวดล้อม ด้วยการเลือกใช้วัสดุที่หมุนเวียนกลับมาใช้ใหม่ได้ ( recycle) ก็เป็นสิ่งที่นัก
ออกแบบต้องตระหนักถึงในการออกแบบร่วมด้วย เพ่ือช่วยลดกันลดปริมาณขยะของโลก  8. กรรมวิธี
การผลิต (Production) ผลิตภัณฑ์ทุกชนิดควรออกแบบให้สามารถผลิตได้ง่าย รวดเร็ว ประหยัดวัสดุ 
ค่าแรงและค่าใช้จ่ายอ่ืน ๆ แต่ในบางกรณีอาจต้องออกแบบให้สอดคล้องกับกรรมวิธีของเครื่องจักร
และอุปกรณ์ที่มีอยู่เดิม และควรตระหนักอยู่ เสมอว่าไม่มีอะไรที่จะลดต้นทุนได้รวดเร็วอย่างมี
ประสิทธิภาพ มากกว่าการประหยัดเพราะการผลิตทีละมาก ๆ 
   กล่าวโดยสรุป การเพ่ิมมูลค่าผลิตภัณฑ์เชิงพุทธ เช่น วัตถุมงคล ควรมีการบรรจุ
ภัณฑ์ การพัฒนาคุณภาพ การเพ่ิมความหลากหลาย ปริมาณที่ใช้ และสีของสินค้า  จะต้องมีกรรมวิธี
ในการสร้างสรรค์ โดยค านึงถึงความต้องการของผู้บริโภคเป็นหลัก และน าสิ่งที่เป็นเอกลักษณ์ของพ้ืน
ที่มาเป็นจุดขาย 
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  4.1.8.3 ข้อเสนอแนะเกี่ยวกับการเพิ่ ม มูลค่าผลิตภัณ ฑ์การท่องเที่ ยวเมือง                           
อู่อารยธรรม แดนพระพุทธศาสนา 
   จังหวัดนครปฐมที่มีการจัดให้เป็นแหล่งท่องเที่ยวเนื่องจากจังหวัดนครปฐมเป็น
จังหวัดหนึ่งในเขตชานเมืองกรุงเทพมหานครที่มีความเจริญรุ่งเรืองทางศาสนาและอารยธรรมซึ่งมี
ความแตกต่างจากจังหวัดอ่ืน ดังนั้น จึงท าให้มีภูมิหลังทางประวัติศาสตร์โบราณคดี โบราณสถาน 
สถาปัตยกรรม ศิลปะและวัฒนธรรมที่มีความเก่าแก่ มีประวัติความเป็นมายาวนานในแผ่นดินสุวรรณ
ภูมิและเป็นราชธานีส าคัญในสมัยทราวดี ตลอดจนเป็นเส้นทางที่เชื่อมไปสู่ภาคตะวันตกและภาคใต้
และที่ส าคัญยิ่งก็คือ เป็นดินแดนที่มีการเผยแผ่พุทธศาสนาจากอินเดียเข้ามาสู่ดินแดนสุวรรณภูมิ เป็น
แห่งแรก นครปฐมจึงเป็นศูนย์กลางของความเจริญ มีชนชาติต่าง ๆอพยพเข้ามาตั้งถิ่นฐานบ้านเรือน
อยู่เป็นจ านวนมาก 
   ฉะนั้น เมื่อนครปฐมมีของดี การที่จะการเพ่ิมมูลค่าผลิตภัณฑ์การท่องเที่ยวเมือง                    
อู่อารยธรรม แดนพระพุทธศาสนา ถือได้ว่าท าได้หลากหลายมาก โดยเฉพาะเรื่องของวัฒนธรรม
ประเพณีและผลิตภัณฑ์ด้านพระพุทธศาสนา เช่น มีโรงหล่อพระเป็นจ านวนมาก นั่นหมายถึงศิลปะ 
หัตถกรรม ที่มเีป็นจุดเด่นของนครปฐมเป็นอย่างมาก 
   กล่าวโดยสรุป การเพ่ิมมูลค่าผลิตภัณฑ์การท่องเที่ยวเมืองอู่อารยธรรม แดน
พระพุทธศาสนา ควรหาวิธีการที่หลากหลาย เพราะสถานการณ์โลกหมุนเวียนสับเปลี่ยนไปตลอด การ
หาวิธีการที่หลากหลายจะช่วยให้ได้ผลงานที่รังสรรค์ และผลิตภัณฑ์ที่มีคุณภาพ อันเป็นเอกลักษณ์
ของจังหวัดนครปฐม 
 

4.2 ผลการวิจัยระยะที่ 2 การพัฒนาและเพิ่มมูลค่าผลิตภัณฑ์การท่องเที่ยวเมือง                         
อู่อารยธรรม แดนพระพุทธศาสนา จังหวัดนครปฐม 
 ในส่วนนี้ผู้วิจัยต้องการน าเสนอผลการพัฒนาและเพ่ิมมูลค่าผลิตภัณฑ์การท่องเที่ยวเมือง                      
อู่อารยธรรม แดนพระพุทธศาสนา จังหวัดนครปฐม อันเกิดจากผลการวิจัย ที่ผ่านมา โดยการสนทนา
กลุ่ม (Focus Group Discussion) ระดมสมอง (Brainstorming) จากหลายกลุ่มในจังหวัดนครปฐม 
เพ่ือลดแนวโน้มความความล าเอียง (Bias) ของข้อมูล สร้างความมั่นใจในการใช้ได้ของผลที่ได้จาก
การศึกษาเชิงคุณภาพ เพ่ือยืนยันองค์ประกอบสมรรถนะที่ศึกษาได้ และสามารถที่จะสนับสนุนให้
ข้อมูลเชิงคุณภาพมีความถูกต้องน่าเชื่อถือมากยิ่งขึ้น เพ่ือให้ได้ข้อมูลพ้ืนฐานที่จ า เป็นส าหรับการหา
ลักษณะร่วม (Common Character) และข้อสรุปร่วม (Common Conclusion) ความเป็นไปได้ของ
การพัฒนาและเพ่ิมมูลค่าผลิตภัณฑ์การท่องเที่ยวเมืองอู่อารยธรรม แดนพระพุทธศาสนา จังหวัด
นครปฐม 
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4.2.1 รูปแบบเชิงนโยบายการเพ่ิมมูลค่าผลิตภัณฑ์การท่องเที่ยวเมืองอู่อารยธรรม แดน
พระพุทธศาสนา จังหวัดนครปฐม 

4.2.2 รูปแบบการบริหารจัดการผลิตภัณฑ์การท่องเที่ยวเมืองอู่อารยธรรม แดน
พระพุทธศาสนา จังหวัดนครปฐม 

4.2.3 รูปแบบการพัฒนาและเพ่ิมมูลค่าผลิตภัณฑ์การท่องเที่ยวเมืองอู่อารยธรรม แดน
พระพุทธศาสนา จังหวัดนครปฐม 

 
  4.3.1 รูปแบบเชิงนโยบายการเพิ่มมูลค่าผลิตภัณฑ์การท่องเที่ยวเมืองอู่อารยธรรม  
แดนพระพุทธศาสนา จังหวัดนครปฐม 
  สินค้าและบริการเป็นปัจจัยส าคัญ โดยเฉพาะอุตสาหกรรมการท่องเที่ยว ซึ่งจะมี
องค์ประกอบที่ส าคัญ ได้แก่ สินค้าหลัก สินค้าสนับสนุน และสินค้าอ านวยความสะดวก ในส่วนอ่ืนนั้น
จะประกอบด้วย สินค้าและบริการอ่ืน ๆ เพ่ิมเติม สภาพแวดล้อมทางกายภาพ การบริการลูกค้าการ
ปฏิสัมพันธ์ระหว่างลูกค้า และการร่วมมือในการสร้างสินค้าจากลูกค้า  เนื่องจากความได้เปรียบทาง
ประวัติศาสตร์ ด้านประเพณี ศาสนา และวัฒนธรรมจังหวัดนครปฐมมีมาอย่างยาวนาน ไม่ว่าจะเป็น
ประวัติความเป็นมาที่ยาวนานในการเริ่มต้นพุทธศาสนาในดินแดนสุวรรณภูมิ มรดกทางวัฒนธรรม 
โบราณสถานที่โดดเด่นแฝงไปด้วยเรื่องราวที่น่าสนใจอนุสรณ์สถาน เมืองเก่าแก่ทางประวัติศาสตร์ที่
กระจายอยู่ทั่วไป การมีสถานที่ที่โอบล้อมไปด้วยภูเขาที่สวยงาม รวมถึงความพร้อมของโครงสร้าง
พ้ืนฐานและสิ่งอ านวยความสะดวกแก่ผู้มาเยี่ยมเยือน ท าให้จังหวัดนครปฐมมีศักยภาพด้านการ
ท่องเที่ยว โดยเฉพาะการท่องเที่ยวเชิงศาสนาและวัฒนธรรมที่ส าคัญของประเทศ ถือเป็นศูนย์กลาง
การท่องเที่ยวของภาคกลาง มีวิถีชีวิตและวัฒนธรรมที่ เป็นเอกลักษณ์ ที่เป็นปัจจัยส าคัญในการ
สนับสนุนองค์ประกอบหลัก เช่น สินค้าและบริการอ่ืน ๆ เพ่ิมเติม (The Augmented Products) 
สภาพแวดล้อมทางกายภาพ ซึ่งจะเอ้ือให้เกิดการท่องเที่ยว และยังมีการปฏิสัมพันธ์ระหว่างผู้บริโภค
และผู้ผลิตสินค้า การปฏิสัมพันธ์ระหว่างผู้บริโภคด้วยกันเองและการมีส่วนร่วมของผู้บริโภคในการ
ผลิตสินค้า ซึ่งจะช่วยให้เกิดสินค้าและบริการที่ตรงตามความต้องการของนักท่องเที่ยวอีกด้วย จะเป็น
การสื่อสารเพ่ือกระตุ้นความรับรู้ สร้างแรงบันดาลใจ โดยอาศัยสื่อต่าง ๆ เช่น โทรทัศน์วิทยุ 
หนังสือพิมพ์ นิตยสารต่าง ๆ ส่วนการสื่อสารประชาสัมพันธ์อีกทิศทางหนึ่งได้แก่ การสื่อสาร
ประชาสัมพันธ์เพ่ือเข้าถึงผู้บริโภคในวงแคบ เป็นการสื่อสารทั้งสองทาง ผู้บริโภคสามารถแสดงความ
คิดเห็น หรือค้นหาข้อมูลเชิงลึกได้ในทันที โดยกลุ่มผู้บริโภคกลุ่มนี้จะเป็นกลุ่มผู้บริโภคที่เฉพาะเจาะจง 
มีความสนใจเฉพาะด้าน ซึ่งสื่อท่ีใช้ได้แก่ โฆษณาออนไลน์ สื่อสังคมออนไลน์ เช่น Facebook Twitter 
และเว็บไซต์ต่าง ๆ ซึ่ง การพัฒนาและเพ่ิมมูลค่าผลิตภัณฑ์การท่องเที่ยวเมืองอู่อารยธรรม แดน
พระพุทธศาสนา จังหวัดนครปฐม จะเข้าไปหนุนเสริมและสร้างนโยบาย แนวทาง วิธีการ รวมถึงการ
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บริหารจัดการ เพ่ือให้ เกิดกลวิธี เพ่ิมมูลค่าผลิตภัณฑ์การท่องเที่ ยวเมืองอู่อารยธรรม แดน
พระพุทธศาสนา มีดังนี ้
  1. การจัดท าแผนพัฒนาการท่องเที่ยว 
   แหล่งท่องเที่ยวจะประสบความส าเร็จได้ หากแหล่งท่องเที่ยวนั้นสามารถดึงดูดผู้คน
ให้เข้ามาท่องเที่ยวได้ เพราะการท่องเที่ยวเป็นสาเหตุส าคัญที่ท าให้ประชาชนในพื้นที่มีรายได้ และเกิด
การพัฒนาปัจจัยพ้ืนฐานการผลิต เช่น ระบบไฟฟ้า ประปา การสื่อสาร การคมนาคม ฯลฯ เพ่ือสนอง
ความต้องการในด้านอุตสาหกรรมท่องเที่ยว ศักยภาพของแหล่งท่องเที่ยวมีจุดก าเนิดในการรับ
นักท่องเที่ยว การพัฒนาแหล่งท่องเที่ยวควรมีการวางแผนเพ่ือป้องกันผลเสียที่อาจเกิดขึ้นทั้งด้าน 
เศรษฐกิจ สังคม วัฒนธรรม และสิ่งแวดล้อม เมื่อได้มีการวางแผนอย่างรัดกุมแล้วจึงมีการส่งเสริมด้าน
การท่องเที่ยว เพ่ือให้แหล่งท่องเที่ยวได้รับผลประโยชน์จากกิจกรรมท่องเที่ยว และท าให้แหล่ง
ท่องเที่ยวพัฒนาไปได้อย่างยั่งยืน 
   การพัฒนาแหล่งท่องเที่ยวต้องศึกษาอย่างรอบคอบในแต่ละพ้ืนที่ ข้อที่ได้เปรียบของ
การท่องเที่ยวในด้านเศรษฐกิจและสังคม สามารถเกิดขึ้นได้ทั้งประเทศท่ีพัฒนาและก าลังพัฒนา ทั้งนี้
เพราะประเทศเหล่านี้มีทรัพยากรทางธรรมชาติ ภูมิอากาศ ประวัติศาสตร์ โบราณสถานและ
วัฒนธรรม อันเป็นสิ่งดึงดูดใจในการท่องเที่ยว หลายประเทศในโลกนี้ ก าลังใช้การท่องเที่ยวในการ
แก้ปัญหาเศรษฐกิจของประเทศที่ก าลังเกิดขึ้น แต่การท่องเที่ยวมิใช่ยาครอบจักรวาล ที่จะรักษาได้ทุก
โรคหรือแก้ปัญหาได้ทุกอย่าง นอกากนี้การท่องเที่ยว ถ้าใช้ไม่ถูกก็ เป็นตัวก่อปัญหา การพิจารณาข้อ
ได้เปรียบเสียเปรียบจึงต้องมีการวางแผนในการท่องเที่ยว 
   ฉะนั้น การจัดท าแผนพัฒนาการท่องเที่ยวจะต้องมีกระบวนการและขั้นตอนการ
ด าเนินงาน 5 ขั้นตอน ดังนี้ 
   1. ขั้นตอนการศึกษา ส ารวจข้อมูล และจัดหมวดหมู่ข้อมูล ในขั้นตอนนี้จะเป็นการ
ด าเนินงานส ารวจเก็บข้อมูลเกี่ยวกับองค์ประกอบของแหล่งท่องเที่ยวทั้งหมด 
   2. ขั้นตอนการวิเคราะห์ เป็นการวิเคราะห์เพ่ือหาจุดแข็ง จุดอ่อน โอกาส และ
อุปสรรคในการส่งเสริมการท่องเที่ยว โดยการเปรียบเทียบกับพ้ืนที่ใกล้เคียงว่าศักยภาพด้านการ
ท่องเที่ยวของพ้ืนที่สามารถแข่งขันกับพ้ืนที่อ่ืนได้หรือไม่ อย่างไร 
   3. การก าหนดวัตถุประสงค์และเป้าหมาย เป็นการก าหนดวัตถุประสงค์และ
เป้าหมายการพัฒนาการท่องเที่ยวซึ่งจะต้องสอดคล้องกับนโยบายและแผนพัฒนาของประเทศ                    
ของจังหวัด ของกระทรวงการท่องเที่ยวและกีฬา และการท่องเที่ยวแห่งประเทศไทย 
   4. การเขียนแผนงานและโครงการ แผนงานและโครงการพัฒนาการท่องเที่ยวที่จัดท 
าจะต้องสอดคล้องกับนโยบายและโครงการของประเทศ ของจังหวัด รวมถึงต้องค านึงถึงมาตรฐาน
ด้านการส่งเสริมการท่องเที่ยว 
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   5. การด าเนินการตามแผนงานและโครงการ ควรจะด าเนินการให้เป็นไปตาม
ระยะเวลาที่ก าหนดไว้มีการใช้งบประมาณได้อย่างเหมาะสม มีการอ านวยการและประสานงานอย่างมี
ประสิทธิภาพ 
   จากแนวทางดังกล่าวเบื้องต้นท าให้เห็นว่า การจัดท าแผนพัฒนาการท่องเที่ยว                      
มีความส าคัญมาก เพราะจะต้องเป็นการเตรียมการที่จะขับเคลื่อนด าเนินงานในอนาคต  
  2. สร้างการท่องเที่ยวเมืองอู่อารยธรรม แดนพระพุทธศาสนา จังหวัดนครปฐม 
   จากความได้เปรียบทางประวัติศาสตร์ด้านศาสนาและวัฒนธรรมที่ดีงาม ไม่ว่าจะเป็น
ประวัติความเป็นมาที่ยาวนาน มรดกทางวัฒนธรรม โบราณสถานที่โดดเด่นแฝงไปด้วยเรื่องราวที่
น่าสนใจอนุสรณ์สถาน เมืองเก่าแก่ทางประวัติศาสตร์ที่กระจายอยู่ทั่วไป รวมถึงความพร้อมของ
โครงสร้างพ้ืนฐานและสิ่งอ านวยความสะดวกแก่ผู้มาเยี่ยมเยือน ท าให้จังหวัดนครปฐมมีศักยภาพด้าน
การท่องเที่ยว โดยเฉพาะการท่องเที่ยวเชิงศาสนาและวัฒนธรรมที่ส าคัญของประเทศาแหล่งท่องเที่ยว
วัฒนธรรมของจังหวัดนครปฐม ได้แก่  
   1. ควรฟื้นฟูวัฒนธรรมและวิถีชีวิตดั้งเดิมของท้องถิ่น  
   2. บูรณะแหล่งประวัติศาสตร์โบราณสถาน ให้สะท้อนถึงคุณค่าหรือเอกลักษณ์ของ
จังหวัดนครปฐม เพ่ือส่งเสริมตลาดการท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรม  
   3. บริหารจัดการปัจจัยแวดล้อมต่าง ๆ ให้  เอ้ือต่อการพัฒนาการท่องเที่ยวอย่าง
ยั่งยืน โดยให้ความส าคัญกับการพัฒนาบริการพื้นฐานที่จ าเป็นการพัฒนาระบบก าจัดขยะมูลฝอยและ
น้ าเสีย การดูแลรักษาความปลอดภัยนักท่องเที่ยว การควบคุมการใช้ประโยชน์พ้ืนที่ รวมทั้งการ
พัฒนาบุคลากรด้านการท่องเที่ยวในท้องถิ่นให้มีศักยภาพ  
   4. พัฒนาทรัพยากรการท่องเที่ยวให้มีคุณภาพและมาตรฐาน สอดคล้องกับความ
ต้องการของตลาดนักท่องเที่ยวกลุ่มเป้าหมายและชุมชนในพ้ืนที่  
   6. ปรับปรุงเส้นทางคมนาคมทางบกที่มีความเสี่ยงต่อการเดินทางของนักท่องเที่ยว 
โดยการส ารวจสภาพเส้นทางและปรับปรุงให้ดีขึ้น เพ่ือลดอุบัติ เหตุระหว่างการเดินทางของ
นักท่องเที่ยว รวมทั้งเป็นการลดระยะเวลาที่ใช้ในการเดินทางและเข้าถึงแหล่งท่องเที่ยว  
   8. สนับสนุนการออกเทศบัญญัติควบคุมการก่อสร้างเพ่ือรักษารูปลักษณ์ของเมือง
และเอกลักษณ์วัฒนธรรมดั้งเดิม  
   9. จัดระเบียบธุรกิจบริการต่าง ๆ ให้มีคุณภาพ มาตรฐาน และความปลอดภัย เพ่ือ
สร้างความประทับใจแก่นักท่องเที่ยว โดยเฉพาะธุรกิจที่พักและร้านอาหาร  
   10. ศึกษาความสามารถในการรองรับของแหล่งท่องเที่ยวและแนวทางการบริหาร
จัดการเพ่ือการท่องเที่ยวอย่างยั่งยืน  
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   11. ส่งเสริมให้ชุมชนและท้องถิ่นมีส่วนร่วมในการฟ้ืนฟูอนุรักษ์วัฒนธรรมท้องถิ่น 
เพ่ือส่งเสริมกิจกรรมทางการท่องเที่ยว เช่น การสร้างชุมชนวัฒนธรรม ประวัติศาสตร์ทราวดี การจัด
กิจกรรมบอกกล่าวเล่าเรื่องราว ความเป็นมาของเมืองประวัติศาสตร์ การเป็นอาสาสมัครไกด์ท้องถิ่น 
การด าเนินธุรกิจแบบพ านักระยะยาว (Long stay) ที่เชื่อมโยงกับวัฒนธรรมและวิถีชีวิตของชุมชน 
เป็นต้น 
  3. การรับมือความเสี่ยงสถานการณ์เมืองอู่อารยธรรม แดนพระพุทธศาสนา จังหวัด
นครปฐม 
   สถานการณ์โลกในปัจจุบันมีการเปลี่ยนแปลงอย่างรวดเร็วและมีความสลับซับซ้อน
มากกว่าในอดีต โดยผลกระทบจากการเคลื่อนตัวเข้าสู่ยุคปฏิวัติอุตสาหกรรมครั้ งที่ 4 หรือ Industry 
4.0 น ามาซึ่งการเปลี่ยนแปลงทุกองค์ประกอบ เช่น ด้านธุรกิจ การลงทุนและการใช้ชีวิตดังนั้นการ
ปรับตัวเพ่ือให้สามารถรับมือกับความเปลี่ยนแปลงที่เกิดขึ้นถือเป็นโจทย์ส าคัญที่หลายประเทศทั่วโลก
ต้องเผชิญเหมือนกัน การผลักดันนโยบายไทยแลนด์4.0 (Thailand 4.0) เพ่ือใช้เป็นต้นแบบส าหรับ
ยกระดับขีดความสามารถในการการแข่งขันการท่องเที่ยว ต้องสามารถแข่งขันบนพ้ืนฐานขององค์
ความรู้การใช้นวัตกรรมสามารถกระจายโอกาสในการพัฒนาอย่างยั่งยืน  ด้วยการเตรียมความพร้อม
รับมือกับความเสี่ ยงสถานการณ์ เมืองอู่อารยธรรม แดนพระพุทธศาสนา จังหวัดนครปฐม 
ประกอบด้วย 
    1. การเติมเต็ม (Refill) เป็นการให้ความช่วยเหลือเบื้องต้นแก่ประชาชนในพื้นที่ที่ยัง
ขาดรายได้ไม่มีอาชีพ ประสบปัญหาทางสังคมหรือได้รับผลกระทบจากปัญหาสังคม รวมถึงการให้
ความช่วยเหลือด้านการเงิน การจ้างงานและการสร้างเครือข่าย เช่น โครงการสนับสนุนการสร้าง
อาชีพ การช่วยเหลือผู้มีรายได้น้อย เป็นต้น 
   2. การปฏิรูป (Reform) หมายถึง วิธีการหาและสร้างแนวทางที่น าไปสู่การพัฒนา
คุณภาพชีวิตที่ดีและยั่งยืน 
   3. การเตรียมทรัพยากรมนุษย์ในลุ่มน้ าโขงให้พร้อมก้ าวสู่ประเทศพัฒนา หมายถึง 
การเตรียมทรัพยากรมนุษย์ให้ดีขึ้น ซึ่งเป้าหมายส าคัญคือ ช่วยให้หลุดพ้นจากความเหลื่อมล้ าและ
สร้างสรรค์สังคมที่มีความม่ันคงในทุกมิติ 
   4. การส่งเสริมผู้ประกอบการธุรกิจขนาดใหญ่ท้าหน้าที่เปรียบเสมือนต้นไม้ใหญ่สร้าง
ความอุดมสมบูรณ์ให้กับป่าเศรษฐกิจของประเทศต้นไม้ขนาดเล็กและขนาดย่อมต่าง ๆ มีส่วนส าคัญไม่
แตกต่างกัน เพราะป่าไม้จะอุดมสมบูรณ์ต้องอาศัยระบบนิเวศที่พ่ึงพาอาศัยกันท้าหน้าที่ประสาน
สอดคล้องซึ่งความท้าทายคือ ท้าอย่างไรที่จะส่งเสริมผู้ประกอบการให้สามารถปรับเปลี่ยนวิธีการคิด
มาสู่การสร้างมูลค่าและขับเคลื่อนนวัตกรรม 
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   5. การเสริมสร้างความเข้มแข็งของเศรษฐกิจภายในจังหวัดนครปฐม หมายถึง การ
กระจายการเติบโตในระดับจังหวัดเป็นหัวใจส าคัญที่จะช่วยเสริมสร้างฐานของประเทศให้แข็งแกร่ง 
ขณะเดียวกัน ต้องมีกลไกและโครงสร้างพ้ืนฐานที่เอ้ือต่อการขับเคลื่อนเศรษฐกิจร่วมกัน รัฐบาลต้อง
ส่งเสริมการจ้างงาน การลงทุนในจังหวัดและการกระจายผลประโยชน์ทางเศรษฐกิจอย่างเท่าเทียม 
รูปแบบเชิงนโยบายการเพ่ิมมูลค่าผลิตภัณฑ์การท่องเที่ยวเมืองอู่อารยธรรม แดนพระพุทธศาสนา 
จังหวัดนครปฐม สามารถสรุปเป็นแผนภาพได้ดังนี้ 
 

 
ภาพที่ 4.4 รูปแบบเชิงนโยบายการเพ่ิมมูลค่าผลิตภัณฑ์การท่องเที่ยวเมืองอู่อารยธรรม                          

แดนพระพุทธศาสนา จังหวัดนครปฐม 
 

 4.3.2 รูปแบบการบริหารจัดการผลิตภัณ ฑ์การท่องเที่ ยวเมืองอู่อารยธรรม                         
แดนพระพุทธศาสนา จังหวัดนครปฐม 
  การท่องเที่ยวถือเป็นรูปแบบหนึ่งของการพักผ่อนหย่อนใจของมนุษย์ เพ่ือการผ่อน
คลายความเคร่งเครียดจากการใช้ชีวิตประจ าวัน หลีกเลี่ยงความจ าเจเบื่อหน่ายที่มีอยู่ ก่อให้เกิดการ
เรียนรู้และประสบการณ์ จากการได้พบเห็นในสิ่งที่แปลกใหม่แตกต่างจากชีวิตประจ าวันที่ด าเนินอยู่
เป็นการเปิดโลกทัศน์ให้กว้างขึ้น นอกจากนี้แล้ว การท่องเที่ยวยังเป็นกลไกอย่างหนึ่งที่ช่วยให้เกิด
ความสัมพันธ์ที่ดีระหว่างมนุษยชาติ เกิดการเปรียบเทียบวัฒนธรรมความเจริญก้าวหน้าของบ้านเมือง 
เกิดการปรับประยุกต์ความเจริญต่าง ๆ มาใช้ในบ้านเมืองของตนให้เหมาะสมสอดคล้องกับวิถีชีวิตของ
ชุมชน เกิดการหมุนเวียน ในกระแสเศรษฐกิจและสังคม  ฉะนั้น รูปแบบการบริหารจัดการผลิตภัณฑ์
การท่องเที่ยวเมืองอู่อารยธรรม แดนพระพุทธศาสนา จังหวัดนครปฐม ที่เหมาะสม มีดังนี ้
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  1. การให้ความรู้ความเข้าใจด้านการท่องเที่ยว 
   ธุรกิจท่องเที่ยวเป็นสาขาหนึ่งในธุรกิจภาคการค้าบริการ วัตถุดิบมาจากสิ่งที่เกิดขึ้น
เองตามธรรมชาติ และจากการจัดการของมนุษย์ ขบวนการในการให้บริการของธุรกิจท่องเที่ยว 
เกี่ยวเนื่องกับเศรษฐกิจในทุกภาคส่วน ไม่ว่าจะเป็นภาคเกษตรกรรม, ภาคอุตสาหกรรม และภาค
การค้า (ผลิตภัณฑ์) และภาคการค้าบริการในสาขาธุรกิจอ่ืน ๆ จะต้องด าเนินการ ดังนี้ 
   1. การบริหารจัดการท าแผนและนโยบายการท่องเที่ยวโดยรวมของประเทศ                          
ต้องค านึงถึงด้าน เศรษฐกิจ สังคมสิ่งแวดล้อม และความม่ันคง 
   2. การบริหารจัดการในการน าแผนไปปฏิบัติให้ได้ตามนโยบายในทุกภาคส่วน 
   3. การบริหารจัดการติดตามและวิเคราะห์การปฏิบัติงานในทุกภาคส่วน 
   4. การบริหารจัดการควบคุมการใช้งบประมาณให้เป็นไปตามแผนและนโยบาย 
   5. การบริหารจัดการเครือข่ายทั้งส่วนของภาครัฐและส่วนของภาคเอกชนให้ท างาน
ร่วมกันแบบบูรณการ 
   6. แผนปฏิบัติการณ์เพ่ือเพ่ิมศักยภาพธุรกิจท่องเที่ยวแบบยั่งยืน ต้องด าเนินการ
ควบคู่กันไปทั้ง 3 ภาคส่วน ได้แก่ ภาคธุรกิจ เจ้าของ, ผู้บริหาร, พนักงาน ภาครัฐ นักการเมือง 
ข้าราชการ (ส่วนกลาง และ ท้องถิ่น) สถาบันการศึกษา นักวิชาการ สถานศึกษา 
  2. การพัฒนากระบวนการจัดการ 
   การพัฒนาการจัดการ เป็นกระบวนการที่จะช่วยให้ผู้บริหารได้มีโอกาสได้รับ
ประสบการณ์ ความช านาญ ตลอดจนทัศนคติใหม่ ๆ ที่ถูกต้อง ที่จะเป็นผู้น าที่สมบูรณ์แบบและ
สามารถประสพความส าเร็จในฐานะของหัวหน้างานที่ดี จะต้องมีกระบวนการดังนี้ 
   1. หาวิธีที่ดีที่สุด 
   2. จัดคนให้เหมาะกับงาน 
   3. งานเท่ากัน เงินเท่ากัน 
   4. เน้นความช านาญ และการแบ่งงานกันท า 
  3. หน้าที่ในการจัดการ 
   หน้าที่ ในการปฏิบัติภารกิจให้สามารถด า เนินงาน ประสบความส า เร็จตาม
วัตถุประสงค์หรือเป้าหมายที่ตั้งไว้ มดีังนี้ 
   1. การวางแผน (Planning) คือ ภาระหน้าที่ของผู้บริหารที่จะต้องท าการคาดการณ์
ล่วงหน้าถึงเหตุการณ์ต่าง ๆ ที่จะมีผลกระทบต่อการด าเนินงานและก าหนดขึ้นเป็นแผนการ
ปฏิบัติงาน หรือวิถีทางที่จะปฏิบัติ เพ่ือเป็นแนวทางของการท างานในอนาคต 
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   2. การจัดองค์การ (Organizing) คือ การจัดให้มีโครงสร้างของสายงาน ต าแหน่ง
งานและอ านาจหน้าที่ต่าง ๆ เพ่ือให้ทรัพยากรทางการบริหารอยู่ในส่วนที่เหมาะสม ในอันที่จะ
ช่วยงานขององค์การบรรลุผลส าเร็จได ้
   3. การบังคับบัญชาสั่งการ (Commanding) คือ การดูแลสั่งการให้งานเป็นไปด้วย
ความถูกต้องเรียบร้อย 
   4. การประสานงาน (Co-ordinating) คือ การดูแลความสะดวกให้ผู้ท างานสามารถ
ท างานได้โดยสะดวกเต็มความสามารถ เชื่อมโยงงานของทุกคนให้เข้ากันได้และก า กับให้ไปสู่
จุดมุ่งหมายเดียวกัน 
   5. การควบคุม (Controlling) คือ ภาระหน้าที่ในการที่จะต้องก ากับให้สามารถ
ประกันได้ว่ากิจกรรมต่าง ๆ ที่ท าไปนั้น สามารถเข้ากับแผนที่ได้วางไว้ให้งานด าเนินไปตามแผนที่วาง
เอาไว้ 
  รูปแบบการบริหารจัดการผลิตภัณ ฑ์ การท่ องเที่ ยว เมื องอู่อารยธรรม  แดน
พระพุทธศาสนา จังหวัดนครปฐม สามารถสรุปเป็นแผนภาพได้ดังนี้ 

 
ภาพที่ 4.5 รูปแบบการบริหารจัดการผลิตภัณฑ์การท่องเที่ยวเมืองอู่อารยธรรม แดนพระพุทธศาสนา 

จังหวัดนครปฐม 
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 4.3.3 รูปแบบการพัฒนาและเพิ่มมูลค่าผลิตภัณฑ์การท่องเที่ยวเมืองอู่อารยธรรม แดน
พระพุทธศาสนา จังหวัดนครปฐม 

  ยุทธศาสตร์การพัฒนาภาคและเมืองในแผนพัฒนาเศรษฐกิจและสังคมแห่งชาติ ฉบับที่ 
12 (พ.ศ. 2560-2564) ถือเป็นอีกหนึ่งยุทธศาสตร์ที่มีความส าคัญต่อเป้าหมายการพัฒนาด้าน                             
การท่องเที่ยว เพ่ือท าให้เกิดการสร้างรายได้ และยกระดับความสามารถในการแข่งขัน  การท างาน
ท่องเที่ยวโดยชุมชน ท าเพ่ือพัฒนาคน เชิดชูคนต้นแบบ คืออีกหัวใจหนึ่งที่จะเดินหน้าได้อย่างมีคุณค่า
และมูลค่า การมุ่งมั่นที่จะเชิดชูคนต้นแบบเป็นอีกหนึ่งภารกิจที่คนท างานการท่องเที่ยวโดยชุมชน
จ าเป็นต้องมีการผกผันแปรปรวนของสภาพการณ์จะไม่เป็นอุปสรรคใด ๆ ต่อการท างานเลยหากเรามี
คนต้นแบบที่เห็นความส าคัญของการเปลี่ยนแปลง การประยุกต์ การเปิดกว้าง และเข้าใจแก่นแท้ของ
การท่องเที่ยวโดยชุมชน เพ่ือก่อให้เกิดการพัฒนาและเพ่ิมมูลค่าผลิตภัณฑ์การท่องเที่ยวเมือง                               
อู่อารยธรรม แดนพระพุทธศาสนา จังหวัดนครปฐม โดยมี มี 3 ประเด็นหลัก ประกอบด้วย 

  1. การให้ความส าคัญกับกิจกรรมงานสร้างสรรค์ผลิตภัณฑ์ 
   สาระส าคัญที่จ าเป็นจะต้องทราบประการหนึ่งก็คือ แผนการพัฒนาการจัดการที่
ได้ผลดีนั้น จ าเป็นอย่างยิ่งที่จะต้องได้รับการสนับสนุนและได้รับความร่วมมือจากผู้บริหารระดับสูงสุด 
ปัญหานี้  นับว่าเป็นเรื่องจริงที่มีความส าคัญยิ่ง เพราะตามปกติแล้วหัวหน้างานและผู้บริหาร
ระดับกลางทั้งสาม ตลอดเวลามักจะคอยสังเกตดูว่า ฝ่ายจัดการระดับสูงมีความสนใจต่อกิจกรรม
เหล่านี้เพียงใด หรือเห็นความส าคัญของการพัฒนาการจัดการนี้ที่จะเป็นประโยชน์ส าหรับเขาเพียงใด 
ถ้าหากได้เห็นหรือตระหนักถึงความส าคัญแล้ว ความเชื่อและความตั้งใจที่จะได้มีโอกาสเติบโตจาก
แผนงานดังกล่าวเพ่ือไปรับผิดชอบงานที่สูงขึ้น ก็ย่อมจะช่วยให้พนักงานที่ เป็นผู้บริหารระดับกลาง
เหล่านั้นสนใจ และเข้าร่วม ซึ่งจะมีส่วนท าให้โครงการพัฒนาการจัดการส าเร็จผลได้อย่างสมบูรณ์ดี
ยิ่งขึ้น 
  2. การส่งเสริมการมีส่วนร่วมขับเคลื่อน 
   โดยมีแผนการพัฒนาการท่องเที่ยวโดยชุมชนที่ใช้แนวทางการพัฒนาโดยเริ่มจาก
ชุมชนต้นแบบน าร่อง ซึ่งมีศักยภาพในการพัฒนาเพ่ือยกระดับรายได้ให้เติบโตอย่างต่อเนื่อง และ
กระจายรายได้จากการท่องเที่ยวสู่พ้ืนที่เชื่อมโยง จังหวัดนครปฐมสามารถพัฒนาให้เป็นจังหวัดที่มี
รายได้สูงจากการท่องเที่ยว โดยสนับสนุนให้เกิดการพัฒนารูปแบบการท่องเที่ยวในชุมชนให้เกิดความ
หลากหลาย และสอดคล้องกับศักยภาพของพ้ืนที่ โดยเน้นการจัดการอย่างมีส่วนร่วม  และอาศัยทุก
ภาคส่วนที่มีศักยภาพเข้ามาช่วยเหลือ ส่งเสริมและสนับสนุน 
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  3. การพัฒนาและเพิ่มมูลค่าผลิตภัณฑ์การท่องเที่ยวเมืองอู่อารยธรรม 
   กิจกรรมที่มีความจ าเป็นเร่งด่วนต้องได้รับการแก้ไขหรือพัฒนาเพ่ือวางรากฐานการ
พัฒนาในระยะถัดไป พร้อมทั้งให้ความส าคัญกับการปรับปรุงกลไกการขับเคลื่อนสู่การพัฒนาเพ่ือให้
ประเทศไทยเป็นแหล่งท่องเที่ยวคุณภาพ ตั้งแต่ระดับนโยบายซึ่งมีคณะกรรมการนโยบายการ
ท่องเที่ยวแห่งชาติเป็นแกนหลัก ระดับกลุ่มจังหวัดหรือกลุ่มพ้ืนที่คือ คณะกรรมการพัฒนาการ
ท่องเที่ยวประจ าเขตพัฒนาการท่องเที่ยว และระดับจังหวัด คือ คณะกรรมการท่องเที่ยวจังหวัด ทั้งนี้
ต้องอาศัยความร่วมมือจากทุกกระทรวงที่เกี่ยวข้อง และภาคส่วนต่าง ๆ รวมทั้งภาคธุรกิจเอกชนเพ่ือ
ระดมทรัพยากรและร่วมบูรณาการขับเคลื่อนให้บังเกิดผลส าเร็จเป็นรูปธรรม โดยด าเนินการดังนี้ 
   1. การปรับเปลี่ยนวิธีคิดในการวางรากฐานการพัฒนาการท่องเที่ยวไทย 
   2. การบูรณาการระหว่างภาครัฐ ภาคเอกชน และภาคประชาคม นับเป็นสิ่งส าคัญที่
จะให้มีการขับเคลื่อนยุทธศาสตร์การท่องเที่ยวไทยเป็นไปอย่างต่อเนื่อง 
   3. ปรับเปลี่ยนแนวคิดการวัดความส าเร็จของการพัฒนา ซึ่งที่ผ่านมาการพัฒนาการ
ท่องเที่ยวมุ่งเน้นผลส าเร็จในเชิงปริมาณ 
   4. การก าหนดยุทธศาสตร์การพัฒนาจะต้องใช้ตลาดเป็นตัวน าหรือ Demand Drive 
เพ่ือให้สามารถก าหนดเป้าหมายได้ชัดเจน 
   5. การขับเคลื่อนยุทธศาสตร์การท่องเที่ยวจังหวัดนครปฐม จ าเป็นต้องได้รับการ
สนับสนุนงบประมาณในระยะยาวทั้งงบประมาณจากส่วนกลาง งบประมาณกลุ่มจังหวัดงบประมาณ
ของจังหวัดองค์กรปกครองส่วนท้องถิ่น และงบประมาณที่สนับสนุนผ่านกองทุนเพ่ือส่งเสริมการ
ท่องเที่ยวไทย เพ่ือให้หน่วยงานมีงบประมาณในการบูรณาการการพัฒนาการท่องเที่ยวของประเทศ 
ให้มีความสอดคล้องและเป็นไปในทิศทางเดียวกัน 
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  รูปแบบการพัฒนาและเพ่ิมมูลค่าผลิตภัณฑ์การท่องเที่ยวเมืองอู่อารยธรรม แดน
พระพุทธศาสนา จังหวัดนครปฐม สามารถสรุปเป็นแผนภาพได้ดังนี้ 
 

 
ภาพที่ 4.6  รูปแบบการพัฒนาและเพ่ิมมูลค่าผลิตภัณฑ์การท่องเที่ยวเมืองอู่อารยธรรม                          

แดนพระพุทธศาสนา จังหวัดนครปฐม 



 

 

4.3.4 ผลจากการสร้างการพัฒนาและเพิ่มมูลค่าผลิตภัณฑ์การท่องเที่ยวเมืองอู่อารยธรรมแดนพระพุทธศาสนา จังหวัดนครปฐม 

 
ภาพที่ 4.7 ผลจากการสร้างการพัฒนาและเพ่ิมมูลค่าผลิตภัณฑ์การท่องเที่ยวเมืองอู่อารยธรรม แดนพระพุทธศาสนา จังหวัดนครปฐม 
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   จากแผนภาพที่ 4.7 ผลจากการสร้างการพัฒนาและเพ่ิมมูลค่าผลิตภัณฑ์การ
ท่องเที่ยวเมืองอู่อารยธรรม แดนพระพุทธศาสนา จังหวัดนครปฐม สามารถอธิบายได้ดังนี้ 
   การ พั ฒ น าและ เพ่ิ ม มู ล ค่ าผ ลิ ตภั ณ ฑ์ ก ารท่ อ ง เที่ ย ว เมื อ ง อู่ อ ารย ธรรม                                
แดนพระพุทธศาสนา จังหวัดนครปฐม เป็นเมืองแห่งปูชนียสถาน เก่าแก่ที่ส าคัญคือ“พระปฐมเจดีย์” 
ซึ่งนับเป็นร่องรอยแห่งแรกของการเผยแพร่อารยธรรมพุทธศาสนาเข้ามาใน ประเทศไทย ทั้งยัง เป็น
เมืองที่อุดมสมบูรณ์มากมายไปด้วยผลไม้และอาหารขึ้นชื่อนานาชนิด เมืองนครปฐมเดิมตั้ง อยู่ริม
ทะเลเคยเป็นเมืองเก่าแห่งหนึ่งซึ่งเจริญรุ่งเรืองมากในสมัยทวาราวดีเพราะเป็นราชธานีที่ส าคัญมี
หลักฐาน เชื่อว่าศาสนาพุทธและอารยธรรมจากประเทศอินเดียเผยแพร่เข้ามาที่นครปฐมเป็นแห่งแรก 
โดยสันนิษฐานจาก องค์พระปฐมเจดีย์และซากโบราณวัตถุต่าง ๆ ที่ค้นพบที่จังหวัดนครปฐมนครปฐม
จึงเป็นศูนย์กลางของความเจริญ มีชนชาติต่าง ๆ อพยพเข้ามาตั้งถิ่นฐานอยู่เป็นจ านวนมาก ต่อมาเกิด
ความแห้งแล้งขึ้นในเมืองนครปฐม เพราะ กระแส น้ าที่ไหลผ่านตัวเมืองเปลี่ยนเส้นทาง ประชาชนจึง
อพยพไปตั้งหลักแหล่งอยู่ริมน้ า และสร้างเมืองใหม่ข้ึน ชื่อว่า “นครชัยศรี” หรือ “ศิริชัย” นครปฐมจึง
กลายเป็นเมืองร้างมาหลายร้อยปี จนกระทั่งในสมัยพระบาทสมเด็จ พระปกเกล้าเจ้าอยู่หัว ขณะที่ ยัง
ทรงผนวชได้เสด็จธุดงค์ไปพบพระปฐมเจดีย์และ ทรงเห็นว่าเป็นเจดีย์องค์ใหญ่ ไม่มีที่ไหน  ่จะเทียบเท่า 
เมื่อพระบาทสมเด็จพระจอมเกล้าเจ้าอยู่หัวขึ้นครองราชย์ จึงโปรดเกล้าฯ ให้ก่อเจดีย์แบบ ลังกาครอบ
เจดีย์องค์เดิมไว้ ทรงปฏิสังขรณ์สิ่งต่าง ๆ ในบริเวณองค์พระปฐมเจดีย์ให้มีสภาพดี และโปรดเกล้าฯ 
ให้ขุดคลองเจดีย์บูชา เพ่ือให้การคมนาคมสะดวกขึ้น ต่อมาในสมัยพระบาทสมเด็จพระจุลจอมเกล้า
เจ้าอยู่หัว รัชกาลที่ 5 ได้เริ่ม ท าทางรถไฟสายใต้ แต่ตอนนั้นเมืองนครปฐมยัง เป็นป่ารกอยู่ จึงโปรด
เกล้าฯ ให้ย้ายเมืองจาก ต าบลท่านา อ าเภอนครชัยศรีมาตั้งที่บริเวณพระปฐมเจดีย์เหมือนที่เคยตั้ง
มาแล้วในสมัยโบราณ  เมืองนครปฐม จึงอยู่ต่อมาจนตราบเท่าทุกวันนี้ในรัชสมัยของพระบาทสมเด็จ
พระมงกุฎเกล้าเจ้าอยู่หัว ได้โปรดเกล้าฯ ให้สร้าง พระราชวังขึ้นที่ต าบลสนามจันทร์ เป็นที่เสด็จแปร
พระราชฐาน และโปรดเกล้าฯ ให้ตัดถนนเพ่ิมขึ้นอีกหลายสาย ให้สร้างสะพานใหญ่ข้ามคลองเจดีย
บูชาขึ้น ทรงพระราชทานนามว่า “สะพานเจริญศรัทธา” ต่อมาให้เปลี่ยนชื่อ เมือง “นครชัยศรี”เป็น 
“นครปฐม” แต่ชื่อมณฑลยังคงเรียกว่า “มณฑลนครชัยศรี” อยู่จนกระทั่ งยุบ เลิกในสมัย 
พระบาทสมเด็จพระปกเกล้าเจ้าอยู่หัวในปัจจุบันนครชัยศรีมีฐานะเป็นอ าเภอหนึ่งขึ้นอยู่กับจังหวัด
นครปฐม 
   จังหวัดนครปฐม มีเนื้อที่ประมาณ 2,168.327 ตารางกิโลเมตร หรือ 1,355,204 ไร่ 
แบ่งการปกครองออกเป็น 7 อ าเภอ คือ อ าเภอเมืองนครปฐม อ าเภอพุทธมณฑล อ าเภอสามพราน 
อ าเภอนครชัยศรี อ าเภอบางเลน อ าเภอก าแพงแสน และอ าเภอดอนตูม พ้ืนที่ทั่วไปของจังหวัด
นครปฐมเป็นที่ราบลุ่ม ไม่มีภูเขา มีที่ดอนเฉพาะทาง ตะวันตกเฉียงเหนือของอ าเภอเมืองและอ าเภอ
ก าแพงแสนเท่านั้น ส่วนที่ราบลุ่มบริเวณลุ่มน้ าท่าจีน (แม่น้ านครชัยศรี) ได้แก่ท้องที่อ าเภอนครชัยศรี 
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อ าเภอสามพราน และอ าเภอบางเลน เป็นที่ อุดมสมบูรณ์ ประชาชนส่วนใหญ่ประกอบอาชีพ  ่
เกษตรกรรรม การท าสวน ท าไร่ และสวนผลไม้ โดยเฉพาะการปลูกส้มโอ ซึ่งน าชื่อเสียงมาสู่จังหวัด
นครปฐมจนได้ชื่อว่าเป็นเมืองส้มโอหวาน ประเด็นดังกล่าว ซึ่งต้องด าเนินการเป็นขั้นตอน ดังนี้ 
   ขั้นที่ 1 การพัฒนาและเพ่ิมมูลค่าผลิตภัณฑ์การท่องเที่ยวเมืองอู่อารยธรรม แดน
พระพุทธศาสนา จังหวัดนครปฐม จะต้องเริ่มต้นที่การสร้างแนวทางก าหนดแนวทางและทิศทางการ
ด าเนินการ จึงเกิดเป็น รูปแบบเชิงนโยบายการเพิ่มมูลค่าผลิตภัณฑ์การท่องเที่ยวเมืองอู่อารยธรรม 
แดนพระพุทธศาสนา จังหวัดนครปฐม ซึ่งประกอบไปด้วย 1) การจัดท าแผนพัฒนาการท่องเที่ยว  
2) สร้างการท่องเที่ยวเมืองอู่อารยธรรม แดนพระพุทธศาสนา จังหวัดนครปฐม 3) การรับมือความ
เสี่ยงสถานการณ์เมืองอู่อารยธรรม แดนพระพุทธศาสนา จังหวัดนครปฐม 
   ขั้นที่ 2 เป็นการพัฒนาอันสืบเนื่องมาจากการก าหนดนโยบายที่จะเป็นแบบแผนใน
การจะพัฒนา น ามาสู่การเกิดเป็น รูปแบบการบริหารจัดการผลิตภัณฑ์การท่องเที่ยวเมืองอู่อารย
ธรรม แดนพระพุทธศาสนา จังหวัดนครปฐม ซึ่งประกอบไปด้วย 1) การให้ความรู้ความเข้าใจด้าน
การท่องเที่ยว 2) การพัฒนากระบวนการจัดการ 3) หน้าที่ในการจัดการ 
   ขั้นที่ 3 การด าเนินการเมื่อมีนโยบาย มีการบริหารจัดการที่ดี การพัฒนาก็ต้องดีด้วย 
จึงเกิดเป็น รูปแบบการพัฒนาและเพิ่มมูลค่าผลิตภัณฑ์การท่องเที่ยวเมืองอู่อารยธรรม แดน
พระพุทธศาสนา จังหวัดนครปฐม ที่ประกอบไปด้วย 1) การให้ความส าคัญกับกิจกรรมงาน
สร้างสรรค์ผลิตภัณฑ์ 2) การส่งเสริมการมีส่วนร่วมขับเคลื่อน 3) การพัฒนาและเพ่ิมมูลค่าผลิตภัณฑ์
การท่องเที่ยวเมืองอู่อารยธรรม 
 



บทท่ี 5 
สรุป อภิปรายผลและขอ้เสนอแนะ 

 

 การวิจัยเรื่อง “การพัฒนาและเพิ่มมูลค่าผลิตภัณฑ์การท่องเท่ียวเมืองอู่อารยธรรม                           
แดนพระพุทธศาสนา จังหวัดนครปฐม” เรียกได้ว่าเป็นรูปแบบการวิจัยและพัฒนา R&D (Research and 
Development) และถือได้ว่าเป็นการวิจัยเชิงปฏิบั ติการแบบมีส่วนร่วม (Participatory Action 
Research: PAR) ท่ีเป็นการบูรณาการความร่วมมือ ผลการวิจัยน ามาแสดงตามล าดับ ดังต่อไปนี้ 

 5.1 สรุปผลการวิจัย 
 5.2 อภิปรายผลการวิจัย 
 5.3 ข้อเสนอแนะ 
 

5.1 สรุปผลการวิจัย 
 จากการวิเคราะห์ข้อมูลการศึกษาวิจัย เรื่อง “การพัฒนาและเพิ่มมูลค่าผลิตภัณฑ์การ
ท่องเท่ียวเมืองอู่อารยธรรม แดนพระพุทธศาสนา จังหวัดนครปฐม” สามารถสรุปผลการวิจัยได้ 
ตามล าดับ ดังต่อไปนี้ 
 1. ศักยภาพของผลิตภัณฑ์การท่องเที่ยวเมืองอู่อารยธรรม แดนพระพุทธศาสนา 
จังหวัดนครปฐม 
  การท่องเที่ยวเชิงพุทธเป็นพัฒนาการที่สืบเนื่องมาจากการแสวงบุญที่เกิดขึ้นมาตั้งแต่
สมัยพุทธกาล ซึ่งในสมัยนั้นชาวพุทธจะแสวงบุญโดยการเดินทางไปเข้าเฝ้าพระพุทธเจ้า ต่อมา
ภายหลังมีผู้ทูลถามพระพุทธเจ้าว่า เมื่อพระองค์เสด็จดับขันธปรินิพพานไปแล้ว ผู้ศรัทธาควรไปยัง                          
ณ สถานที่ใดเพ่ือยังให้เกิดความเจริญใจ ด้วยศรัทธา เหมือนได้เจ้าเฝ้าพระพุทธองค์ สังเวชนียสถาน 4 
ต าบล เป็นสถานที่ส าคัญยิ่งในพระพุทธศาสนา ด้วยปรากฏในพระพุทธวจนะท่ี สมเด็จพระบรมศาสดา
สัมมาสัมพุทธเจ้าตรัสไว้อย่างชัดเจน 
   ปัจจุบันการท่องเที่ยวแห่งประเทศไทยได้มีการก าหนดแผนยุทธศาสตร์การพัฒนาการ
ท่องเที่ยว เพ่ือพัฒนาการท่องเที่ยว ควบคู่ไปกับการอนุรักษ์ทรัพยากรธรรมชาติ และขนบธรรมเนียม 
วิถีชีวิตไทย ส านักงานคณะกรรมการพัฒนาการเศรษฐกิจและสังคมแห่งชาติได้ตระหนักถึง
ความส าคัญของการท่องเที่ยว ที่จะสามารถเพ่ิมสมรรถนะและขีดของการแข่งขันของประเทศไทย                      
ต่อประเทศคู่แข่งได้ 
  จังหวัดนครปฐมเป็นที่ครอบคลุมรอบด้านและหลายมิติ ตั้งแต่ศักยภาพของผลิตภัณฑ์
การท่องเที่ยวเมืองอู่อารยธรรม แดนพระพุทธศาสนา น ามาสู่พัฒนาและเพ่ิมมูลค่าผลิตภัณฑ์                            
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การท่องเที่ยวเมืองอู่อารยธรรม แดนพระพุทธศาสนา รวมทั้งน าเสนอแนวทางการพัฒนาและเพ่ิม
มูลค่าผลิตภัณฑ์การท่องเที่ยวเมืองอู่อารยธรรม แดนพระพุทธศาสนา 
 
  1.1 สถานการณ์การสนับสนุนจากหน่วยงานภาครัฐ 
   1. ประวัติแหล่งท่องเที่ยวเมืองอู่อารยธรรม แดนพระพุทธศาสนา จังหวัดนครปฐม 
ต านานหรือเอกสารทางศาสนากล่าววาประมาณพุทธศตวรรษที่ 3 พระเจ้าอโศกมหาราช ได้ทรงส่ ง
สมณทูตสายที่ 8 โดยมีพระโสณเถระและพระอุตตรเถระเป็นหัวหน้ามาเผยแผ่ พระพุทธศาสนายัง
ดินแดนสุวรรณภูมิ 
   2. สถานการณ์การสนับสนุนจากหน่วยงานภาครัฐในการส่งเสริมการท่องเที่ยวเมือง
อู่อารยธรรม แดนพระพุทธศาสนา จังหวัดนครปฐม ปัจจุบันกระแสการตื่นตัวด้านการท่องเที่ยวเชิง
วัฒนธรรมเป็นที่ชื่นชอบของนักท่องเที่ยว และสถานศึกษาในระดับต่าง ๆ ที่ต้องการแสวงหาความรู้ 
หาประสบการณ์ เรียนรู้เรื่องราวเกี่ยวกับวัฒนธรรม วิถีชีวิตความเป็นอยู่ของชุมชนในแต่ละท้องถิ่น
เพ่ิมมากขึ้น โดยเฉพาะจังหวัดที่มีความหลากหลายทางชาติพันธุ์ ย่อมมีประวัติศาสตร์ความเป็นมา 
โบราณสถาน โบราณวัตถุรวมถึงวัฒนธรรม ประเพณี วิถีชีวิตท้องถิ่นและทรัพยากรทางธรรมชาติด้าน
การท่องเที่ยวที่สืบทอดมาแต่ครั้งบรรพบุรุษ มีความโดดเด่นเป็นเอกลักษณ์เฉพาะและยังคงได้รับการ
อนุรักษ์สืบสานมายังรุ่นลูกหลานในปัจจุบัน 
   3. ปัจจุบันภาครัฐมีการส่งเสริมการพัฒนาและเพ่ิมมูลค่าผลิตภัณฑ์การท่องเที่ยว
เมืองอู่อารยธรรม แดนพระพุทธศาสนา จังหวัดนครปฐมเป็นจังหวัดหนึ่งที่มีศักยภาพการท่องเที่ยว
ศักยภาพทางการท่องเที่ยวในระดับสูง เป็นจังหวัดที่มีความส าคัญทางประวัติศาสตร์ โบราณสนถาน 
โบราณวัตถุ วัดต่าง ๆ รวมถึงความหลากหลายทางด้านกลุ่มชาติพันธุ์ที่ด ารงอยู่สืบทอดอัตลักษณ์                          
พ้ืนถิ่นของกลุ่มมาอย่างต่อเนื่อง จึงสามารถดึงดูดความสนใจให้กับนักท่องเที่ยว 
   4. ข้อเสนอแนะเกี่ยวกับสถานการณ์การสนับสนุนจากหน่วยงานภาครัฐ จังหวัด
นครปฐมเป็นอู่อารยธรรมส าคัญที่มีประวัติความเป็นมายาวนานในแผ่นดินสุวรรณภูมิ จากหลักฐาน
ทางประวัติศาสตร์กล่าวว่า เมืองนครปฐมแต่เดิมนั้นตั้งอยู่ริมทะเล เป็นเมืองเก่าแก่ มีความ
เจริญรุ่งเรืองมานับตั้งแต่สมัยสุวรรณภูมิ และเป็นราชธานีส าคัญในสมัยทวารวดี 
 
  1.2 ทักษะอาชีพของคนในวัดและชุมชน  
   1. การพัฒนาทักษะอาชีพของคนในวัดและชุมชนในการพัฒนาและเพ่ิมมูลค่า
ผลิตภัณฑ์การท่องเที่ยวเมืองอู่อารยธรรม แดนพระพุทธศาสนา คุณภาพแหล่งท่องเที่ยว สินค้าและ
บริการทุกรูปเเบบอย่างมีมาตรฐาน โดยการส่งเสริมและพัฒนาคุณภาพสินค้าและบริการด้านการ
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ท่องเที่ยวทั้งระบบ เสริมสร้าง พัฒนาและปรับปรุงมาตรฐานด้านการท่องเที่ยวและบริการให้
ครอบคลุมทุกรูปแบบ และส่งเสริมขีดความสามารถในการแข่งขัน 
   2. การสร้างผลิตภัณฑ์การท่องเที่ยวเมืองอู่อารยธรรม แดนพระพุทธศาสนา                       
การสร้างผลิตภัณฑ์การท่องเที่ยวเมืองอู่อารยธรรม แดนพระพุทธศาสนา ควรน าสิ่งที่มีอยู่ในพ้ืนที่ 
มาร่วมพิจารณาจากผู้มีส่วนเกี่ยวข้องในการก าหนดผลิตภัณฑ์สร้างมูลค่าเพ่ิม 
   3. การให้คนในวัดและชุมชนเกิดการเรียนรู้เพ่ือให้เกิดทักษะการประกอบอาชีพ                        
การให้คนในวัดและชุมชนเกิดการเรียนรู้เพ่ือให้เกิดทักษะการประกอบอาชีพ เป็นการศึกษาเพ่ือ
พัฒนาความรู้ความสามารถและทักษะในการประกอบอาชีพของบุคคล และกลุ่มบุคคล ซึ่งมี
จุดมุ่งหมายในชีวิตที่แตกต่างกัน ดังนั้นควร จัดกิจกรรมต่อเนื่องจากการฝึกทักษะอาชีพหรือจัดเป็น
กิจกรรมเฉพาะ เพ่ือพัฒนากลุ่มเป้าหมายให้สามารถคิด วิเคราะห์ แลกเปลี่ยนเรียนรู้และพัฒนาตนเอง
เพ่ือเข้าสู่อาชีพ โดยจัดให้มีกระบวนการแนะแนวอาชีพที่มีประสิทธิภาพ 
   4. ข้อเสนอแนะเกี่ยวกับทักษะอาชีพของคนในวัดและชุมชน ความรู้ถือเป็นสิ่งส าคัญ
ที่จะน าไปสู่การแก้ไขปัญหาและน าไปสู่การพัฒนาทางด้านวิชาชีพที่หลากหลาย โดยเฉพาะจังหวัด
นครปฐมถือเป็นจังหวัดที่มีของดีด้านอารยธรรมที่หลากหลาย ควรได้รับการ่สงเสริม และสนับสนุน
จากหน่วยงานภาครัฐเป็นอย่างดียิ่ง 
 
  1.3 การรับรู้นโยบายและการเข้าถึงข้อมูลข่าวสาร 
   1. วัดและชุมชนมีการรับรู้การพัฒนาและเพ่ิมมูลค่าผลิตภัณฑ์การท่องเที่ยวเมือง                                   
อู่อารยธรรม แดนพระพุทธศาสนา จากหน่วยงานที่ดูแลรับผิดชอบ ยังเป็นไปตามนโยบายที่ ทาง
รัฐบาลได้กระตุ้นเศรษฐกิจฐานราก ให้ลดความเหลื่อมล้ า แก้ปัญหา รวยกระจุก จนกระจาย โดยการ
ส่งเสริมให้ภาคประชาชนได้สร้างผลิตภัณฑ์ที่เป็นเอกลักษณ์ของเมืองอู่อารยธรรม นอกจากนั้น                            
ยังพยายามหาตลาดเพ่ือรองรับสินค้า รวมถึงการประชาสัมพันธ์กระตุ้นการซื้อ และการท่องเที่ ยวได้
เป็นอย่างด ี
   2. การบริหารจัดการเพ่ือให้รับรู้นโยบายและการเข้าถึงข้อมูลข่าวสารในการพัฒนา
และเพ่ิมมูลค่าผลิตภัณฑ์การท่องเที่ยวเมืองอู่อารยธรรม แดนพระพุทธศาสนา ทั้งภาครัฐและเอกชน
ได้จัดท านโยบายในการส่งเสริมและสนับสนุนอย่างเต็มที่ โดยให้การกระจายข้อมูลทั้ งในระดับจังหวัด 
และขยายผลในระดับจังหวัด รวมถึงในระดับประเทศ ถือได้ว่ามีกระแสตอบรับเป็นอย่างดี 
   3. ข้อเสนอแนะเกี่ยวกับการรับรู้นโยบายและการเข้าถึงข้อมูลข่าวสาร ภาครัฐควร
จัดท าการประชาสัมพันธ์ที่หลากหลาย และเข้าถึงประชาชนผู้ประกอบการได้ง่าย เพราะประชาชนมี
หลากหลายกลุ่ม กลุ่มวัยรุ่นจะเข้าถึงเทคโนโลยีและข้อมูลข่าวสารได้เร็วกว่ากลุ่มอ่ืน หากเป็นไปได้ควร
ประชาสัมพันธ์เสียงตามสายในหมู่บ้านหรือชุมชนด้วย  
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  1.4 โครงสร้างพ้ืนฐานในวัดและชุมชน 
   1. โครงสร้างพ้ืนฐานในวัดและชุมชนของจังหวัดนครปฐมมีความคล้ายคลึงกันใน
เรื่องของวิถีชีวิต และการผลิตภัณฑ์จะเหมือนกัน จะแตกต่างเฉพาะวัตถุที่สร้างขึ้น จะอยู่ที่บริบทของ
สิ่งที่มีอยู่ในพื้นท่ี 
   2. ศักยภาพการท่องเที่ยวเมืองอู่อารยธรรมแดนพระพุทธศาสนา จังหวัดนครปฐม                       
มีความโดดเด่น ที่ทุกภาคส่วนให้ความสนใจ โดยเฉพาะความเป็นการเมืองในการเข้ามาขับเคลื่อน
พัฒนาและแสวงหาผลประโยชน์ รวมถึงผลักดันให้เป็นแหล่งที่มีความน่าสนใจในทางการท่องเที่ยว
และการสร้างแบรนด์ผลิตภัณฑ์ 
   3. การมีส่วนร่วมทางการเมืองประชาชนไม่ค่อยให้ความสนใจ จะเน้นในเรื่องในการ
เรียกร้องให้ผู้มีส่วนเกี่ยวข้องเข้ามาท าหน้าที่ในการดูและส่งเสริม การประกอบอาชีพ และการ
ออกแบบผลิตภัณฑ์ ให้ทันสมัยและตอบโจทย์ความต้องการของตลาด 
   4. ข้อเสนอแนะเกี่ยวกับโครงสร้างพ้ืนฐานในวัดและชุมชน โครงสร้างพ้ืนฐานในวัด
และชุมชนควรมีการจัดระเบียบที่หมาะสมตามบริบทของแต่ละพ้ืนที่ เพ่ือให้การบริหารจัดการได้ง่าย
และเป็นการอ านวยความสะดวกให้กับทุกกลุ่มในวัดและชุมชน 
 
  1.5 การบริหารจัดการภายในวัดและชุมชน 
   1. การบริหารจัดการภายในวัดและชุมชนในการศักยภาพของผลิตภัณฑ์การ
ท่องเที่ยวเมืองอู่อารยธรรมแดนพระพุทธศาสนา จังหวัดนครปฐม ควรให้รัฐบาลเข้ามาส่งเสริมทั้งใน
เรื่องของผู้เชี่ยวชาญด้านการบริหารจัดการ นักออกแบบ นักการตลาด ที่มีคลอบคลุมเกี่ยวกับเรื่อง
ของการสร้างแบรนด์ผลิตภัณฑ์และการบริหารจัดการที่ครบวงจร ตอบสนองนักท่องเที่ยวได้เป็นอย่าง
ดี 
   2. แนวโน้มและทิศทางทางการบริหารจัดการภายในวัดและชุมชนในการศักยภาพ
ของผลิตภัณฑ์การท่องเที่ยวเมืองอู่อารยธรรมแดนพระพุทธศาสนา จังหวัดนครปฐม คงต้องปรับตัว 
และเตรียมความพร้อมรับมือกับสถานการณ์ในอนาคต รูปแบบของผลิตภัณฑ์การท่องเที่ยวอาจจะ
เปลี่ยนแปลงรูปแบบใหม่ เพราะฉะนั้น ต้องวางแผน คาดการณ์เหตุการณ์เอาไว้ล่วงหน้า 
   3. ข้อเสนอแนะเกี่ยวกับการบริหารจัดการภายในวัดและชุมชน วัดและชุมชนถือเป็น
สิ่งที่ควบคู่กับสังคมและจังหวัดนครปฐมมาอย่างยาวนาน แต่ด้วยสถานการณ์ทางสังคมที่เปลี่ยนแปลง
ไป คนได้หันไปให้ความส าคัญกับวัตถุนิยม หากวัดและชุมชนไม่มีวิธีการบริหารจัดการที่เตรียมตัว
รับมือกับสิ่งที่จะเกิดขึ้น โดยเฉพาะการหาวิธีการที่เป็นจุดขายให้กับวัด คนยิ่งจะห่างจากวัดไปเป็น
อย่างมาก และการท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรมก็จะเริ่มลางหายไป 
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  1.6 ทรัพยากรทางเศรษฐกิจในวัดและชุมชน 
   1. ทรัพยากรทางเศรษฐกิจในวัดและชุมชนในจังหวัดนครปฐมถือได้ว่าเป็นแหล่ง
ทรัพยากรอู่อารยธรรมที่ส าคัญเป็นอย่างมากมีประวัติความเป็นมายาวนานในแผ่นดินสุวรรณภูมิจาก
หลักฐานทางประวัติศาสตร์ เมืองนครปฐมแต่เดิมนั้นตั้ งอยู่ริมทะเล เป็นเมืองเก่าแก่มีความ
เจริญรุ่งเรืองมานับตั้งแต่สมัยสุวรรณภูมิและเป็นราชธานีส าคัญในสมัยทวารวดี 
   2. วิธีการในการน าทรัพยากรทางเศรษฐกิจในวัดและชุมชน มาเพ่ิมศักยภาพของ
ผลิตภัณฑ์การท่องเที่ยวเมืองอู่อารยธรรมแดนพระพุทธศาสนา จังหวัดนครปฐม ควรให้แต่ละพ้ืนที่
น าเสนอของดีที่ตนมีอยู่ในวัดและชุมชน เพ่ือน าเสนอให้ภาครัฐได้ก าหนดท าแผนปฏิบัติการ แล้วน าไป
ประชาสัมพันธ์สร้างแผนการท่องเที่ยวต่อไป 
   3. ข้อเสนอแนะเกี่ยวกับทรัพยากรทางเศรษฐกิจในวัดและชุมชน ทรัพยากรที่อยู่ใน
จังหวัดนครปฐมมีความหลากหลายเป็นอย่างมาก ทั้งในเรื่องของวัฒนธรรม ประเพณี อาหารการกิน 
ระบบนิเวศน์ เป็นพื้นที่มีความพร้อมเป็นอย่างมากในการสนับสนุนส่งเสริมให้เป็นเมืองอู่อารยธรรม 
 
  1.7 สภาพการท่องเที่ยวในวัดและชุมชน 
   1. สถานการณ์ในอดีตสภาพการท่องเที่ยวในวัดและชุมชนเมืองอู่อารยธรรมแดน
พระพุทธศาสนา จังหวัดนครปฐม ถือได้ว่าเป็นแหล่งท่องเที่ยวของคนสมัยก่อน ที่อาจจะไม่ค่อย
ครึกครื้น อาจจะข้อจ ากัดด้านเทคโนโลยีการถ่ายทอดและน าเสนอ ซึ่งจะแตกต่างจากสมัยปัจจุบัน 
   2. ปัจจุบันสถานการณ์การท่องเที่ยวในวัดและชุมชนเมืองอู่อารยธรรมแดน
พระพุทธศาสนา จังหวัดนครปฐม ยังคงครึกครื้นในมิติการท่องเที่ยวที่นักท่องเที่ยวทั้งชาวไทยและ
ต่างประเทศได้ให้ความสนใจเดินทางเข้ามาเที่ยวและซื้อผลิตภัณฑ์ที่คนในพ้ืนที่ได้ผลิตขึ้นมา                            
โดยสินค้าแต่ละชิ้นถือได้ว่าเป็นเอกลักษณ์นครปฐม 
   3. แนวโน้มและทิศทางการเพ่ิมศักยภาพของผลิตภัณฑ์การท่องเที่ยวเมืองอู่อารย
ธรรมแดนพระพุทธศาสนา จังหวัดนครปฐม ยังเป็นเมืองที่มีความหลากหลายทางด้านกลุ่มชาติพันธ์จึง
ปรากฏเอกลักษณ์ทางวัฒนธรรม ประเพณี สิ่งของเครื่องใช้และวิถีชีวิต ในแต่ละปีจะมีนักท่องเที่ยว
นิยมเดินทางมาท่องเที่ยว แต่ต้องวางแผนเตรียมตัวรับมือกับสถานการณ์ที่ไม่อาจก าหนด หรือควบคุม
ได้ เช่น โรคไรวัสโควิด-19 เป็นต้น 
   4. ข้อเสนอแนะเกี่ยวกับสภาพการท่องเที่ยวในวัดและชุมชน สภาพการท่องเที่ยวใน
วัดและชุมชนยังคงมีจุดเด่นที่เป็นเอกลักษณ์ดึงดูดนักท่องเที่ยวให้เข้ามาสัมผัสถึงรากเหง้าของ
พระพุทธศาสนาและความสวยงามแห่งศิลปวัฒนธรรมประเพณีดั้งเดิมของไทย 
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  1.8 การเพิ่มมูลค่าผลิตภัณฑ์การท่องเที่ยวเมืองอู่อารยธรรม แดนพระพุทธศาสนา 
   1. การเพ่ิมมูลค่าผลิตภัณฑ์การท่องเที่ยวเมืองอู่อารยธรรม แดนพระพุทธศาสนา 
ควรหาวิธีการที่หลากหลายเข้ามาด าเนินการ เพ่ือให้เกิดการแผ่ขยายชื่อเสียงเรื่องของการท่องเที่ยว 
เช่น ในเรื่องของการและเปลี่ยนวัฒนธรรมกับต่างประเทศ เป็นต้น 
   2. การเพ่ิมมูลค่าผลิตภัณฑ์ เชิงพุทธ เช่น วัตถุมงคล ควรมีการบรรจุภัณฑ์                       
การพัฒนาคุณภาพ การเพ่ิมความหลากหลาย ปริมาณที่ใช้ และสีของสินค้า จะต้องมีกรรมวิธีในการ
สร้างสรรค์ โดยค านึงถึงความต้องการของผู้บริโภคเป็นหลัก และน าสิ่งที่เป็นเอกลักษณ์ของพ้ืนที่มา
เป็นจุดขาย 
   3. ข้อเสนอแนะเกี่ยวกับการเพ่ิมมูลค่าผลิตภัณฑ์การท่องเที่ยวเมืองอู่อารยธรรม 
แดนพระพุทธศาสนา ควรหาวิธีการที่หลากหลาย เพราะสถานการณ์โลกหมุนเวียนสับเปลี่ยนไปตลอด 
การหาวิธีการที่หลากหลายจะช่วยให้ได้ผลงานที่รังสรรค์ และผลิตภัณฑ์ที่มีคุณภาพ อันเป็นเอกลักษณ์
ของจังหวัดนครปฐม 
 
 2. การพัฒนาและเพิ่ ม มูลค่าผลิตภัณ ฑ์การท่องเที่ ยวเมืองอู่อารยธรรม แดน
พระพุทธศาสนา จังหวัดนครปฐม จะต้องด าเนินไปตามขั้นตอน ดังนี้ 
  การท่องเที่ยวเชิงพุทธเป็นพัฒนาการที่สืบเนื่องมาจากการแสวงบุญที่เกิดขึ้นมาตั้งแต่
สมัยพุทธกาล ซึ่งในสมัยนั้นชาวพุทธจะแสวงบุญโดยการเดินทางไปเข้าเฝ้าพระพุทธเจ้า ต่อมา
ภายหลังมีผู้ทูลถามพระพุทธเจ้าว่า เมื่อพระองค์เสด็จดับขันธปรินิพพานไปแล้ว ผู้ศรัทธาควรไปยัง ณ 
สถานที่ใดเพ่ือยังให้เกิดความเจริญใจ ด้วยศรัทธา เหมือนได้เจ้าเฝ้าพระพุทธองค์ สังเวชนียสถาน 4 
ต าบล เป็นสถานที่ส าคัญยิ่งในพระพุทธศาสนา ด้วยปรากฏในพระพุทธวจนะท่ี สมเด็จพระบรมศาสดา
สัมมาสัมพุทธเจ้าตรัสไว้อย่างชัดเจน  
  ปัจจุบันมีนักท่องเที่ยวส่วนหนึ่งให้ความสนใจต่อการท่องเที่ยวเชิงพุทธและการเรียนรู้ที่
เป็นการเดินทางเพ่ือการศึกษาและแสวงหาคุณค่าทางด้านคุณธรรม/จริยธรรม และคุณค่าทาง
ศิลปวัฒนธรรม อันน าไปสู่การประพฤติปฏิบัติในแนวทางที่ถูกต้องทั้งแก่เพ่ือนมนุษย์และต่อ
สิ่งแวดล้อมในลักษณะที่ก่อให้เกิดประโยชน์เกื้อกูลต่อกันและกัน กอปรในช่วงที่ผ่านมาหน่วยงานที่
เกี่ยวข้อง เช่น การท่องเที่ยวแห่งประเทศไทยร่วมกับหน่วยงานต่างๆ ได้มีการจัดกิจกรรมเกี่ยวกับการ
ท่องเที่ยวในลักษณะต่างๆ เช่น กิจกรรมการท่องเที่ยวไหว้พระ 9 วัด การไหว้พระประจ าวันเกิดปีเกิด 
การท่องเที่ยวเชิงสุขภาพโดยเน้นการฝึกสมาธิทางพุทธศาสนา เป็นต้น เพ่ือส่งเสริมให้ผู้ที่สนใจได้
เรียนรู้ทางประวัติศาสตร์และพุทธศาสนาอันจะน าไปสู่การประพฤติปฏิบัติที่ ดีงาม ซึ่งกิจกรรมการ
ท่องเที่ยวแนวดังกล่าว ได้รับความสนใจและการตอบรับจากนักท่องเที่ยวเป็นอย่างดี  ซึ่งการพัฒนา
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และเพ่ิมมูลค่าผลิตภัณฑ์การท่องเที่ยวเมืองอู่อารยธรรม แดนพระพุทธศาสนา จังหวัดนครปฐม 
จะต้องด าเนินไปตามขั้นตอน ดังนี้ 
  ขั้นที่  1  การพัฒนาและเพ่ิมมูลค่าผลิตภัณฑ์การท่องเที่ ยวเมืองอู่อารยธรรม                           
แดนพระพุทธศาสนา จังหวัดนครปฐม จะต้องเริ่มต้นที่การสร้างแนวทางก าหนดแนวทางและทิศ
ทางการด าเนินการ จึงเกิดเป็น รูปแบบเชิงนโยบายการเพิ่มมูลค่าผลิตภัณฑ์การท่องเที่ยวเมืองอู่
อารยธรรม แดนพระพุทธศาสนา จังหวัดนครปฐม ซึ่งประกอบไปด้วย 1) การจัดท าแผนพัฒนาการ
ท่องเที่ยว 2) สร้างการท่องเที่ยวเมืองอู่อารยธรรม แดนพระพุทธศาสนา จังหวัดนครปฐม                              
3) การรับมือความเสี่ยงสถานการณ์เมืองอู่อารยธรรม แดนพระพุทธศาสนา จังหวัดนครปฐม 
  ขั้นที่ 2 เป็นการพัฒนาอันสืบเนื่องมาจากการก าหนดนโยบายที่จะเป็นแบบแผนในการ
จะพัฒนา น ามาสู่การเกิดเป็น รูปแบบการบริหารจัดการผลิตภัณฑ์การท่องเที่ยวเมืองอู่อารยธรรม 
แดนพระพุทธศาสนา จังหวัดนครปฐม ซึ่งประกอบไปด้วย 1) การให้ความรู้ความเข้าใจด้านการ
ท่องเที่ยว 2) การพัฒนากระบวนการจัดการ 3) หน้าที่ในการจัดการ 
  ขั้นที่ 3 การด าเนินการเมื่อมีนโยบาย มีการบริหารจัดการที่ดี  การพัฒนาก็ต้องดีด้วย                    
จึงเกิดเป็น  รูปแบบการพัฒนาและเพิ่มมูลค่าผลิตภัณฑ์การท่องเที่ยวเมืองอู่อารยธรรม                        
แดนพระพุทธศาสนา จังหวัดนครปฐม ที่ประกอบไปด้วย 1) การให้ความส าคัญกับกิจกรรมงาน
สร้างสรรค์ผลิตภัณฑ์ 2) การส่งเสริมการมีส่วนร่วมขับเคลื่อน 3) การพัฒนาและเพ่ิมมูลค่าผลิตภัณฑ์
การท่องเที่ยวเมืองอู่อารยธรรม 
 

5.2 อภิปรายผลการวิจัย 
 ผู้วิจัยเสนอประเด็นการอภิปรายผลที่ส าคัญตามข้อค้นพบที่ได้จากการวิจัย ดังนี้ 
 1. ศักยภาพของผลิตภัณฑ์การท่องเที่ยวเมืองอู่อารยธรรม แดนพระพุทธศาสนา จังหวัด
นครปฐม การพัฒนาและเพ่ิมมูลค่าผลิตภัณฑ์การท่องเที่ยวเมืองอู่อารยธรรม แดนพระพุทธศาสนา 
จังหวัดนครปฐม เป็นเมืองแห่งปูชนียสถาน เก่าแก่ที่ส าคัญคือ“พระปฐมเจดีย์” ซึ่งนับเป็นร่องรอยแห่ง
แรกของการเผยแพร่อารยธรรมพุทธศาสนาเข้ามาใน ประเทศไทย ทั้งยังเป็นเมืองที่อุดมสมบู รณ์
มากมายไปด้วยผลไม้และอาหารขึ้นชื่อนานาชนิด เมืองนครปฐมเดิมตั้ง อยู่ริมทะเลเคยเป็นเมืองเก่า
แห่งหนึ่งซึ่งเจริญรุ่งเรืองมากในสมัยทวาราวดีเพราะเป็นราชธานีที่ส าคัญมีหลักฐาน เชื่อว่าศาสนาพุทธ
และอารยธรรมจากประเทศอินเดียเผยแพร่เข้ามาที่นครปฐมเป็นแห่งแรก โดยสันนิ ษฐานจาก                          
องค์พระปฐมเจดีย์และซากโบราณวัตถุต่างๆ ที่ค้นพบที่จังหวัดนครปฐมนครปฐมจึงเป็นศูนย์กลางของ
ความเจริญ มีชนชาติต่างๆ อพยพเข้ามาตั้งถิ่นฐานอยู่เป็นจ านวนมาก ต่อมาเกิดความแห้งแล้งขึ้นใน
เมืองนครปฐม เพราะ กระแส น้ าที่ไหลผ่านตัวเมืองเปลี่ยนเส้นทาง ประชาชนจึงอพยพไปตั้งหลัก
แหล่งอยู่ริมน้ า และสร้างเมืองใหม่ขึ้น ชื่อว่า “นครชัยศรี” หรือ “ศิริชัย” นครปฐมจึงกลายเป็นเมือง
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ร้างมาหลายร้อยปี จนกระทั่งในสมัยพระบาทสมเด็จ พระปกเกล้าเจ้าอยู่หัว ขณะที่ยังทรงผนวชได้
เสด็จธุดงค์ไปพบพระปฐมเจดีย์และ ทรงเห็นว่าเป็นเจดีย์องค์ใหญ่  ไม่ มีที่ ไหน จะเทียบเท่า                            
เมื่อพระบาทสมเด็จพระจอมเกล้าเจ้าอยู่หัวขึ้นครองราชย์ จึงโปรดเกล้าฯ ให้ก่อเจดีย์แบบ ลังกาครอบ
เจดีย์องค์เดิมไว้ ทรงปฏิสังขรณ์สิ่งต่าง ๆ ในบริเวณองค์พระปฐมเจดีย์ให้มีสภาพดี และโปรดเกล้าฯ 
ให้ขุดคลองเจดีย์บูชา เพ่ือให้การคมนาคมสะดวกขึ้น ต่อมาในสมัยพระบาทสมเด็จพระจุลจอมเกล้า
เจ้าอยู่หัว รัชกาลที่ 5 ได้เริ่ม ท าทางรถไฟสายใต้ แต่ตอนนั้นเมืองนครปฐมยังเป็นป่ารกอยู่ จึงโปรด
เกล้าฯ ให้ย้ายเมืองจาก ต าบลท่านา อ าเภอนครชัยศรีมาตั้งที่บริเวณพระปฐมเจดีย์เหมือนที่เคยตั้ง
มาแล้วในสมัยโบราณ  เมืองนครปฐม จึงอยู่ต่อมาจนตราบเท่าทุกวันนี้ในรัชสมัยของพระบาทสมเด็จ
พระมงกุฎเกล้าเจ้าอยู่หัว ได้โปรดเกล้าฯ ให้สร้าง พระราชวังขึ้นที่ต าบลสนามจันทร์ เป็นที่เสด็จแปร
พระราชฐาน และโปรดเกล้าฯ ให้ตัดถนนเพ่ิมขึ้นอีกหลายสาย ให้สร้างสะพานใหญ่ข้ามคลองเจดีย์
บูชาขึ้น ทรงพระราชทานนามว่า “สะพานเจริญศรัทธา” ต่อมาให้เปลี่ยนชื่อ เมือง “นครชัยศรี”เป็น 
“นครปฐม” แต่ชื่อมณฑลยังคงเรียกว่า “มณฑลนครชัยศรี” อยู่จนกระทั่ งยุบ เลิกในสมัย 
พระบาทสมเด็จพระปกเกล้าเจ้าอยู่หัวในปัจจุบันนครชัยศรีมีฐานะเป็นอ าเภอหนึ่งขึ้นอยู่กับจังหวัด
นครปฐม ซึ่งสอดคล้องกับงานวิจัยของ พรทิพย กิจเจริญไพศาล (2553) ได้ท าวิจัยเรื่อง “การศึกษา
ทรัพยากรท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรมของชุมชนชาวมอญเพ่ือส่งเสริมการท่องเที่ยวเชิงนิเวศในจังหวัด
ปทุมธานี” ผลการวิจัยสรุปได้ว่าจังหวัดปทุมธานีมีทรัพยากรท่องเที่ยวที่มีศักยภาพสูง โดดเดนด้าน
วัฒนธรรมและวิถีชีวิตของชาวมอญด้านประวัติศาสตร์ ด้านโบราณสถานและโบราณวัตถุ ได้แก่ วัด
มอญ เตาโอ่งอ่าง เครื่องปน ดินเผาตุมสามโคก ตลอดจนด้านประเพณี เทศกาล ได้แก่ งานสงกรานต์ 
งานแหเสาหงสธงตะขาบ และวิถีชีวิตของชุมชนชาวมอญได้แก่ อาหารการกิน การแต่งกายแนว
ทางการส่งเสริมการท่องเที่ยวเชิงนิ เวศในจังหวัดปทุมธานี  ควร เน้นการพัฒนาคุณค่าทาง
ศิลปวัฒนธรรมของชุมชนชาวมอญ อนุรักษ์และถ่ายทอดภูมิปัญญา และองค์ความรู้ให้คงอยู่อย่าง
ต่อเนื่อง แนวทางการพัฒนาด้านกิจกรรมท่องเที่ยวของชุมชนชาวมอญ ควรพัฒนาด้านการคมนาคม 
โดยการปรับปรุงถนน และพัฒนาเส้นทางการเดินทางไปสู่แหล่งท่องเที่ยวให้เชื่อมโยงถึงกัน ตลอดจน
พัฒนาด้านบริการและสิ่งอ านวยความสะดวกโดยการให้ข้อมูลด้านการท่องเที่ยวกับนักท่องเที่ยว ควบ
คูกับการให้ความรู้ด้านการท่องเที่ยวเชิงนิเวศ 
 2 . ก าร พั ฒ น าแ ล ะ เพ่ิ ม มู ล ค่ า ผ ลิ ต ภั ณ ฑ์ ก า รท่ อ ง เที่ ย ว เมื อ ง อู่ อ า ร ย ธ ร ร ม                               
แดนพระพุทธศาสนา จังหวัดนครปฐม โดยจังหวัดนครปฐม มีเนื้อที่ประมาณ 2,168.327 ตาราง
กิโลเมตร หรือ 1,355,204 ไร่ แบ่งการปกครองออกเป็น 7 อ าเภอ คือ อ าเภอเมืองนครปฐม อ าเภอ
พุทธมณฑล อ าเภอสามพราน อ าเภอนครชัยศรี อ าเภอบางเลน อ าเภอก าแพงแสน และอ าเภอดอน
ตูม พ้ืนที่ทั่วไปของจังหวัดนครปฐมเป็นที่ราบลุ่ม ไม่มีภูเขา มีที่ดอนเฉพาะทาง ตะวันตกเฉียงเหนือ
ของอ าเภอเมืองและอ าเภอก าแพงแสนเท่านั้น ส่วนที่ราบลุ่มบริเวณลุ่มน้ าท่าจีน (แม่น้ านครชัยศรี) 
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ได้แก่ ท้องที่อ าเภอนครชัยศรี อ าเภอสามพราน และอ าเภอบางเลน เป็นที่อุดมสมบูรณ์ ประชาชน
ส่วนใหญ่ประกอบอาชีพ  ่เกษตรกรรรม การท าสวน ท าไร่ และสวนผลไม้ โดยเฉพาะการปลูกส้มโอ                     
ซึ่งน าชื่อเสียงมาสู่จังหวัดนครปฐมจนได้ชื่อว่าเป็นเมืองส้มโอหวาน ภายใต้แผนพัฒนาเศรษฐกิจและ
สังคมแห่งชาติที่ผ่านมา ประเทศไทยได้ก าหนดยุทธศาสตร์การพัฒนาทางเศรษฐกิจและสังคมของ
ประเทศให้มีความเจริญก้าวหน้า โดยมุ่งเน้นการแสวงหาและใช้ต้นทุนทางสังคม ทรัพยากรธรรมชาติ 
และทุนทางวัฒนธรรมเป็นเครื่องมือในการพัฒนาอุตสาหกรรมการทองเที่ยวได้เป็นกลยุทธ์และแนว
ทางการพัฒนาประการหนึ่งที่ถูกน ามาใช้ในการพัฒนาประเทศ ซึ่งเป็นที่ยอมรับกันโดยทั่วไปว่า 
อุตสาหกรรมการท่องเที่ยวมีความส าคัญต่อการพัฒนาเศรษฐกิจและสังคมของประเทศ คือ                            
เป็นกิจกรรมที่สามารถสร้างรายได้ในเชิงมูลค่าทางเศรษฐกิจเป็นจ านวนมาก และเป็นสิ่งที่ช่วย
สร้างสรรค์ในเชิงคุณค่าทางสังคม วัฒนธรรม และการเรียนรู้ ดังจะเห็นได้จากจ านวนนักท่องเที่ยว
ระหว่างประเทศท่ีเดินทางเข้ามาเที่ยวในประเทศไทยมีจ านวนเพ่ิมข้ึนทุกปี และมีแนวโน้มที่จะเพ่ิมขึ้น
อย่างต่อเนื่องในขณะเดียวกับการเดินทางท่องเที่ยวของคนในประเทศก็มีการเดินทางท่องเที่ยวใน
รูปแบบต่างๆ ทั้งการท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรมและการท่องเที่ยวทางธรรมชาติ โดยมีจ านวนที่เพ่ิมมาก
ขึ้น ซึ่งสามารถ สร้างรายได้จ านวนมากมาสู่ประเทศ ซึ่งสอดคล้องกับงานวิจัยของ อรพิน บุญแย้ม 
(2544) ได้ท าวิจัยเรื่อง “การศึกษาความคิดเห็นเกี่ยวกับการเข้ามาเที่ยวในวัดพระศรีสรรเพชญ์” 
พบว่า 1) สาเหตุที่เดินทางมาเที่ยวส่วนใหญ่สนใจในประวัติศาสตร์ของวัดพระศรีสรรเพชญ์ เดินทาง
มาเที่ยวชมวัดพระศรีสรรเพชญ์มาโดยรถยนต์ส่วนตัว เดินทางมาเที่ยวชม วัดพระศรีสรรเพชญ์                    
ครั้งแรกรู้จักวัดพระศรีสรรเพชญ์ส่วนใหญ่  รู้จักจากเพ่ือนแนะน า การเดินทางมายังวัดพระ                         
ศรีสรรเพชญ์สะดวกสบาย การเดินทางมาท่องเที่ยวครั้งนี้ใช้จ่ายงบประมาณไม่เกิน 500 บาทการใช้
จ่ายในการท่องเที่ยวครั้งนี้ได้มุ่งเน้นใช้จ่ายค่าใช้จ่ายเบ็ดเตล็ด สถานที่ท่องเที่ยวควรได้รับการปรับปรุง
แก้ไขส่วนใหญ่บูรณะซ่อมแซม ประทับใจอะไรมากที่สุดประทับใจความรู้ทางประวัติศาสตร์ทาง
โบราณคดีและความสวยงามทางด้านสถาปตยกรรมศิลปกรรม 2) ความคิดเห็นของผู้มาเที่ยวที่มีต่อวัด
พระศรีสรรเพชญ์ สถานที่ท่องเที่ยวเป็นโบราณสถานที่มีความส าคัญเห็นด้วยมากที่สุด ในส่วนของ
ขนาดของแผ่นป้ายประชาสัมพันธ์มีความคิดเห็นด้วยค่อนข้างมาก การประชาสัมพันธ์และการสร้าง
ความพึงพอใจแก่นักท่องเที่ยวจัดอยู่ในระดับความคิดเห็นด้วยค่อนข้างมากร้านขายของที่ระลึกและ
ร้านอาหารประจ าท้องถิ่นจัดอยู่ในขั้นความคิดเห็นที่ค่อนข้างมาก การเดินทางในการมาท่องเที่ยวถือ
ว่ามีความสะดวกค่อนข้างมากเพราะอยู่ใกล้กับกรุงเทพฯ สามารถเดินทางได้ทั้งทางรถยนต์และทาง
รถไฟ ซึ่งจัดอยู่ในระดับความคิดเห็นค่อนข้างดีมาก ในส่วนของบรรยากาศภายในวัดพระศรีสรรเพชญ์
ก็ถือว่ารม่รื่น และสวยงาม และมีเจ้าหน้าที่รักษาความปลอดภัยและเจ้าหน้าทีอ่ านวยความสะดวกแก่
นักท่องเที่ยวมากเพียงพอกับจ านวนนักท่องเที่ยวที่เข้ามาท่องเที่ยว ซึ่งตรงจุดนี้ถือว่าเป็น ตัวแปร
ส าคัญในการสร้างความสบายใจเกี่ยวกับชีวิตและทรัพย์สินของนักท่องเที่ยวไดเ้ป็นอย่างดี 
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5.3 ข้อเสนอแนะ 
 เพ่ื อ ให้ ก าร พั ฒ นาและ เพ่ิ มมู ลค่ าผลิ ตภั ณ ฑ์ การท่ อ งเที่ ย ว เมื อ ง อู่ อ ารยธรรม                             
แดนพระพุทธศาสนา จังหวัดนครปฐม ให้ตอบโจทย์การเป็นมหาวิทยาด้านพระพุทธศาสนามากยิ่งขึ้น 
จึงได้เสนอแนะแนวทางการด าเนินการเพิ่มเติม ดังนี้ 
 
 5.3.1 ข้อเสนอแนะเชิงนโยบาย 
  1. ควรให้มีการจัดท าแผนพัฒนาการท่องเที่ยวที่เป็นรูปธรรม ชัดเจน 
  2. สร้างการท่องเที่ยวเมืองอู่อารยธรรม แดนพระพุทธศาสนา จังหวัดนครปฐม ที่เป็น
เอกลักษณ์เฉพาะท้องถิ่น 
  3. ควรเตรียมการการรับมือความเสี่ยงสถานการณ์ความไม่แน่นอนของวิกฤติเศรษฐกิจ
เมืองอู่อารยธรรม แดนพระพุทธศาสนา จังหวัดนครปฐม 
 
 5.3.2 ข้อเสนอแนะในการน าไปใช้ 
  1. ควรให้ความรู้ความเข้าใจด้านการท่องเที่ยวจังหวัดนครปฐมในวงกว้าง 
  2. ควรพัฒนากระบวนการจัดการตั้งแต่ทรัพยากรคน เงิน วัสดุผลิตภัณฑ์ และวิธีการ
จัดการที่เหมาะสมกับบริบทของพ้ืนที ่
  3. ควรสนับสนุนการสร้างผลิตภัณฑ์การท่องเที่ยงเมืองอู่อารยธรรมและยกย่องช่างฝีมือ
ที่ผลิตงานหัตถกรรมพื้นบ้านให้เป็นปราชญ์ชุมชนที่  
  4. ควรรณรงค์เพ่ือสร้างจิตส านึกความภาคภูมิใจและค่านิยมใหม่ต่อผลิตภัณฑ์เมือง                           
อู่อารยธรรมที่เป็นภูมิปัญญาให้เกิดกับคนในระดับชุมชน ระดับจังหวัด และเลือกใช้ผลิตภัณฑ์ของ
ชุมชน 
 
 3.3.2 ข้อเสนอแนะในการวิจัยครั้งต่อไป 
  1. ควรมีการด าเนินการวิจัยและพัฒนาโดยอาศัยที่ใช้เครื่องมือหลากหลายในการ
สร้างสรรค์ผลงานผลิตภัณฑ์เมืองอู่อารยธรรม 
  2. ควรศึกษาเปรียบเทียบการท่องเที่ยวเมืองอู่อารยธรรม แดนพระพุทธศาสนากับพ้ืนที่
จังหวัดอ่ืน ๆ 
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แบบสัมภาษณ์เพ่ือการวิจัย 

เร่ือง  
การพัฒนาและเพ่ิมมูลค่าผลิตภัณฑ์การท่องเที่ยวเมืองอู่อารยธรรม  

แดนพระพุทธศาสนา จังหวัดนครปฐม 
-******************- 

ด้วย พระครูธรรมคุต และ พระครูปลัดสุวัฑฒนพรหมจริยคุณ ได้รับทุนสนับสนุนการท า
วิจัยจากกองทุนส่งเสริมวิทยาศาสตร์ วิจัยและนวัตกรรม ประจ าปีงบประมาณ 2565 ท าการศึกษา
วิจัยเรื่อง “การพัฒนาและเพ่ิมมูลค่าผลิตภัณฑ์การท่องเที่ยวเมืองอู่อารยธรรม แดนพระพุทธศาสนา 
จังหวัดนครปฐม”  

ในที่นี้ ผู้วิจัยได้สร้างเครื่องมือเก็บข้อมูลวิจัยเชิงคุณภาพ (Qualitative Research) โดยใช้
เทคนิคการสัมภาษณ์เชิงลึก (In-depth Interview) ด้วยการใช้แบบสัมภาษณ์แบบกึ่งโครงสร้าง 
(Semi-Structured Interview) เพ่ือให้สอดคล้องกับวัตถุประสงค์ของการวิจัย คือ  

1. เพื่อศึกษาศักยภาพของผลิตภัณฑ์การท่องเที่ยวเมืองอู่อารยธรรม แดนพระพุทธศาสนา 
จังหวัดนครปฐม 

2. เพ่ื อ พัฒ นาและเพ่ิ มมูลค่ าผลิตภัณ ฑ์การท่องเที่ ยวเมืองอู่อารยธรรม แดน
พระพุทธศาสนา จังหวัดนครปฐม 

3. เพ่ือน าเสนอแนวทางการพัฒนาและเพ่ิมมูลค่าผลิตภัณฑ์การท่องเที่ยวเมือง อู่อารย
ธรรม แดนพระพุทธศาสนา จังหวัดนครปฐม 

ดังรายละเอียดต่อไปนี้ 
 

ค าชี้แจง: แบบสัมภาษณ์นี้ มี 2 ตอน ประกอบด้วย 
ตอนที่ 1 แบบสัมภาษณ์เกี่ยวกับข้อมูลส่วนบุคคลของผู้ให้สัมภาษณ์ 
ตอนที่ 2 แบบสัมภาษณ์เกี่ยวกับศักยภาพของผลิตภัณฑ์การท่องเที่ยวเมืองอู่อารยธรรม แดน
พระพุทธศาสนา จังหวัดนครปฐม 
 
ตอนที่ 1 แบบสัมภาษณ์เกี่ยวกับข้อมูลส่วนบุคคลของผู้ให้สัมภาษณ์ 
ผู้ให้สัมภาษณ ์ชื่อ….......................................... นามสกุล…............................................. อายุ......ป ี
ที่อยู่.............................................................................................................................................. 
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อาชีพหลัก…........................................................... .............................................................................. 
วุฒิทางการศึกษา................................................................................... ................................................. 
ต าแหน่ง........................................................................................... ...................................................... 
สัมภาษณ์เมื่อวันที่…........ เดือน…................. พ.ศ. ……………… เวลา…...................ถึง….....................น. 
สถานทีส่ัมภาษณ์............................................................................ ....................................................... 
ผู้สัมภาษณ ์(ผู้วิจัย)………………………………………………………………………………………………………… 
ผู้บันทึกข้อมูล (ผู้วิจัย) (จดบันทึก, บันทึกเสียง, บันทึกภาพ)............................................................. 
 
ตอนที่ 2 แบบสัมภาษณ์เกี่ยวกับศักยภาพของผลิตภัณฑ์การท่องเที่ยวเมืองอู่อารยธรรม แดน
พระพุทธศาสนา จังหวัดนครปฐม แบ่งออกเป็น 4 กลุ่มค าถาม ดังนี้ 
 1) กลุ่มค าถามเกี่ยวกับสถานการณ์การสนับสนุนจากหน่วยงานภาครัฐ 
 2) กลุ่มค าถามเก่ียวกับทักษะอาชีพของคนในวัดและชุมชน 
 3) กลุ่มค าถามเก่ียวกบัการรับรู้นโยบายและการเข้าถึงข้อมูลข่าวสาร 
 4) กลุ่มค าถามเกี่ยวกับโครงสร้างพ้ืนฐานในวัดและชุมชน 
 5) กลุ่มค าถามเกี่ยวกับการบริหารจัดการภายในวัดและชุมชน 
 6) กลุ่มค าถามเกี่ยวกับทรัพยากรทางเศรษฐกิจในวัดและชุมชน 
 7) กลุ่มค าถามเกี่ยวกับสภาพการท่องเที่ยวในวัดและชุมชน 
 8) กลุ่มค าถามเกี่ยวกับการเพ่ิมมูลค่าผลิตภัณฑ์การท่องเที่ยวเมืองอู่อารยธรรม แดน
พระพุทธศาสนา 
 
1) กลุ่มค าถามเกี่ยวกับกลุ่มค าถามเกี่ยวกับสถานการณ์การสนับสนุนจากหน่วยงานภาครัฐ 

1.1 ประวัติแหล่งท่องเที่ยวเมืองอู่อารยธรรม แดนพระพุทธศาสนา จังหวัดนครปฐม มี
ที่มาเป็นอย่างไร 

................................................................................................... ......................................... 
............................................................................................... ................................................................. 

 
 

1.2 สถานการณ์การสนับสนุนจากหน่วยงานภาครัฐในการส่งเสริมการท่องเที่ยวเมืองอู่
อารยธรรม แดนพระพุทธศาสนา จังหวัดนครปฐม เป็นอย่างไร 

............................................................................................................................................ 
................................................................................................... ............................................................. 
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1.3 ปัจจุบันภาครัฐมีการส่งเสริมการพัฒนาและเพ่ิมมูลค่าผลิตภัณฑ์การท่องเที่ยวเมือง
อู่อารยธรรม แดนพระพุทธศาสนา จังหวัดนครปฐม หรือไม ่อย่างไร 

................................................................................................... ......................................... 
................................................................................................... ............................................................. 

1.4 ข้อเสนอแนะเกี่ยวกับสถานการณ์การสนับสนุนจากหน่วยงานภาครัฐ 
................................................................................................... ......................................... 

................................................................................................... ............................................................. 
  
2) กลุ่มค าถามเกี่ยวกับทักษะอาชีพของคนในวัดและชุมชน 

2.1 การพัฒนาทักษะอาชีพของคนในวัดและชุมชนในการพัฒนาและเพ่ิมมูลค่า
ผลิตภัณฑ์การท่องเที่ยวเมืองอู่อารยธรรม แดนพระพุทธศาสนา ควรท าอย่างไร  

........................................................................... ................................................................. 
................................................................................................... ............................................................. 

2.2 การสร้างผลิตภัณฑ์การท่องเที่ยวเมืองอู่อารยธรรม แดนพระพุทธศาสนา ควรท า
ผลิตภัณฑ์อะไร 

................................................................................................... ......................................... 
................................................................................................................................................................ 

2.3 การให้คนในวัดและชุมชนเกิดการเรียนรู้เพ่ือให้เกิดทักษะการประกอบอาชีพ ควร
ท าอย่างไร 

................................................................ ............................................................................ 
................................................................................................... ............................................................. 
 2.4 ข้อเสนอแนะเกี่ยวกับทักษะอาชีพของคนในวัดและชุมชน มีอะไรบ้าง 

................................................................................................... ......................................... 
.................................................................. .............................................................................................. 
 
3) กลุ่มค าถามเกี่ยวกับการรับรู้นโยบายและการเข้าถึงข้อมูลข่าวสาร 
 3.1 วัดและชุมชนมีการรับรู้การพัฒนาและเพ่ิมมูลค่าผลิตภัณฑ์การท่องเที่ยวเมืองอู่
อารยธรรม แดนพระพุทธศาสนา จากหน่วยงานที่ดูแลรับผิดชอบ หรือไม่ อย่างไร 

................................................................................................... ......................................... 
............................................................. ................................................................................................... 
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3.2 การบริหารจัดการเพ่ือให้รับรู้นโยบายและการเข้าถึงข้อมูลข่าวสารในการพัฒนา
และเพ่ิมมูลค่าผลิตภัณฑ์การท่องเที่ยวเมืองอู่อารยธรรม แดนพระพุทธศาสนา ควรท าอย่างไร 

................................................................................................... ......................................... 
................................................................................................... ............................................................. 
 3.3 ข้อเสนอแนะเกี่ยวกับการรับรู้นโยบายและการเข้าถึงข้อมูลข่าวสาร มีอะไรบ้าง 

................................................................................................... ......................................... 
................................................................................................... ............................................................. 
 
4) กลุ่มค าถามเกี่ยวกับโครงสร้างพ้ืนฐานในวัดและชุมชน 
 4.1 โครงสร้างพื้นฐานในวัดและชุมชน ควรเป็นอย่างไร 

................................................................................................... ......................................... 
............................................................................................ .................................................................... 
 4.2 การพัฒนาศักยภาพของผลิตภัณฑ์การท่องเที่ยวเมืองอู่อารยธรรมแดน
พระพุทธศาสนา จังหวัดนครปฐม ในความเป็นหุ้นส่วนทางการเมือง ควรเป็นอย่างไร 

............................................................................................................................................ 
................................................................................................... ............................................................. 

 4.3 การพัฒนาศักยภาพของผลิตภัณฑ์การท่องเที่ยวเมืองอู่อารยธรรมแดน
พระพุทธศาสนา จังหวัดนครปฐม ในการมีส่วนร่วมทางการเมือง ควรเป็นอย่างไร 

................................................................................................... ......................................... 
................................................................................................... ............................................................. 
 4.4 ข้อเสนอแนะเกี่ยวกับโครงสร้างพ้ืนฐานในวัดและชุมชน มีอะไรบ้าง 

................................................................................................... ......................................... 
................................................................................................... ............................................................. 
 
5) กลุ่มค าถามเกี่ยวกับการบริหารจัดการภายในวัดและชุมชน 
 5.1 แนวทางการบริหารจัดการภายในวัดและชุมชนในการศักยภาพของผลิตภัณฑ์การ
ท่องเที่ยวเมืองอู่อารยธรรมแดนพระพุทธศาสนา จังหวัดนครปฐม ควรเป็นอย่างไร 

................................................................. ........................................................................... 
................................................................................................... ............................................................. 
 5.2 แนวโน้มและทิศทางทางการบริหารจัดการภายในวัดและชุมชนในการศักยภาพของ
ผลิตภัณฑ์การท่องเที่ยวเมืองอู่อารยธรรมแดนพระพุทธศาสนา จังหวัดนครปฐม ควรเป็นอย่างไร 
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................................................................................................... ......................................... 
................................................................................................... ............................................................. 
 5.3 ข้อเสนอแนะเกี่ยวกับการบริหารจัดการภายในวัดและชุมชน มีอะไรบ้าง 

................................................................................................... ......................................... 
................................................................................................... ............................................................. 
 
6) กลุ่มค าถามเกี่ยวกับทรัพยากรทางเศรษฐกิจในวัดและชุมชน 
 6.1 ทรัพยากรทางเศรษฐกิจในวัดและชุมชน เป็นเป็นอย่างไร 

................................................................................................... ......................................... 
................................................................................................... ............................................................. 
 6.2 วิธีการในการน าทรัพยากรทางเศรษฐกิจในวัดและชุมชน มาเพ่ิมศักยภาพของ
ผลิตภัณฑ์การท่องเที่ยวเมืองอู่อารยธรรมแดนพระพุทธศาสนา จังหวัดนครปฐม ควรเป็นอย่างไร 

................................................................................................... ......................................... 
................................................................ ................................................................................................ 
 6.3 ข้อเสนอแนะเกี่ยวกับทรัพยากรทางเศรษฐกิจในวัดและชุมชน มีอะไรบ้าง 

.......................................................................................... .................................................. 
................................................................................................... ............................................................. 
 
7) กลุ่มค าถามเกี่ยวกับสภาพการท่องเที่ยวในวัดและชุมชน 
 7.1 สถานการณ์ในอดีตสภาพการท่องเที่ยวในวัดและชุมชนเมืองอู่อารยธรรมแดน
พระพุทธศาสนา จังหวัดนครปฐม เป็นอย่างไร 

................................................................................................... ......................................... 
................................................................................................... ............................................................. 
 7.2 ปัจจุบันสถานการณ์การท่องเที่ยวในวัดและชุมชนเมืองอู่อารยธรรมแดน
พระพุทธศาสนา จังหวัดนครปฐม เป็นอย่างไร 
 

................................................................................................... ......................................... 
............................................................................................... ................................................................. 

 7.3 แนวโน้มและทิศทางการเพ่ิมศักยภาพของผลิตภัณฑ์การท่องเที่ยวเมืองอู่อารยธรรม
แดนพระพุทธศาสนา จังหวัดนครปฐม ควรเป็นอย่างไร 

................................................................... ......................................................................... 
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................................................................................................... ............................................................. 
 7.4 ข้อเสนอแนะเกีย่วกับสภาพการท่องเที่ยวในวัดและชุมชน มีอะไรบ้าง 

................................................................................................... ......................................... 
................................................................... ............................................................................................. 
 
8) กลุ่มค าถามเกี่ยวกับการเพิ่ มมูลค่าผลิตภัณ ฑ์การท่องเที่ ยวเมืองอู่อารยธรรม แด น
พระพุทธศาสนา 
 8.1 การเพ่ิมมูลค่าผลิตภัณฑ์การท่องเที่ยวเมืองอู่อารยธรรม แดนพระพุทธศาสนา ควร
เป็นอย่างไร 

................................................................................................... ......................................... 
.............................................................................................. .................................................................. 
      8.2 การเพ่ิมมูลค่าผลิตภัณฑ์เชิงพุทธ เช่น วัตถุมงคล ควรมีการบรรจุภัณฑ์ การพัฒนา
คุณภาพ การเพิ่มความหลากหลาย ปริมาณท่ีใช้ และสีของสินค้า ควรเป็นอย่างไร 

................................................................................................... ......................................... 
................................................................................................... ............................................................. 
 8.3 ข้อเสนอแนะเกี่ยวกับการเพ่ิมมูลค่าผลิตภัณฑ์การท่องเที่ยวเมืองอู่อารยธรรม แดน
พระพุทธศาสนา มีอะไรบ้าง 

................................................................................................... ......................................... 
................................................................................................... ............................................................. 
 
9) กลุ่มค าถามเกี่ยวกับข้อเสนอแนะศักยภาพของผลิตภัณฑ์การท่องเที่ยวเมืองอู่อารยธรรม แดน
พระพุทธศาสนา จังหวัดนครปฐม มีอะไรบ้าง 

................................................................................................... ......................................... 
................................................................................................... ............................................................. 

 
 

ขออนุโมทนาขอบคุณ 
ทีท่่านได้กรุณาให้ข้อมูลในการวิจัยครั้งนี้ 
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ภาคผนวก ข 
ประเด็นการสนทนากลุม่เฉพาะ (Focus Group Discussion) 
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ประเด็นการสนทนากลุ่มเฉพาะ (Focus Group Discussion) 
เพ่ือสร้างรูปแบบการพัฒนาและเพิ่มมูลค่าผลิตภัณฑ์การท่องเที่ยวเมืองอู่อารยธรรม 

แดนพระพุทธศาสนา จังหวัดนครปฐม 
-******************- 

หลักการและเหตุผล 
ด้วย พระครูธรรมคุต ได้รับทุนสนับสนุนการท าวิจัยจากสถาบันวิจัยญาณสังวร ประจ าปี

งบประมาณ 2565 ท าการศึกษาวิจัยเรื่อง “การพัฒนาและเพ่ิมมูลค่าผลิตภัณฑ์การท่องเที่ยวเมืองอู่
อารยธรรม แดนพระพุทธศาสนา จังหวัดนครปฐม” ซึ่งในการเก็บข้อมูลงานวิจัยครั้งนี้ มีวัตถุประสงค์
เพ่ือสร้างรูปแบบการพัฒนาและเพ่ิมมูลค่าผลิตภัณฑ์การท่องเที่ยวเมืองอู่อารยธรรม แดน
พระพุทธศาสนา จังหวัดนครปฐม 

 
วัตถุประสงค์ของการสนทนากลุ่มเฉพาะ 

1) เพ่ือให้ผู้ทรงคุณวุฒิได้ร่วมกันวิเคราะห์ พิจารณารูปแบบการพัฒนาและเพ่ิมมูลค่า
ผลิตภัณฑ์การท่องเที่ยวเมืองอู่อารยธรรม แดนพระพุทธศาสนา จังหวัดนครปฐม ที่ควรจะเป็น 

2) เพ่ือน าข้อคิดเห็น และข้อแสนอแนะของผู้ทรงคุณวุฒิและผู้เชี่ยวชาญไปพัฒนา แก้ไข
ปรับปรุงวิจัยเรื่อง “การพัฒนาและเพ่ิมมูลค่าผลิตภัณฑ์การท่องเที่ยวเมืองอู่อารยธรรม แดน
พระพุทธศาสนา จังหวัดนครปฐม” ดังกล่าวนี้ให้สมบูรณ์ต่อไป 
 
สถานที่จัดสนทนากลุ่มเฉพาะ 
 ณ ห้องประชุมคณะสังคมศาสตร์ มหาวิทยาลัยมหามกุฏราชวิทยาลัย ต าบลศาลายา 
อ าเภอพุทธมณฑล จังหวัดนครปฐม 
วันเวลาที่จัดสนทนากลุ่มเฉพาะ 
              วันจันทร์ ที่ 14 เดือน สิงหาคม พ.ศ. 2563 เวลา 13.00 น. เป็นต้นไป 
ผู้เข้าร่วมสนทนากลุ่มเฉพาะ 

จัดการสนทนากลุ่มเฉพาะ (Focus Group Discussion) ระดมสมอง (  Bainstroming) ใน
ครั้งนี้ โดยการประชุมผู้ทรงคุณวุฒิ จ านวน 12 รูป/คน  
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ผู้ด าเนินรายการสนทนากลุ่มเฉพาะ (Focus Group Discussion) 

ดร.เกษฎา ผาทอง   
 
ประเด็นในการสนทนากลุ่มเฉพาะ 

การจัดสนทนากลุ่ม (Focus Group Discussion) ระดมสมอง (  Bainstroming) ผู้วิจัย
สร้างประเด็นค าถามในการสนทนากลุ่ม การสนทนากลุ่มดังกล่าวนี้ เป็นการ 1) เพ่ือขอรับฟังความ
คิดเห็น ข้อเสนอแนะเกี่ยวกับการพัฒนาและเพ่ิมมูลค่าผลิตภัณฑ์การท่องเที่ยวเมืองอู่อารยธรรม แดน
พระพุทธศาสนา จังหวัดนครปฐม 2) เพ่ือเติมเต็มข้อมูลจากการวิจัยระยะที่ 1 3) เพ่ือวิเคราะห์ 
พิจารณารูปแบบการพัฒนาและเพ่ิมมูลค่าผลิตภัณฑ์การท่องเที่ยวเมืองอู่อารยธรรม แดน
พระพุทธศาสนา จังหวัดนครปฐม 4) เพ่ือท าให้ได้ข้อเสนอแนะที่เป็นประโยชน์และน าไปใช้ประโยชน์
ได้จริง จากการจัดสนทนากลุ่ม (Focus Group Discussion) ระดมสมอง (  Bainstroming) และ  
5) สามารถหาลักษณะร่วม (common Character) ข้อสรุปร่วม (Common Conclusion) ความ
เหมาะสม และความเป็นไปได้ จากการสังเคราะห์ร่างแบบจ าลองของงานวิจัยเรื่อง “การพัฒนาและ
เพ่ิมมูลค่าผลิตภัณฑ์การท่องเที่ยวเมืองอู่อารยธรรม แดนพระพุทธศาสนา จังหวัดนครปฐม” เพ่ือ
น าเสนอได้ต่อไป โดยการจัดสนทนากลุ่ม (Focus Group Discussion) ระดมสมอง (  Bainstroming) 
ในครั้งนี้ ผู้วิจัยได้ตั้งกรอบค าถามเบื้องต้นไว้ 3 ประเด็นค าถาม ดังนี้ 
 

ประเด็นที่ 1 เพ่ือสร้างรูปแบบเชิงนโยบายการเพิ่มมูลค่าผลิตภัณฑ์การท่องเที่ยวเมืองอู่
อารยธรรม แดนพระพุทธศาสนา จังหวัดนครปฐม จากท่ีผู้วิจัยได้ศึกษามาแล้วเบื้องต้นนั้น มี 3 
ประเด็นหลัก ประกอบด้วย 

1) การจัดท าแผนพัฒนาการท่องเที่ยว 
1.1 ขั้นตอนการศึกษา ส ารวจข้อมูล และจัดหมวดหมู่ข้อมูล ในขั้นตอนนี้จะเป็นการ

ด าเนินงานส ารวจเก็บข้อมูลเกี่ยวกับองค์ประกอบของแหล่งท่องเที่ยวทั้งหมด 
1.2 ขั้นตอนการวิเคราะห์เป็นการวิเคราะห์เพ่ือหาจุดแข็ง จุดอ่อน โอกาส และอุปสรรคใน

การส่งเสริมการท่องเที่ยว โดยการเปรียบเทียบกับพ้ืนที่ใกล้เคียงว่าศักยภาพด้านการท่องเที่ยวของ
พ้ืนที่สามารถแข่งขันกับพื้นท่ีอ่ืนได้หรือไม่ อย่างไร 

1.3 การก าหนดวัตถุประสงค์และเป้าหมาย เป็นการก าหนดวัตถุประสงค์และเป้าหมาย
การพัฒนาการท่องเที่ยวซึ่งจะต้องสอดคล้องกับนโยบายและแผนพัฒนาของประเทศ ของจังหวัด ของ
กระทรวงการท่องเที่ยวและกีฬา และการท่องเที่ยวแห่งประเทศไทย 
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1.4 การเขียนแผนงานและโครงการ แผนงานและโครงการพัฒนาการท่องเที่ยวที่จัดท า
จะต้องสอดคล้องกับนโยบายและโครงการของประเทศ ของจังหวัด รวมถึงต้องค านึงถึงมาตรฐานด้าน
การส่งเสริมการท่องเที่ยว 

1.5 การด าเนินการตามแผนงานและโครงการ ควรจะด าเนินการให้เป็นไปตามระยะเวลา
ที่ก าหนดไว้มีการใช้งบประมาณได้อย่างเหมาะสม มีการอ านวยการและประสานงานอย่างมี
ประสิทธิภาพข้อค้นพบดังกล่าวเบื้องต้น ท่านคิดว่ามีความเหมาะสม สอดคล้องหรือไม่และสมควรจะ
แก้ไขเพ่ิมเติมในประเด็นไหนบ้าง 

ข้อค้นพบดังกล่าวเบื้องต้น ท่านคิดว่ามีความเหมาะสม สอดคล้องหรือไม่และสมควรจะ
แก้ไขเพ่ิมเติมในประเด็นไหนบ้าง 

 
ข้อเสนอแนะอ่ืนๆ เพื่อสร้างการจัดท าแผนพัฒนาการท่องเที่ยว 

.................................................................................................. ..............................................................

.................................................................................................. .............................................................. 

.................................................................................................. ..............................................................

................................................................................................................................................................ 
2) การท่องเที่ยวเมืองอู่อารยธรรม แดนพระพุทธศาสนา จังหวัดนครปฐม 
2.1 ควรฟื้นฟูวัฒนธรรมและวิถีชีวิตดั้งเดิมของท้องถิ่น  
2.2 บูรณะแหล่งประวัติศาสตร์โบราณสถาน ให้สะท้อนถึงคุณค่าหรือเอกลักษณ์ของ

จังหวัดนครปฐม เพื่อส่งเสริมตลาดการท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรม  
2.3 บริหารจัดการปัจจัยแวดล้อมต่าง ๆ ให้ เอ้ือต่อการพัฒนาการท่องเที่ยวอย่างยั่งยืน 

โดยให้ความส าคัญกับการพัฒนาบริการพ้ืนฐานที่จ าเป็นการพัฒนาระบบก าจัดขยะมูลฝอยและน้ าเสีย 
การดูแลรักษาความปลอดภัยนักท่องเที่ยว การควบคุมการใช้ประโยชน์พ้ืนที่ รวมทั้งการพัฒนา
บุคลากรด้านการท่องเที่ยวในท้องถิ่นให้มีศักยภาพ  

2.4 พัฒนาทรัพยากรการท่องเที่ยวให้มีคุณภาพและมาตรฐาน สอดคล้องกับความ
ต้องการของตลาดนักท่องเที่ยวกลุ่มเป้าหมายและชุมชนในพ้ืนที่  

2.5 ปรับปรุงเส้นทางคมนาคมทางบกที่มีความเสี่ยงต่อการเดินทางของนักท่องเที่ยว โดย
การส ารวจสภาพเส้นทางและปรับปรุงให้ดีขึ้น เพ่ือลดอุบัติเหตุระหว่างการเดินทางของนักท่องเที่ยว 
รวมทั้งเป็นการลดระยะเวลาที่ใช้ในการเดินทางและเข้าถึงแหล่งท่องเที่ยว  

2.6 สนับสนุนการออกเทศบัญญัติควบคุมการก่อสร้างเพ่ือรักษารูปลักษณ์ของเมืองและ
เอกลักษณ์วัฒนธรรมดั้งเดิม  
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2.7 จัดระเบียบธุรกิจบริการต่าง ๆ ให้มีคุณภาพ มาตรฐาน และความปลอดภัย เพื่อสร้าง
ความประทับใจแก่นักท่องเที่ยว โดยเฉพาะธุรกิจที่พักและร้านอาหาร  

2.8 ศึกษาความสามารถในการรองรับของแหล่งท่องเที่ยวและแนวทางการบริหารจัดการ
เพ่ือการท่องเที่ยวอย่างยั่งยืน  

2.9 ส่งเสริมให้ชุมชนและท้องถิ่นมีส่วนร่วมในการฟ้ืนฟูอนุรักษ์วัฒนธรรมท้องถิ่น เพ่ือ
ส่งเสริมกิจกรรมทางการท่องเที่ยว เช่น การสร้างชุมชนวัฒนธรรม ประวัติศาสตร์ทราวดี การจัด
กิจกรรมบอกกล่าวเล่าเรื่องราว ความเป็นมาของเมืองประวัติศาสตร์ การเป็นอาสาสมัครไกด์ท้องถิ่น 
การด าเนินธุรกิจแบบพ านักระยะยาว (Long stay) ที่เชื่อมโยงกับวัฒนธรรมและวิถีชีวิตของชุมชน 
เป็นต้น 

ข้อค้นพบดังกล่าวเบื้องต้น ท่านคิดว่ามีความเหมาะสม สอดคล้องหรือไม่และสมควรจะ
แก้ไขเพ่ิมเติมในประเด็นไหนบ้าง 

ข้อเสนอแนะอ่ืนๆ เพื่อสร้างการท่องเที่ยวเมืองอู่อารยธรรม แดนพระพุทธศาสนา 
จังหวัดนครปฐม 
.................................................................................................. ..............................................................
.................................................................................................. .............................................................. 
................................................................................................................................................................
.................................................................................................. .............................................................. 

3) การรับมือความเสี่ยงสถานการณ์เมืองอู่อารยธรรม แดนพระพุทธศาสนา จังหวัด
นครปฐม 

3.1 การเติมเต็ม (Refill) เป็นการให้ความช่วยเหลือเบื้องต้นแก่ประชาชนในพ้ืนที่ที่ยังขาด
รายได้ไม่มีอาชีพ ประสบปัญหาทางสังคมหรือได้รับผลกระทบจากปัญหาสังคม รวมถึงการให้ความ
ช่วยเหลือด้านการเงิน การจ้างงานและการสร้างเครือข่าย เช่น โครงการสนับสนุนการสร้างอาชีพ การ
ช่วยเหลือผู้มีรายได้น้อย เป็นต้น 

3.2 การปฏิรูป (Reform) หมายถึง วิธีการหาและสร้างแนวทางที่น าไปสู่การพัฒนา
คุณภาพชีวิตที่ดีและยั่งยืน 

3.3 การเตรียมทรัพยากรมนุษย์ให้พร้อมก้าวสู่ประเทศพัฒนา หมายถึง การเตรียม
ทรัพยากรมนุษย์ให้ดีขึ้น ซึ่งเป้าหมายส าคัญคือ ช่วยให้หลุดพ้นจากความเหลื่อมล้ าและสร้างสรรค์
สังคมท่ีมีความม่ันคงในทุกมิติ 

3.4 การส่งเสริมผู้ประกอบการธุรกิจขนาดใหญ่ท้าหน้าที่เปรียบเสมือนต้นไม้ใหญ่สร้าง
ความอุดมสมบูรณ์ให้กับป่าเศรษฐกิจของประเทศต้นไม้ขนาดเล็กและขนาดย่อมต่างๆ มีส่วนส าคัญไม่
แตกต่างกัน เพราะป่าไม้จะอุดมสมบูรณ์ต้องอาศัยระบบนิเวศที่พ่ึงพาอาศัยกันท้าหน้าที่ประสาน
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สอดคล้องซึ่งความท้าทายคือ ท้าอย่างไรที่จะส่งเสริมผู้ประกอบการให้สามารถปรับเปลี่ยนวิธีการคิด
มาสู่การสร้างมูลค่าและขับเคลื่อนนวัตกรรม 

3.5 การเสริมสร้างความเข้มแข็งของเศรษฐกิจภายในจังหวัดนครปฐม หมายถึง การ
กระจายการเติบโตในระดับจังหวัดเป็นหัวใจส าคัญที่จะช่วยเสริมสร้างฐานของประเทศให้แข็งแกร่ง 
ขณะเดียวกัน ต้องมีกลไกและโครงสร้างพ้ืนฐานที่เอ้ือต่อการขับเคลื่อนเศรษฐกิจร่วมกัน รัฐบาลต้อง
ส่งเสริมการจ้างงาน การลงทุนในจังหวัดและการกระจายผลประโยชน์ทางเศรษฐกิจอย่างเท่าเทียม 

ข้อค้นพบดังกล่าวเบื้องต้น ท่านคิดว่ามีความเหมาะสม สอดคล้องหรือไม่และสมควรจะ
แก้ไขเพ่ิมเติมในประเด็นไหนบ้าง 

ข้อเสนอแนะอ่ืนๆ เพื่อสร้างการรับมือความเสี่ยงสถานการณ์เมืองอู่อารยธรรม แดน
พระพุทธศาสนา จังหวัดนครปฐม
.................................................................................................. ..............................................................
............................................................. ................................................................................................... 
.................................................................................................. ..............................................................
.................................................................................................. .............................................................. 

จากประเด็นดังกล่าวข้างต้น ท่านมีความเห็นว่ามีความสอดคล้องหรือยังมีประเด็นอ่ืน
ที่สามารถสร้างรูปแบบเชิงนโยบายการเพิ่มมูลค่าผลิตภัณฑ์การท่องเที่ยวเมืองอู่อารยธรรม แดน
พระพุทธศาสนา จังหวัดนครปฐม 
.................................................................................................. ..............................................................
.................................................................................................. .............................................................. 
............................................................................................ ....................................................................
.................................................................................................. .............................................................. 
 

ประเด็นที่ 2 เพ่ือสร้างรูปแบบการบริหารจัดการผลิตภัณฑ์การท่องเที่ยวเมืองอู่อารย
ธรรม แดนพระพุทธศาสนา จังหวัดนครปฐม จากที่ผู้วิจัยได้ศึกษามาแล้วเบื้องต้นนั้น มี 2 ประเด็น
หลัก ประกอบด้วย 

1) การให้ความรู้ความเข้าใจด้านการท่องเที่ยว 
1.1 การบริหารจัดการท าแผนและนโยบายการท่องเที่ยวโดยรวมของประเทศ ต้อง

ค านึงถึงด้าน เศรษฐกิจ สังคมสิ่งแวดล้อม และความม่ันคง 
1.2 การบริหารจัดการในการน าแผนไปปฏิบัติให้ได้ตามนโยบายในทุกภาคส่วน 
1.3 การบริหารจัดการติดตามและวิเคราะห์การปฏิบัติงานในทุกภาคส่วน 
1.4 การบริหารจัดการควบคุมการใช้งบประมาณให้เป็นไปตามแผนและนโยบาย 
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1.5 การบริหารจัดการเครือข่ายทั้งส่วนของภาครัฐและส่วนของภาคเอกชนให้ท างาน
ร่วมกันแบบบูรณการ 

1.6 แผนปฏิบัติการณ์เพ่ือเพ่ิมศักยภาพธุรกิจท่องเที่ยวแบบยั่งยืน ต้องด าเนินการควบคู่
กันไปทั้ง 3 ภาคส่วน ได้แก่ ภาคธุรกิจ เจ้าของ, ผู้บริหาร, พนักงาน ภาครัฐ นักการเมือง ข้าราชการ 
(ส่วนกลาง และ ท้องถิ่น) สถาบันการศึกษา นักวิชาการ สถานศึกษา 

ข้อค้นพบดังกล่าวเบื้องต้น ท่านคิดว่ามีความเหมาะสม สอดคล้องหรือไม่และสมควรจะ
แก้ไขเพ่ิมเติมในประเด็นไหนบ้าง 

ข้อเสนอแนะอ่ืนๆ เพื่อสร้างการให้ความรู้ความเข้าใจด้านการท่องเที่ยว 
.............................................................................................................................................

................................................................................................................................................................

................................................................................................................................................................ 
2) การพัฒนากระบวนการจัดการ 
2.1 หาวิธีที่ดีที่สุด 
2.2 จัดคนให้เหมาะกับงาน 
2.3 งานเท่ากัน เงินเท่ากัน 
2.4 เน้นความช านาญ และการแบ่งงานกันท า 
ข้อค้นพบดังกล่าวเบื้องต้น ท่านคิดว่ามีความเหมาะสม สอดคล้องหรือไม่ และสมควรจะ

แก้ไขเพ่ิมเติมในประเด็นไหนบ้าง 
ข้อเสนอแนะอ่ืนๆ เพื่อสร้างการพัฒนากระบวนการจัดการ

.................................................................................................. ..............................................................

.................................................................................................. .............................................................. 

.................................................................................................. ..............................................................

......................................................... ....................................................................................................... 
3) หน้าที่ในการจัดการ 
3.1 การวางแผน (Planning) คือ ภาระหน้าที่ของผู้บริหารที่จะต้องท าการคาดการณ์

ล่วงหน้าถึงเหตุการณ์ต่าง ๆ ที่จะมีผลกระทบต่อการด าเนินงานและก าหนดขึ้นเป็นแผนการ
ปฏิบัติงาน หรือวิถีทางที่จะปฏิบัติ เพ่ือเป็นแนวทางของการท างานในอนาคต 

3.2 การจัดองค์การ (Organizing) คือ การจัดให้มีโครงสร้างของสายงาน ต าแหน่งงาน
และอ านาจหน้าที่ต่าง ๆ เพ่ือให้ทรัพยากรทางการบริหารอยู่ในส่วนที่เหมาะสม ในอันที่จะช่วยงาน
ขององค์การบรรลุผลส าเร็จได้ 
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3.3 การบังคับบัญชาสั่งการ (Commanding) คือ การดูแลสั่งการให้งานเป็นไปด้วยความ
ถูกต้องเรียบร้อย 

3.4 การประสานงาน (Co-ordinating) คือ การดูแลความสะดวกให้ผู้ท างานสามารถ
ท างานได้โดยสะดวกเต็มความสามารถ เชื่อมโยงงานของทุกคนให้เข้ากันได้แล ะก ากับให้ไปสู่
จุดมุ่งหมายเดียวกัน 

3.5 การควบคุม (Controlling) คือ ภาระหน้าที่ในการที่จะต้องก ากับให้สามารถประกัน
ได้ว่ากิจกรรมต่าง ๆ ที่ท าไปนั้น สามารถเข้ากับแผนที่ได้วางไว้ให้งานด าเนินไปตามแผนที่วางเอาไว้ 

ข้อค้นพบดังกล่าวเบื้องต้น ท่านคิดว่ามีความเหมาะสม สอดคล้องหรือไม่ และสมควรจะ
แก้ไขเพ่ิมเติมในประเด็นไหนบ้าง 

ข้อเสนอแนะอ่ืนๆ เพื่อสร้างหน้าที่ในการจัดการ
.................................................................................................. ..............................................................
.................................................................................................. .............................................................. 
............................................................................................ ....................................................................
.................................................................................................. .............................................................. 

จากประเด็นดังกล่าวข้างต้น ท่านมีความเห็นว่ามีความสอดคล้องหรือยังมีประเด็นอ่ืน
ที่สามารถสร้างรูปแบบการบริหารจัดการผลิตภัณฑ์การท่องเที่ยวเมืองอู่อารยธรรม แดน
พระพุทธศาสนา จังหวัดนครปฐม 
.................................................................................................. ..............................................................
.................................................................................................. .............................................................. 
.................................................................................................. ..............................................................
.................................................................................................. .............................................................. 

 
ประเด็นที่ 3 เพ่ือสร้างรูปแบบการพัฒนาและเพิ่มมูลค่าผลิตภัณฑ์การท่องเที่ยวเมืองอู่

อารยธรรม แดนพระพุทธศาสนา จังหวัดนครปฐม จากท่ีผู้วิจัยได้ศึกษามาแล้วเบื้องต้น นั้น มี 3 
ประเด็นหลัก ประกอบด้วย 

1) การให้ความส าคัญกับกิจกรรมงานสร้างสรรค์ผลิตภัณฑ์ 
-การสนับสนุนและได้รับความร่วมมือจากผู้บริหารระดับสูงสุด 
-ความส าคัญของการพัฒนาการจัดการนี้ที่จะเป็นประโยชน์ 
-สร้างความเชื่อและความตั้งใจที่จะได้มีโอกาสเติบโตจากแผนงาน 
ข้อค้นพบดังกล่าวเบื้องต้น ท่านคิดว่ามีความเหมาะสม สอดคล้องหรือไม่ และสมควรจะ

แก้ไขเพ่ิมเติมในประเด็นไหนบ้าง 
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ข้อเสนอแนะอ่ืนๆ เพื่อสร้างการให้ความส าคัญกับกิจกรรมงานสร้างสรรค์ผลิตภัณฑ์
.................................................................................................. ..............................................................
.................................................................................................. .............................................................. 
................................................................................................................................................................
.................................................................................................. .............................................................. 

2) การส่งเสริมการมีส่วนร่วมขับเคลื่อน 
-แผนการพัฒนาการท่องเที่ยวโดยชุมชนที่ใช้แนวทางการพัฒนาโดยเริ่มจากชุมชนต้นแบบ

น าร่อง 
-กระจายรายได้จากการท่องเที่ยวสู่พ้ืนที่เชื่อมโยง จังหวัดนครปฐม 
-การสนับสนุนให้เกิดการพัฒนารูปแบบการท่องเที่ยวในชุมชนให้เกิดความหลากหลาย  
ข้อค้นพบดังกล่าวเบื้องต้น ท่านคิดว่ามีความเหมาะสม สอดคล้องหรือไม่ และสมควรจะ

แก้ไขเพ่ิมเติมในประเด็นไหนบ้าง 
ข้อเสนอแนะอ่ืนๆ เพื่อสร้างการส่งเสริมการมีส่วนร่วมขับเคลื่อน

.................................................................................................. ..............................................................

.................................................................................................. .............................................................. 

................................................................................................................................................................

.................................................................................................. .............................................................. 
3) การพัฒนาและเพ่ิมมูลค่าผลิตภัณฑ์การท่องเที่ยวเมืองอู่อารยธรรม 
3.1 การปรับเปลี่ยนวิธีคิดในการวางรากฐานการพัฒนาการท่องเที่ยวไทย 
3.2 การบูรณาการระหว่างภาครัฐ ภาคเอกชน และภาคประชาคม นับเป็นสิ่งส าคัญที่จะ

ให้มีการขับเคลื่อนยุทธศาสตร์การท่องเที่ยวไทยเป็นไปอย่างต่อเนื่อง 
3.3 ปรับเปลี่ยนแนวคิดการวัดความส าเร็จของการพัฒนา ซึ่งที่ผ่านมาการพัฒนาการ

ท่องเที่ยวมุ่งเน้นผลส าเร็จในเชิงปริมาณ 
3.4 การก าหนดยุทธศาสตร์การพัฒนาจะต้องใช้ตลาดเป็นตัวน าหรือ Demand Drive 

เพ่ือให้สามารถก าหนดเป้าหมายได้ชัดเจน 
3.5 การขับเคลื่อนยุทธศาสตร์การท่องเที่ยวจังหวัดนครปฐม จ าเป็นต้องได้รับการ

สนับสนุนงบประมาณในระยะยาวทั้งงบประมาณจากส่วนกลาง งบประมาณกลุ่มจังหวัดงบประมาณ
ของจังหวัดองค์กรปกครองส่วนท้องถิ่น และงบประมาณที่สนับสนุนผ่านกองทุนเพ่ือส่งเสริมการ
ท่องเที่ยวไทย เพ่ือให้หน่วยงานมีงบประมาณในการบูรณาการการพัฒนาการท่องเที่ยวของประเทศ 
ให้มีความสอดคล้องและเป็นไปในทิศทางเดียวกันข้อค้นพบดังกล่าวเบื้องต้น ท่านคิดว่ามีความ
เหมาะสม สอดคล้องหรือไม่ และสมควรจะแก้ไขเพ่ิมเติมในประเด็นไหนบ้าง 
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ข้อเสนอแนะอ่ืนๆ เพื่อสร้างการพัฒนาและเพิ่มมูลค่าผลิตภัณฑ์การท่องเที่ยวเมืองอู่
อารยธรรม
.................................................................................................. ..............................................................
................................................................................................................................................................ 
.................................................................................................. ..............................................................
.................................................................................................. .............................................................. 

จากประเด็นดังกล่าวข้างต้น ท่านมีความเห็นว่ามีความสอดคล้องหรือยังมีประเด็นอ่ืน
ที่สามารถสร้างรูปแบบการบริหารจัดการผลิตภัณฑ์การท่องเที่ยวเมืองอู่อารยธรรม แดน
พระพุทธศาสนา จังหวัดนครปฐม 
.................................................................................................. ..............................................................
.................................................................................................. .............................................................. 
............................................................................................... .................................................................
.................................................................................................. .............................................................. 
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ภาคผนวก ค 
รายนามผู้เชี่ยวชาญตรวจสอบคุณภาพเครื่องมือการวิจัย 
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รายนามผู้เชี่ยวชาญท่ีตรวจสอบคุณภาพเครือ่งมือวิจัย 
 
 

  1. พระปลัดสมชาย  ปโยโค, ผศ.ดร.           
              ต าแหน่งหน้าที่                             อาจารย์ประจ า  
                                                             มหาวิทยาลัยมหาจุฬาลงกรณราชวิทยาลัย 

               วิทยาเขตบาฬีพุทธโฆส  นครปฐม 

 
                                      
  2. รศ.ประจวบ   ประเสริฐสังข์         

                     ต าแหน่งหน้าที่                              อาจารย์ประจ า  คณะสังคมศาสตร์  
                มหาวิทยาลัยมหามกุฏราชวิทยาลัย 
                                               
 
  3. รศ.ดร.สัญญา  เคณาภูมิ              
       ต าแหน่งหน้าที่                               ผู้อ านวยการสถาบันวิจัยและพัฒนา 

           มหาวิทยาลัยราชภัฏมหาสารคาม 
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ภาคผนวก ง 

เอกสารรับรองผลการพิจารณาจริยธรรมการท าวิจัยในคน 
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ประวัตินักวิจัย 
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ประวัตินักวิจัย 
 

ชื่อ พระครูธรรมคุต (สุทธิพจน์ สัพโส) (หัวหน้าโครงการวิจัย) 

ต ำแหน่ง อาจารย์ประจ าคณะสังคมศาสตร์ มหาวิทยาลัยมหามกุฏราชวิทยาลัย 

ประวัติกำรศึกษำ ปี 2557 พุทธศาสตรมหาบัณฑิต (การพัฒนาสังคม) 
 ปี 2555 ศาสนศาสตรบัณฑิต (สังคมวิทยาและมานุษยวิทยา) 

ประวัติกำรท ำงำน ปี 2563 - ปัจจุบัน อาจารย์ประจ าคณะสังคมศาสตร์  
 มหาวิทยาลัยมหามกุฏราชวิทยาลัย 
 ปี 2554-2562 เจ้าหน้าที่ส านักงานแม่กองธรรมสนามหลวง  
 ปี 2559-ปัจจุบัน เจ้าหน้าที่ส านักงานคณะธรรมยุต 
 ปี 2556-ปัจจุบัน ครูสอนพระปริยัติธรรม แผนกธรรม 
 ปี 2553-2557 พระสอนศีลธรรมในโรงเรียน 
 ปี 2553-ปัจจุบัน กรรมการตรวจธรรมสนามหลวง 
 ปี 2562-ปัจจุบัน ผู้ช่วยเจ้าอาวาสพระอารามหลวง วัดมกุฏกษัตริยาราม 

ปี 2564-ปัจจุบัน กรรมการประจ าคณะสังคมศาสตร์ 
 ปี 2563-ปัจจุบัน กรรมการสภาวิชาการ 
ผลงำนทำงวิชำกำร 1. สังคมเมืองในช่วงสถานการณ์โรคติดเชื้อไวรัสโคโรนา 2019 

2. หน้าที่พลเมืองในศตวรรษที่ 21 (Human and Civics in the 21st 
Century) 
3. การบริหารจัดการภาครัฐของไทยในสถานการณ์วิกฤติ : กรณีศึกษา 
วิกฤตการณ์โรคติดเชื้อไวรัสโคโรนา 2019 
4. การเสริมสร้างความเข้มแข็งของครอบครัวในช่วงสถานการณ์แพร่
ระบาดของเชื้อไวรัสโควิด-19 

 5. การด ารงชีวิตวิถีใหม่ตามแนวพระพุทธศาสนา 
6. วิวัฒนาการและแนวโน้มการปกครองระบอบประชาธิปไตยในไทย 

 7. การปกครองส่วนท้องถิ่นไทยในศตวรรษที่ 21 
 8. การประยุกต์ใช้หลักพุทธธรรมในภาวการณ์หมดไฟในการท างาน 
 9. แนวคิดการพัฒนาระบบราชการไทย 

10. หลักธรรมทางพระพุทธศาสนากับการรับมือปัญหาการรังแกบนโลก
ไซเบอร์ในสังคมไทย 
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11. ชนบทไทยสมัยใหม่กับแนวทางการพัฒนานวัตกรรมทางสังคมท่ี
ยั่งยืน 
12. การมีส่วนร่วมทางการเมืองในระบอบประชาธิปไตยกับการพัฒนาที่
ยั่งยืน 
13. มาตราฐานความรับผิดชอบต่อสังคมขององค์กรธุรกิจ (CSR) ใน
ประเทศไทย 

ผลงำนวิจัย 1. ผู้ร่วมวิจัย เรื่อง Bowon Power: An Integrated of Community 
Development Mechanism in Nakhon Pathom Province 
2. หัวหน้าโครงการวิจัย  เรื่อง บทบาทของมหาวิทยาลัยมหามกุฏราช
วิทยาลัยในการจัดการองค์การกับการเยียวยาสังคมในภาวะวิกฤตการ
ระบาดของโรคโควิด-19 
3. หัวหน้าโครงการวิจัย เรื่อง การพัฒนาและเพ่ิมมูลค่าผลิตภัณฑ์การ
ท่องเที่ยวเมืองอู่อารยธรรมแดนพระพุทธศาสนา จังหวัดนครปฐม 
4. ผู้ร่วมวิจัย เรื่อง พฤติกรรมการดูแลสุขภาพในช่วงสถานการณ์การ
ระบาดเชื้อไวรัสโคโรนา Covid-19 ของนักศึกษาสาขาวิชาสังคมวิทยา
และมานุษยวิทยา มหาวิทยาลัยมหามกุฏราชวิทยาลัย ส่วนกลาง 
5. ผู้ร่วมวิจัย เรื่อง รูปแบบการให้ค าปรึกษาด้วยการเสริมพลังอ านาจ
ในช่วงสถานการณ์แพร่ระบาดเชื้อโควิด-19 ของนักศึกษามหาวิทยาลัย
มหามกุฏราชวิทยาลัย 
 

สถำนที่ท ำงำนปัจจุบัน คณะสังคมศาสตร์ มหาวิทยาลัยมหามกุฏราชวิทยาลัย  
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ประวัตินักวิจัย 
 

ชื่อ พระครูปลัดสุวัฑฒนพรหมจริยคุณ (ณัฐพงศ์ ค ามาก) (นักวิจัย) 

ต ำแหน่ง รองอธิการบดี มหาวิทยาลัยมหามกุฏราชวิทยาลัย 

ประวัติกำรศึกษำ ปี 2549 รัฐประศาสนศาสตรมหาบัณฑิต (นโยบายสาธารณะ) 
 ปี 2547 ศาสนศาสนบัณฑิต (สังคมวิทยาและมานุษยวิทยา) 
 ปี 2544 ประกาศนียบัตรวิชาชีพครู (ปวค.)  

ประวัติกำรท ำงำน รองอธิการบดี ด้านพัฒนานักศึกษาและเทคโนโลยีดิจิทัล 
อาจารย์ประจ าคณะสังคมศาสตร์ มหาวิทยาลัยมหามกุฏราชวิทยาลัย
หัวหน้าภาควิชารัฐศาสตร์และเศรษฐศาสตร์  

 กรรมการสภามหาวิทยาลัย 
 กรรมการสภาวิชาการ 
 กรรมการประจ าคณะสังคมศาสตร์ 
 กรรมการบริหารงานบุคคล (กบม.)  

ผลงำนทำงวิชำกำร 1. พระพุทธศาสนากับการพัฒนาการเมืองการปกครองในสังคมไทย 

 2. การมีส่วนร่วมทางการเมืองในระบอบประชาธิปไตยกับการพัฒนาที่
ยั่งยืน 

ผลงำนวิจัย   1. หัวหน้าโครงการวิจัย เรื่อง พระพุทธศาสนากับการพัฒนาการเมือง
การปกครองในสังคมไทย 

  2. หัวหน้าโครงการวิจัย เรื่อง บทบาทมหาวิทยาลัยมหามกุฏราช
วิทยาลัยกับการพัฒนาความเป็นพลเมืองในระบอบประชาธิปไตย 

  3. หัวหน้าโครงการวิจัย เรื่อง การขยายตัวของรายจ่ายสาธารณะด้าน
สวัสดิการสังคมของประเทศไทย 

 4. ผู้ร่วมวิจัย เรื่อง การพัฒนารูปแบบป้องกันและแก้ปัญหาทุจิตการ
ทุจริตโดยการใช้กิจกรรมฝึกอบรมของนักเรียนมัธยมศึกษาของภาค
ตะวันออกเฉียงเหนือตอนกลาง 

 5. ผู้ร่วมวิจัย เรื่อง พระสงฆไ์ทยกับขบวนการเคลื่อนไหวทางสังคม 
 6. ผู้ร่วมวิจัย เรื่อง การพัฒนาและเพ่ิมมูลค่าผลิตภัณฑ์การท่องเที่ยว

เมืองอู่อารยธรรมแดนพระพุทธศาสนา จังหวัดนครปฐม 

สถำนที่ท ำงำนปัจจุบัน คณะสังคมศาสตร์  มหาวิทยาลัยมหามกุฏราชวิทยาลัย 



 


